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REGULAMENTO DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO - TCC

CURSO DE COMUNICAGAO SOCIAL COM HABILITAGAO EM
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

1. APRESENTACAO

Este manual pretende auxiliar e guiar os alunos na ultima etapa da graduacao em Publicidade e

Propaganda: o TCC - Trabalho de Conclusdo do Curso da Faculdade Armando Alvares Penteado.

Aqui, o grupo encontrard uma sintese de todas as informaglGes necessdrias para o

desenvolvimento do trabalho. Esperamos que utilizem este manual como inspiracdo e apoio.

Esta é a ultima oportunidade para os alunos desenvolverem um trabalho em que possam aplicar
tudo que aprenderam ao longo dos quatro anos da graduagdo. Os professores esperam
dedicacdao e entusiasmo de todos os integrantes de cada grupo para que o projeto possa

alcancar o maximo de reconhecimento possivel.

2. 0 TRABALHO DE CONCLUSAO

2.1. Objetivo

O objetivo do TCC é desenvolver um Plano de Comunicagao que traga recomendagdes e solugdes
para uma necessidade de comunica¢do de uma empresa real, nos moldes de uma situagdo
profissional de mercado.

Esse plano possui como ponto de partida um briefing apresentado pelo cliente e o seu respectivo
debrief, documento elaborado pelos alunos com informacées fornecidas pela empresa-cliente,
principalmente sobre seu contexto de marketing, objetivos e estratégias mercadoldgicas. A

partir desse conteldo e suas diretrizes, o trabalho sera desenvolvido. Paraisso, o grupo realizara
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atividades de pesquisa de mercado, planejamento de comunicagdo, criagdao, midia e agdes de
ativacdo. Tudo isso deverd ser organizado de forma integrada, numa ordem ldgica e cronoldgica,
e dentro do orcamento disponibilizado pela empresa-cliente.

Dessa maneira, serd possivel utilizar de forma integrada os diferentes contetdos e disciplinas

que compuseram a estrutura curricular do curso.

2.2. Metodologia
Ao longo do semestre os alunos passardao por um programa de mentoria com uma equipe de
professores-orientadores que serdo responsaveis pelas seguintes areas que compdem o TCC:

e Planejamento

e Redacdo

e Direcdo de Arte

e Midia

e Comunicagao Dirigida

e Metodologia

As aulas sdo atividades que consistem em uma pratica a partir de fundamentos teéricos, com o
desenvolvimento dos trabalhos durante a aula. E obrigatéria a participacio de todos os
integrantes do grupo na orientacdo dos professores. Ainda que os alunos dividam as
responsabilidades do trabalho para melhor aproveitamento dos talentos individuais, é
obrigatdria a participacdo de todos os alunos nas aulas e que sejam capazes de responder pelo

trabalho como um todo.

2.3. Formagao dos grupos

As equipes de trabalhos devem ser formados por um ndmero minimo e um ndmero maximo de
integrantes definido pelos professores-orientadores no inicio do semestre. A organizagao das
equipes de trabalho é de responsabilidade dos préprios integrantes. Por se tratar de um projeto
multidisciplinar, recomendamos que o grupo seja composto por integrantes com perfis

complementares, a fim de responder as diferentes solicitacdes do projeto. Nao é permitida a
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realizacdo do trabalho individualmente pois o Trabalho de Conclusdo de Curso se trata de uma
proposta que simula uma equipe multidisciplinar de trabalho e, como tal, exige o exercicio ndo
so das disciplinas académicas, mas também de habilidades, como a gestdo de equipes, resolugado
de conflitos, gerenciamento de tempo, empatia, organizacdo, flexibilidade, resiliéncia e

comunicacao interpessoal.

2.4. Composicao da avaliacao

N1 (peso 4)

40% Participacao Individual

40% Contetdo

20% Qualificagao Pré-Banca

N2 (peso 6)
40% Participagao Individual
40% Conteudo

20% Apresentagao Final (Banca)
NF = (N1 x4) + (N2 x6) / 10

Cada aluno serd avaliado individualmente, somando as notas de todos os orientadores e

gerando uma nota final que corresponde ao seu desempenho.

3. DEBRIEF

O briefing da empresa-cliente é apresentado aos alunos logo no inicio do semestre, e nele é
indicado a necessidade de comunicacao daquela empresa.

A partir deste briefing deve-se desenvolver o debrief, um documento mais completo, elaborado
pelos préprios alunos, conforme roteiro anexo neste manual. E este documento que serd

utilizado como diretriz para o desenvolvimento do plano de comunicagao.
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O documento deve ser entregue em formato PDF, através do Ambiente Virtual de Aprendizagem
(AVA).

A entrega fora do prazo acarretard na perda de 3 pontos sobre a nota total da N1.

4. AS ETAPAS DO TCC

Apds a conclusdo do debrief, o grupo devera iniciar a elaboracdo do plano de comunicacdo que
ird compor o TCC propriamente dito.

Este documento deve conter a solucdo de comunicacdo proposta pelo grupo, bem como a
fundamentacao tedrica que sustenta as proposicdes apresentadas.

No capitulo referente & criacdo, devera ser apresentado todas as pegas criativas que fazem parte
da campanha.

O produto final entregue pelo grupo deve ser composto pelo “book” que contém todo o registro
do plano de comunicagdo e também uma apresentacdo deste plano, que serd realizada durante

a banca final de avaliacao.

4.1. Primeira parte do TCC

A primeira parte do TCC deve conter os itens 1 a 15.4 do roteiro anexo e ser entregue na data

abaixo, em formato PDF, através do Ambiente Virtual de Aprendizagem (AVA).

O grupo que atrasar a entrega perderd um ponto da N1 por dia corrido de atraso.

4.2. Pré-banca
E 0 momento de avaliagdo das condicdes do trabalho e do andamento das atividades de forma
geral. A apresentag¢do acontece com a presenca de pelo menos dois professores, para avaliacdo

da primeira parte do TCC (itens 1 a 15.4 do roteiro do TCC anexo).

A apresentacdo tem durag¢do maxima de 30 minutos e é obrigatdria a presenca de todos os

integrantes do grupo. Caso os professores avaliem o trabalho como insuficiente (nota até 0,5),
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sera sugerido que sua apresentacdo final (banca de avaliacdao) nado seja aberta ao publico. Neste

caso, oTCC sera apresentado apenas aos professores da banca.

4.3. Book do TCC
O documento final (book do TCC) contendo todo o plano de comunicacgdo, deve ter sua entrega

formalizada através de uma versdo impressa, colorida e em capa dura; bem como uma cépia

digital (em formato PDF) gravado em midia fisica (CD ou pen-drive). Estes dois materiais devem

ter a entrega protocolada junto a coordenacdo do curso (ou para a equipe de professores-
orientadores). A formatacdo deste documento é indicada neste manual mais adiante.
O grupo que atrasar a entrega perdera um ponto por dia corrido de atraso, sobre a nota total

da N2 (sujeito a ndo apresentar o trabalho, de acordo com avaliacdo dos professores)

4.4. Apresentacao final (banca de avaliacdo)

E 0o momento da apresentacdo do Plano de Comunicacio desenvolvido para o cliente, com todas
as etapas concluidas.

O grupo podera escolher até 4 integrantes para participarem da apresentacao.

Apds a conclusao da apresentagao, a banca examinadora dard inicio a argui¢do exclusivamente
aos alunos que ndo apresentaram o trabalho. As respostas serdo consideradas como uma

avaliagdo individual.

Caso todos os integrantes tenham participado da apresentacgao, eles devem também responder
as questdes da banca. Os professores da banca também podem chamar nominalmente um
integrante do grupo para responder determinada questao, independente se este participou da
apresentacao.

Caso o aluno ndo responda adequadamente a pergunta do professor, sera penalizado
individualmente em 1,0 ponto da sua nota de apresentacao.

O grupo tem até 40 minutos para fazer sua apresentagdo, com uma tolerancia de 5 minutos.
Caso ultrapassar este tempo, perderd um 1,0 ponto na nota de apresentagdo, e mais um ponto

caso ultrapasse 15 minutos além do prazo inicialmente estipulado.
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O tempo de tolerancia de atraso para o inicio das apresentagées é de 15 minutos. Findo o prazo
de tolerancia, se o grupo ndo estiver pronto para iniciar a apresentagdo, perdera o direito de
apresentar o trabalho. O trabalho podera ser entregue, mas perderd 2 (dois) pontos pelo nao
cumprimento da etapa de apresentacao, que é parte integrante do trabalho.

A possibilidade de transferéncia da apresentacdo para uma nova data sé serda permitida se
houver um consenso de todos os professores participantes do processo e anuéncia da
Coordenacdo do Curso, bem como disponibilidade de datas e horarios, dentro dos ja
estabelecidos neste manual. Na impossibilidade de realizacdo da apresentacdo presencial, a
banca de avaliacdo podera ocorrer por videoconferéncia.

Quando da realizagdo em auditério, a aplicacdo de materiais de comunicagao visual no interior
dos locais de apresentacdo, s é possivel mediante autorizagdo prévia, solicitada por escrito para
a Coordenacdo do Curso, com no minimo trés semanas de antecedéncia. Ndo é permitida
qualguer espécie de alimento dentro dos auditdrios, principalmente liquidos.

A liberacdo de acesso ao campus para visitantes deve ser solicitada a Coordenacdo do Curso com
pelo menos 2 dias de antecedéncia, através do e-mail pp.com@faap.br. E necessario indicar

nome completo e RG do visitante.
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5. FORMATACAO

Os alunos tém liberdade para a formatacdo e diagramag¢do do material conforme interesse e
criatividade do grupo. Porém, solicitamos que sejam seguidas algumas orientacbes gerais,
descritas a seguir.

Todo e qualquer projeto visual para formatacdo do trabalho deve ser apresentada a equipe de
professores-orientadores para aprovacao prévia. Obrigatoriamente o TCC deve ser em capa
dura.

A capa deve seguir o modelo anexo a este manual. No caso de uma capa personalizada o modelo
anexo deve seguir na FOLHA DE ROSTO (pagina logo apds a capa).

N3o ha critérios rigidos para formatacdo e diagramacdo do texto. Recomendamos no minimo
corpo 11 na fonte “Times New Roman” e paragrafo simples.

E obrigatério seguir as regras da ABNT para citacdes e referéncias ao longo do texto, bem como
a apresentacdo bibliografica. Todas as instru¢cbes do professor-orientador de Metodologia
devem ser seguidas.

Tenha sempre em mente que se trata de um trabalho autoral, ou seja, todo o conteudo
apresentado deve ser de autoria do grupo que desenvolveu o trabalho. Portanto, plagios e

textos copiados de outras fontes sdo punidos com a interdigdo do trabalho e nota igual a zero.
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