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Dados Gerais

Denominacéo

Curso de Comunicacao Social — Publicidade e Propaganda

Modalidade Presencial!
Titulacao Bacharel
Instituicdo Faculdade Armando Alvares Penteado
Localizacao Rua Alagoas 903, Higienépolis, Sdo Paulo, SP
Diretor Rubens Ricupero

Coordenador do Curso

Luiz Felipe Cerqueira e Silva Ponde

Coordenador da
Habilitac&o

Eric Eroi Messa

Periodos

Diurno e Noturno

Numero de vagas

140 vagas anuais

Regime

Semestral

Tempo de

integralizagéo

08 semestres (04 anos) — minimo

14 semestres (07 anos) - maximo

Disciplinas

83 Disciplinas obrigatorias

Carga Horéria

Total da carga horéria de disciplinas - 3024 h/a
220 h/a - Atividades Complementares
36 h/a - LIBRAS (Disciplina optativa)

! Em razéo da situacdo de pandemia do Novo Coronavirus — COVID-19, e, enquanto durar tal situacéo a

Faculdade Armando Alvares Penteado e o Curso de Comunica¢do Social com habilitacdo em Publicidade e
Propaganda, de acordo com decisdo tomada pelo Governo do Estado de S&o Paulo esta trabalhando de forma
hibrida ou totalmente remota, sempre respeitando todos os protocolos de seguranca.
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Apresentacao

A Comunicacado hoje representa um instrumento que ajuda a interligar os cenarios
econdmicos e sociais pela criacdo e disseminag¢do de uma cultura que facilite a utilizacéo
adequada do conhecimento sobre o mercado nacional e internacional. E a area que gera, pde
em relacao e dissemina as informac¢des provenientes dos mais diversos setores da sociedade
e dos ambientes interno e externo das organizacdes que visam incentivar e criar atrativos
organizacionais de forma &gil, facil e eficaz.

Ao debrucar-se sobre o mundo contemporaneo, a comunicacao faz recortes, cria
mundos ficticios, explicita conflitos, aponta contradicbes, permite a organizacdo das
informacdes e das ideias, em suma, atribui sentido, na maior parte das vezes, apropriado por
aqueles que a utilizam como fonte de informagé&o. Por isso, pode-se dizer qgue a comunicacao
€ uma “maquina de producido de sentido” que, por sua vez, se constitui numa poderosa
ferramenta hermenéutica em escala industrial.

O curso de Comunicacdo Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda é
pensado como um processo por meio do qual o aluno se constituira num agente nesta
‘maquina de producédo de sentido”, portanto, sera responsavel pelo estabelecimento de
estruturas de significados e significantes, como no de interpretacao continua destes no que
se refere & comunicacdo organizacional das empresas e seus produtos.

Este PPC possui um soélido vinculo com a misséo, os objetivos, a vocacdo e 0s
principios do Projeto Pedagégico Institucional e do Plano de Desenvolvimento Institucional da
Faculdade Armando Alvares Penteado.

Uma de suas caracteristicas principais € a abertura para revisées que deverao ser
sempre compartilhadas por toda comunidade académica que inclui: o Nucleo Docente
Estruturante; os Orgéos Colegiados Regimentais; os corpos docente e discente; e,
acompanhadas pela Comisséo Propria de Avaliagédo.

Portanto, o curso ndo € um produto a ser entregue ao final de quatro anos, mas deve
ser traduzido como um processo dinamico e sempre aberto aos avanc¢os tecnolégicos e as

mudancas da sociedade.
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1. SITUACAO ATUAL

1.1 Politicas institucionais no ambito do curso

A missao da Faculdade é “promover o ensino, a iniciagdo a pesquisa e a
extensdo, formando profissionais preparados, com alta capacidade critica de suas
acOes e consciéncia de suas responsabilidades para com as organizacdes e para com
a sociedade, de modo a contribuir para o desenvolvimento econdémico e social do
pais”.

No cumprimento de sua Missdo, a Faculdade tem procurado cultivar os
seguintes valores:

e exceléncia académica;

e respeito a cidadania e ao comportamento ético e social;

A visdo da Faculdade é que ela devera estar entre as melhores escolas de
referéncia do pais. Os profissionais formados estardo aptos a ocupar as mais
destacadas posi¢cbes, em seu campo de formacdo, no Brasil e no exterior, na
gualidade de lideres conhecidos e respeitados no mercado de trabalho e
empreendedores altamente qualificados.

O ambiente interno da Faculdade € caracterizado pela integracdo das
diferentes atividades de ensino da Graduacdo, PoOs-Graduacdo e Extensao.
Caracteriza-se, também, pelo relacionamento harmdnico da comunidade académica,
facilitando a implementacdo e a execucdo de modelos administrativos e praticas
pedagdgicas.

No ambito do curso, as politicas de ensino, extensédo e pos-graduacdo podem

ser explicitadas da seguinte maneira:

e Politica de Ensino

7 Documento Atualizado em: 01/2024
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A conjuntura politica, econbmica e social da sociedade brasileira exige a
formacdo de profissionais aptos a atuarem na gestdo publica de forma eficiente e
eficaz e capazes de apoiarem 0s processos de mudanga em curso.

Dessa forma a politica de ensino do curso de graduacédo e dos cursos de pés-
graduacéo lato sensu, tem como direcionamento, de acordo com a definicdo da
miss&o e dos objetivos da Faculdade, a:

- formacéo do profissional inserido na sociedade global;

- formag&o humanista;

- producédo de um ensino de exceléncia,;

- compromisso com as inovacdes tecnoldgicas;

- respeito as diversidades sociais, politicas, econdmicas, étnicas e religiosas;

- preocupacao com a interdisciplinaridade;

- énfase no pluralismo metodolégico;

- desenvolvimento do senso ético de responsabilidade social necessario ao

exercicio profissional.

e Politica de Extens&o?

A Politica de Extensao tem por obijetivo:

- oferecer a comunidade, e a cidade de S&o Paulo servi¢os culturais, artisticos
e educacionais;

- firmar parcerias com 6rgaos publicos, empresas privadas, instituicdes de
ensino e organizacdes do terceiro setor, que possam ser de interesse da

comunidade em geral.

2 Com a publicacdo da Resolucéo n° 7, de 18 de dezembro de 2018 e retificada em 18 de fevereiro de
2019, que estabeleceu as Diretrizes para a Extensdo na Educac¢éo Superior Brasileira, o NDE do Curso
de Comunicacao Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda esta discutindo, primeiramente,
0 normativo legal, objetivando sua aplicacéo antes do prazo definido legalmente.
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A estratégia utilizada na politica de extensédo é a participacdo dos discentes,

docentes, pessoal técnico administrativo, nos simpdsios, cursos, féruns, seminarios,

certificacdes, palestras, mostras e no projeto FAAP Social sempre objetivando a

aproximacéo da IES com a comunidade em que esta inserida.

Esse trabalho deve "alimentar" projetos, programas e planos de acdo da

Faculdade, e se refletir na Politica de Ensino.

e Politica de P6s-Graduacéo

A politica de Pés-Graduacdo tem por objetivo:

integrar as premissas do(s) curso(s) de graduacdo com os cursos de poés-
graduacdo adotando o sistema de gestdo participativa com o
coordenador(es) do(s) curso(s) de graduacdo, para assim atender as
necessidades de novos cursos e reformular aspectos e questdes dos ja
existentes;

envolver o corpo docente do(s) curso(s) de graduacéo na elaboracdo dos
projetos, como também prestigia-los(s) na composicéo do quadro académico
e coordenacdao técnica;

identificar as necessidades de mercado na area de competéncia;

atender as expectativas dos alunos egressos e buscar novos alunos na
modalidade Lato Sensu;

enfatizar o diferencial dos cursos oferecidos pela Faculdade perante os
cursos existentes no mercado;

buscar o "know-how" de outras instituicbes de ensino e ou pesquisa de
origem nacional e ou internacional quando necessario para o0

desenvolvimento do ensino e aprendizagem.

O alinhamento entre as politicas de ensino, extensdo e pos-graduacao ja
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existem e pode ser percebido tanto pelos alunos e egressos da Instituicdo, quanto por
docentes que transitam pelos cursos oferecidos.

Neste sentido, as politicas de ensino cuidam da formacao tedrica e humanistica
dos alunos presentes nos cursos de graduacdo sendo complementadas pelas
politicas de extensdo que aproximam o aluno da comunidade e das empresas,
profissionais referéncias e 6rgdos publicos da regido.

As politicas de Pdés-Graduacdo permitem desenvolver acdes de formacao
continuada, pois os docentes e coordenadores de curso dialogam e transitam pelos
diversos ambientes académicos da Instituicdo de forma a sugerir novos cursos que
possam complementar o percurso formativo do aluno.

A Faculdade considera que algumas de suas praticas como a aproximacao com
empresas privadas, instituices de ensino, organiza¢cdes do terceiro setor, bem como
sua forte relacdo com o0s egressos sao inovadoras e tem gerado bons resultados ao
longo destes anos. Isto porque, a aproximacao da Faculdade com a comunidade da
aos alunos a oportunidade de conhecer o mercado de trabalho e ter contato com
profissionais que sao referéncia em seus segmentos.

Outrossim, o relacionamento com 0s egressos permite fazer a ponte entre os
alunos atuais e aqueles que também fizeram a mesma trajetéria académica e que
podem trazer relatos reais de sua experiéncia pessoal e profissional. Neste sentido, a
Associacao dos Antigos Alunos tem um espaco préprio na Instituicdo, garantindo uma

aproximacédo com o mercado e com 0S egressos.

1.2. Historico do Curso de Comunicacédo Social

A Faculdade de Comunicagdo e Marketing®, que iniciou suas atividades em

1967, nao de forma autbnoma, mas em conjunto com a Faculdade de Artes Plasticas,

% No dia 24/08/2018 foi publicada no Diario Oficial da Uni&o a Portaria SERES n° 572, de 23 de agosto
de 2018 com a aprovacao do processo de unificacdo das mantidas como aditamento ao processo de
recredenciamento. Por essa Portaria ficam extintas as Instituicbes de Educacao Superior unificas a
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com um curriculo de cursos livres e disciplinas ligadas as areas de jornalismo,
relagdes publicas, publicidade e propaganda, passou a atuar de forma independente
apos aprovacao do C.F.E.

Foi o desenvolvimento do programa de cada um dos cursos que acabou por
evidenciar a distincdo entre as areas de formacao a que a Faculdade se dedicava,
sendo que, foi a especializagdo que mostrou a necessidade de propor que 0S Cursos
fossem geridos por unidades administrativas separadas.

Percebe-se, portanto, que a formacao da Faculdade respondeu prontamente
tanto a estruturacdo de areas de ensino no pais, quanto a demandada do mercado
por uma especificacdo das profissdes ligadas as areas de comunicacéo e de artes
plasticas.

Pelo Parecer n°® 913/81, foi dado o voto favoravel a aprovacéao da converséo do
curso de Comunicacdo Social, nos termos da Resolugdo n° 3/78 C.E.Su., que
reformulou o curriculo e as habilitacdes do referido curso.

O curso de Comunicacdo Social, ja reconhecido, abrigava, na época, as
habilitacbes em jornalismo, relacdes publicas, publicidade e propaganda, além do
polivalente. As habilitacdes em jornalismo e polivalente foram desativadas a partir de
1976 (Parecer n° 41/76) e, com a implantacéo da nova organizac¢do do curso, entraram
as habilitagdes em cinema e em radio e televisao.

Pela Portaria n° 343 de 31/07/84, tendo em vista o Parecer 913/81, foi
autorizada a conversao, em regime de reconhecimento, do curso de Comunicacao
Social, com as duas novas habilitagcfes, cinema e radio e televisao.

Hoje, o Curso de Comunica¢do Social atua com trés habilitagcbes — Radio e
Televisdo, Publicidade e Propaganda e Cinema, sendo que os Uultimos atos
autorizativos foram, respectivamente: - habilitacdo Radio e Televisdo — Portaria
SERES n° 537 de 23 de setembro de 2016; - habilitagcdo Cinema — Portaria SERES n°

Instituicdo solicitante. A nova denominacédo da IES apos a unificacdo das mantidas passou a ser
“Faculdade Armando Alvares Penteado — FA-FAAP (461) "
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743, de 25 de novembro de 2016; e, - habilitacdo Publicidade e Propaganda — Portaria
SERES n° 629 de 23 de julho de 2017.

1.3. Ambiente Interno

O ambiente interno da Faculdade é caracterizado pela integracdo das
diferentes atividades de ensino da Graduacao, Pés-Graduacéo e Extensdo. Ainda se
distingue pela interagdo com os demais cursos Faculdade Armando Alvares Penteado
— FA-FAAP, que incentiva, desde o seu inicio, o desenvolvimento académico.

O ambiente interno no qual o curso esta inserido também se caracteriza pelo
relacionamento harmonico da comunidade académica, facilitando a implementacéo e
a execucao de modelos administrativos e praticas pedagogicas. Assim, considerando
tais pressupostos, a Faculdade busca a exceléncia no ensino da atividade de

Comunicagédo Social com habilitagdo em Publicidade e Propaganda.

1.4. Missao

“A missao do curso é formar profissionais da area de comunicacao capazes de:
gerar e divulgar o conhecimento e a cultura e com capacitacao técnica e de lideranca,
comprometidos com o desenvolvimento da sociedade brasileira e consciéncia de suas

responsabilidades como cidadao”.
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2.0 CURSO

2.1Estratégias e Concepcao do Curso

O Curso de Comunicacéo Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda
tem como foco o desenvolvimento de competéncias que garantam ao discente o
conhecimento tedrico e todo o instrumental técnico, especifico para o futuro exercicio
da sua condicao de agente no mercado publicitério.

O curso deve garantir instrumentos técnicos especificos para o futuro exercicio
da condicdo de agente da comunicacao social no mercado que Ihe compete, com 0
maior sucesso possivel, por outro lado, deve priorizar a relacdo entre formacéo
(Paideia) e informacé&o, no sentido de, como afirma a tradic&o dialética, privilegiar o
momento negativo, aguele que busca por meio da critica reflexiva revelar os meandros
da produgao do pensamento, e, portanto, das “tramas conceituais” que estruturam a
sociedade, a histéria e os individuos em geral. Evidentemente que faz parte desse
processo a identificagdo dos mecanismos de producéo de valores morais e de critérios
de verdade no seio da cultura contemporanea.

Assim, a instrumentalizacdo do aluno ocorre de maneira sistematica e
orientada, e a relacéo entre disciplinas tedricas e praticas fica mais evidenciada ao
longo do curso. Isso também permite a abordagem de tematicas contemporaneas
importantes como movimentos sociais e politicos, politicas publicas, direitos humanos,
sociais, politicos e econdmicos, cidadania, sustentabilidade, movimentos estéticos,
entre muitos outros.

A estrutura curricular estd ajustada ao seu tempo, mas permite atualizacées
consideradas necessarias e relevantes para o curso.

A Faculdade adotou uma filosofia educacional fundamentada no trabalho e
pensamento estratégico, inovador e empreendedor, liderando e estimulando, de forma
ética, as pessoas para vencerem desafios.

Assim, o0 conhecimento técnico obtido pelas disciplinas dos nudcleos de:
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humanas, fundamental e das competéncias funcionais, aliado aos aspectos de

sociabilidade, argumentacédo, responsabilidade, iniciativa, ética, deciséo, clareza na

transmissao de ideias e capacidade de trabalhar em equipe se fazem presentes em

cada segmento deste Projeto Pedagogico. Com isso, se espera desenvolver nos

egressos as competéncias e habilidades necessérias para o desenvolvimento de sua

trajetéria profissional.

As habilidades a serem desenvolvidas no Curso de Comunicacédo Social com

habilitacdo em Publicidade e Propaganda séao:

desenvolver produtos diversos da comunicacdo organizacional como
campanhas publicitarias, pecas de merchandising, promog¢&do, comunicacao
interna,;

ordenar as informacfes conhecidas e fazer diagnostico da situacdo dos
clientes;

saber como planejar estratégias de comunicacdo de marca ou produto, bem
como estruturar acdes de relacionamento com o consumidor ou demais
publicos;

conceber meios de avaliar e corrigir resultados de programas estabelecidos;
executar e orientar o trabalho de criacdo e producdo de campanhas de
propaganda em veiculos impressos, audiovisuais e digitais;

conhecer as especificidades dos diversos canais de comunicacdo utilizados
para o relacionamento entre marcas e seus consumidores;

compreender dados de pesquisa e outras fontes para relacionar tais dados,
interpretar e prover insights para acdes estratégicas;

assimilar criticamente conceitos que permitam uma atuacao ética no mercado
profissional;

dominar linguagens e competéncias estéticas e técnicas para criar, orientar e
julgar materiais de comunicacao pertinentes a suas atividades;

identificar e analisar as rapidas mudancas econémicas e sociais em escala

global e nacional que influem no ambiente empresarial; e,
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¢ identificar a responsabilidade social da profissdo, mantendo os compromissos
éticos estabelecidos;

2.20bjetivos

2.2.1. Objetivos gerais

O Curso de Comunicacao Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda
tem por objetivos gerais:

e formar profissionais e especialistas de nivel superior; incentivar a pesquisa e
atividades de producéo de conhecimento;

e estender 0 ensino e a pesquisa a comunidade, mediante cursos, palestras e
atividades especiais;

e dominar conceitos de ciéncias sociais e de teoria da comunicagéo para elaborar
analises criticas sobre a realidade contemporanea;

e relacionar os conceitos teéricos aprendidos com a realidade da comunicacao e
do mercado.

e estimular o desenvolvimento do espirito cientifico e do pensamento reflexivo;

e permitir o conhecimento dos problemas mundiais, em particular os nacionais e
regionais, para interagir com a comunidade;

e desenvolver principios éticos e politicos.

2.2.2. Objetivos especificos

Na operacionalizagcdo dos objetivos gerais serdo considerados os seguintes

objetivos especificos:
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Primeiro ano (1° e 2° semestres)

dominar as formas técnicas de producdo de pegas audiovisuais e fotogréficas;
conhecer principios de gestdo e administracdo de negocios do mercado
publicitario;

apreender técnicas de criatividade;

assimilar os fundamentos das linguagens da comunicac&o;

assimilar os principios fundamentais do marketing;

assimilar principios da ética profissional.

Segundo ano (3° e 4° semestres)

identificar elementos que atuam sobre as dindmicas de consumo;
desenvolver estratégias de execucao de negdcios de comunicacgao;
elaborar estratégias de marketing de entretenimento;

elaborar diagndsticos da area de comunicacao;

assimilar conceitos relacionados a criagdo de campanhas de comunicac¢ao;

conhecer os géneros, estilos, formas e aplicaces de textos publicitarios.

Terceiro ano (5° e 6° semestres)

desenvolver estratégias criativas para execugado nos projetos de comunicacao
de branded content;

produzir material visual para diversas midias;

planejar e elaborar projetos e planos de comunicacao;

realizar e interpretar pesquisas de marketing;

Quarto ano (7° e 8° semestres)

implementar campanhas publicitarias;
desenvolver projetos de negocios de comunicacgao;

dominar a visao global e integrada do processo da comunicacao.
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2.3. Perfil Desejado do Egresso

O Curso de Comunicacéo Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda
foi concebido a partir de algumas premissas. Trata-se de uma proposta de formacéao
global de um individuo capaz de executar projetos em sua area de habilitacdo, mas
também competente para pensar a sociedade contemporanea e a comunicagdo como
um processo de producdo de significados. Considerando as diversas fontes de
aquisicdo de informacdo disponiveis na atualidade, cabe ao profissional de
publicidade estruturar sua producdo para que — gracas a qualidade e a
responsabilidade na confeccéo de conteudo — seja reconhecida entre elas.

Ao final do curso, espera-se profissionais e cidaddos responsaveis pela
conservacdo e producdo de concepcdes de mundo, nas suas varias formas de
insercdo no mercado da area. O egresso sera capaz de utilizar criticamente o
instrumental tedrico-préatico oferecido no curso sendo, portanto, competente para
posicionar-se de um ponto de vista ético-politico sobre o exercicio do poder na
comunicacao, sobre os constrangimentos a que a comunicacdo pode ser submetida,
sobre as repercussdes sociais que enseja e ainda sobre as necessidades da
sociedade contemporanea em relagdo a comunicagdo de uma empresa.

O perfil do egresso em Publicidade e Propaganda se caracteriza por:

e sua capacidade de criagdo, producdo, distribuicdo, recepgdo, e analise critica
referentes as midias, as praticas profissionais e sociais relacionadas com
estas, e a suas inserc¢des culturais, politicas e econémicas;

e sua visdo integradora e horizontalizada - genérica e a0 mesmo tempo
especializada de seu campo de trabalho possibilitando o entendimento da
dindmica das diversas modalidades comunicacionais e das suas relagbes com
0S processos sociais que as originam e que destas decorrem.

e utilizar criticamente o instrumental tedrico-pratico oferecido em seu curso,

sendo, portanto, competente para posicionar-se de um ponto de vista ético-
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politico sobre o exercicio do poder na comunicacdo e ainda sobre as
necessidades da sociedade contemporanea em relacdo a comunicacao social.
conhecer e dominar estratégias e instrumentos necessarios para a proposi¢ao
e execucdo de solucbes de comunicacdo eficazes para o0s objetivos de
mercado, de negdcios de anunciantes e institucionais;

traduzir em objetivos e procedimentos de comunicacdo apropriados 0s
objetivos institucionais, empresariais e mercadologicos;

executar o planejamento, criacdo, producéo, difuséo e gestdo da comunicagao
publicitaria, de a¢des promocionais e de incentivo, eventos e patrocinio,
atividades de marketing, venda pessoal, design de identidade corporativa, e de
assessoria publicitaria de informacdo, bem como acbes de livemarketing,

branded content, marketing de influéncia e comunidades etc.

3. REQUISITOS E FORMAS DE ACESSO

O ingresso dos alunos é realizado por Processo Seletivo, sendo efetivado por

diferentes modalidades:

Avaliagao Tradicional: As provas séo realizadas no segundo semestre do ano
para ingressantes em fevereiro, € no primeiro semestre para ingressantes em
agosto.

Avaliacdo Antecipada: Destinada aos alunos que estédo cursando o 3° ano do
Ensino Médio, garantindo vaga para o0 ano seguinte.

Exame Nacional do Ensino Médio (ENEM): Os alunos podem ingressar de
acordo com a inscricao e pontuacao no ENEM

International Baccalaureate (IB), ABITUR e Diplomé Du Baccalauréat (BAC):
Mediante obtencdo de pontuacdo minima nas respectivas certificacdes, carta
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motivadora/personal statement e demais requisitos correspondentes listados
no edital do Processo Seletivo escolhido.

e Transferéncia: O processo de transferéncia ocorre no final de janeiro para o
preenchimento de vagas remanescentes de fevereiro, e no final de julho para
preenchimento de vagas remanescentes de agosto nas seguintes situacoes:

e Aproveitamento de estudos — destinado aos portadores de Diploma de Curso
Superior ou aqueles que tenham interrompido seus estudos no Ensino
Superior;

= Transferéncia externa — destinado aos alunos de outras instituicdes
interessados em fazer transferéncia para o curso de Comunicacao
Social, habilitacdo em Publicidade e Propaganda, mediante analise
de disciplinas cursadas.

» Transferéncia ex-officio — se opera independentemente da época e
disponibilidade de vaga, sendo assegurada aos servidores publicos
federal e seus dependentes transferidos no interesse da
Administracdo, na forma da legislacdo especifica (Lei n® 9.536/97) e
art. 49, paragrafo Unico da Lei n® 9.394/96.

O processo seletivo de ingresso é precedido de edital divulgado na Instituicdo
(de forma presencial) ou no site oficial da Faculdade, obedecendo a critérios e normas
de selecdo e admissédo que levam em conta os curriculos do Ensino Fundamental e
Médio.
OBS.: As vagas disponiveis, os editais correspondentes e a documentacao
necessaria ficam disponibilizados na pagina eletronica — Nossos Cursos — Graduacao
(Portaria 23) — Acesso — Menu Réapido — Comunicacdo Social com Habilitagdo em

Publicidade e Propaganda

3.1. Perfil Desejado do Ingressante
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O perfil desejado pressupde formacdo humanistica de qualidade e capacidade
de expressao verbal e escrita adequada para o aluno que finalizou seus estudos no
Ensino Médio. Assim, esperamos um aluno que domine os elementos basicos da
lingua portuguesa, disponha de conhecimentos histéricos e cientificos que sirvam de
substrato para a construcao de sélida formacao humanistica e profissional na area
pretendida, além de postura ética e responsavel.

Escolher a profissdo é uma tarefa ardua, e exige tanto dos candidatos, quanto
das instituicdes de ensino, alto nivel de esclarecimento sobre as atividades que serao
exercidas. Perspectivas para o futuro, competéncias a serem desenvolvidas, entre
outras informagfes ajudam ao maximo os futuros universitarios a se reconhecerem
na carreira que irdo abracar. Com intuito de minimizar as duvidas e orientar seus
vestibulandos, o Processo Seletivo FAAP realiza desde 2011 entrevistas com todos
os candidatos inscritos.

As entrevistas sdo realizadas com o coordenador do curso ou coordenador de
habilitacdo, de acordo com a escolha do candidato. O objetivo é explicar o enfoque do
curso, a infraestrutura oferecida para o desenvolvimento das aulas, quais atividades
serdo desenvolvidas pelo profissional a fim de que o candidato tenha consciéncia da
sua futura formagao. Estimamos que esse tipo de atencdo aos candidatos auxilie na
escolha de um curso que realmente tenha a ver com sua personalidade e ambicao

profissional.

3.2. Apoio Discente - Orgéos de apoio a atividade académica
Para apoio ao discente a Faculdade disponibiliza os seguintes 6rgédos e a¢des
de apoio:
e FAAP - Business Hub - Promove palestras, cursos, concursos, workshops e
oficinas para o corpo discente e, em algumas situacdes especificas para o

corpo docente.
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Gestéao de Carreira - A Faculdade por si ou por entidades publicas ou privadas,
conveniadas a Fundagdo Armando Alvares Penteado, pode intermediar estagio
curricular, ou profissional por meio da Gestao de Carreiras.

Instituto Conflucio para Negécios FAAP - O Instituto Confucio para Negécios
FAAP tem por objetivo promover a lingua e cultura chinesas, com a énfase em
negocios, oferecendo, além do estudo da lingua, seminarios empresariais,
cursos de capacitacao sobre a China e atividades culturais e artisticas, com o
intuito de melhorar o conhecimento mutuo sino-brasileiro, criando uma
plataforma de negdcios para tematicas relacionadas a China.

Setor de Internacionalizacdo - A Faculdade utiliza o Setor de
Internacionalizacdo com a finalidade principal de identificar programas de
cooperacao técnica e cientifica adequados as diretrizes de exceléncia, dando
suporte a celebracdo, desenvolvimento, execucdo e organizacdo dos
convénios firmados. Faz parte do Setor de Internacionalizagédo o “ldiomas
FAAP”, que oferece cursos de espanhol, inglés, portugués para estrangeiros,
preparatorio para o CELPE-BRAS, IELTS, TOEFL IBT, comunicacao escrita.
Central de Bolsas - A Faculdade conta com uma Central de Bolsas,
responsavel pela selecdo e acompanhamento de bolsas de estudos. Ao final
de cada semestre, os alunos sao avisados dos prazos e documentos
necessarios para a inscricdo no processo para concessdo das Bolsas. As
modalidades de bolsa sdo: Bolsa Auxilio; Bolsa Mérito; Bolsa Monitoria e
Iniciacdo Cientifica; Bolsa de Estudos Legal; Bolsa Prémio.

Processo Seletivo (Vestibular) - E o 6rgdo responsavel pelo ingresso do
aluno e tem sob a sua responsabilidade ndo s6 a inscricdo, mas também, o
agendamento da orientacdo de carreira com o corpo académico da Faculdade.
Ouvidoria - Com o objetivo de: ampliar e aprimorar a comunicagao entre 0s
orgdos gestores do curso, e os demais componentes da comunidade

académica a Faculdade e os seus cursos dispdem de uma Ouvidoria, para
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encaminhamento de informac¢bes, questionamentos e  propostas
administrativas e pedagdgicas sobre o curso.

Organizacdo estudantil (espago para participagdo e convivéncia
estudantil) - O Diret6rio Académico tem participacéo efetiva na promocéao de
atividades culturais, esportivas e académicas, além de gozar de autonomia
para realizacdo de seus proprios eventos. A representacdo discente é
escolhida pelos alunos regulares, entre seus pares, sob a coordenacéo do
Diretério Académico, e, possui assento em todos os 6rgdos colegiados da
Faculdade.

Acompanhamento dos egressos - A Associacdo dos Antigos Alunos da
FAAP - AAAFAAP, desde 1995 ja era o canal de comunicacédo entre os ex-
alunos e as Faculdades. Seu site www.aaafaap.org.br permite que ex-alunos
possam localizar colegas de turma, procurar ou oferecer emprego, receber
informagdes atualizadas das atividades desenvolvidas no campus, em
qualquer lugar, a qualguer hora. Os associados tém descontos exclusivos nos
cursos de Pés-Graduacéo, no Teatro FAAP, na Livraria Cultura (via web). Eles
também podem frequentar a Biblioteca FAAP (em horérios especiais), além das
exposicoes e eventos culturais que ocorrem no Museu de Arte Brasileira - MAB
| FAAP. As pesquisas com 0s egressos sdo Uteis, ndo somente, para a analise
da aceitacdo do mercado pela Comissdo Propria de Avaliagdo, mas também,
para compreender as demandas e tendéncias do mercado, subsidiar a
elaboracdo de projetos de educacdo continuada e auxiliar o processo de
selecdo de conteudo.

Atendimento aos Discentes com Necessidades Especiais - Nao existem
restricbes para os alunos portadores de necessidades especiais, as instalagdes
contemplam as exigéncias legais, as salas possuem cadeiras especiais, além
de um processo seletivo com um atendimento especializado.

Apoio Psicopedagdgico - 0 apoio psicopedagogico é desenvolvido em trés
momentos, sendo o primeiro de identificacdo da situacdo e da necessidade do
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aluno e esta sob responsabilidade do coordenador de curso. O segundo
momento, de acordo com a necessidade e complexidade da situagao problema
€ discutida e encaminhada junto ao NDE. Finalmente, o terceiro e ultimo
momento do processo de acompanhamento psicopedagdgico consiste na
definicdo dos encaminhamentos e dos profissionais envolvidos na sua solucao.

Todo o processo é compartilhado com o aluno de forma transparente e madura.

4. MODELO DE GESTAO

O modelo de gestao da Faculdade esta organizado da seguinte forma:

- Conselho Académico - E 6rgéo colegiado méximo de natureza normativa,
consultiva, deliberativa e de recursos da Faculdade. Suas competéncias sao: fixar as
politicas e diretrizes para o Plano de Desenvolvimento Institucional, os Projetos
Pedagdgicos dos Cursos, e o plano de atividades da Faculdade; aprovar o Plano de
Acéo Anual e o relatorio das atividades da Faculdade referentes a sua execucao;
estabelecer as diretrizes gerais, nos termos da legislacdo vigente, para as politicas
académicas de ensino, de extensao e de iniciacao cientifica; aprovar os programas e
projetos de poés-graduacdo; sugerir medidas que visem ao aperfeicoamento e ao
desenvolvimento das atividades da Faculdade; decidir em grau maximo 0s recursos
interpostos de decisées dos demais O6rgdos, em matéria didatico-cientifica e
disciplinar; sugerir normas para criacdo, organizacao e funcionamento de programas
de ensino nas areas de graduacao, pés-graduacdo e extensdo; propor a politica de
apoio a iniciacdo cientifica e a divulgacdo do saber; aprovar alteracbes no presente
Regimento; opinar sobre assuntos pertinentes que Ihe sejam submetidos pelo Diretor
e pelos outros 6rgaos colegiados; e, exercer as demais atribuicdes previstas em lei ou

no Regimento.
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- Diretoria - E 6rgdo executivo de supervisdo das atividades da Faculdade.
Suas atribuicGes sdo: representar a Faculdade perante as autoridades e as
instituicbes de ensino; fixar o calendario das atividades da Faculdade, ouvidos os
orgaos colegiados; convocar e presidir as reunides do Conselho Académico; elaborar
o Plano de Agédo Anual e o relatorio das atividades da Faculdade, submetendo-os a
Diretoria Executiva da Fundacdo Armando Alvares Penteado, depois de aprovados
pelo Conselho Académico; fiscalizar o cumprimento dos programas, horéarios e
calendario da Faculdade; conferir grau, assinar diplomas, titulos e certificados
escolares; zelar pela manutencdo da ordem e da disciplina no a&mbito da Faculdade;
sugerir medidas que visem ao aperfeicoamento do projeto interno de avaliacao
institucional; propor a contratacdo, promoc¢ao ou dispensa de pessoal docente e
técnico-administrativo; zelar pelo adequado atendimento dos corpos docente e
discente da Faculdade, nos 6rgdos de apoio; submeter a Diretoria Executiva da
Fundacdo Armando Alvares Penteado, ouvido o Colegiado de Cursos, a celebragéo
de convénios e acordos com entidades nacionais e estrangeiras; designar 0s
Coordenadores de Curso dentre os integrantes do respectivo corpo docente; nomear
0S representantes para os 0rgaos colegiados; autorizar as publicacdes sempre que
envolvam responsabilidade da Faculdade; referendar ou ndo a indicacado de monitores
feitas pelas Coordenadorias de Curso; prestar a Diretoria Executiva da Fundacao
Armando Alvares Penteado as informacfes por esta solicitadas; deferir ou ndo os
requerimentos de matricula; encaminhar ou vetar as propostas de programas de
cursos de graduacdo (bacharel ou tecnolégicos), de pds-graduacdo, de
aperfeicoamento, de extenséo, nas modalidades: presencial e a distancia; cumprir e
fazer cumprir as disposi¢des deste Regimento e demais normas pertinentes; resolver
0S casos 0missos no Regimento e, nesta hipétese, tomar decisdes ad referendum do
orgado colegiado competente, quando necessario; exercer as demais atribuicdes

previstas em lei e no Regimento.
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- Colegiado de Cursos - E o 6rgéo técnico de decisdo, coordenagdo e
assessoramento das atividades de ensino, iniciacdo cientifica e extensio. E de sua
competéncia: elaborar o0 plano de atividades da Faculdade; aprovar os projetos
pedagdgicos dos cursos; indicar os membros do Nucleo Docente Estruturante de cada
um dos cursos; analisar os programas e projetos de pés-graduacdo, de iniciacdo
cientifica, de extensdo, e encaminhar para aprovacdo do Conselho Académico;
aprovar os regulamentos de estagio, atividades complementares e trabalho de
conclusdo de curso; determinar as normas para selecdo de monitores; sugerir
medidas que visem ao aperfeicoamento e desenvolvimento das atividades dos cursos;
opinar sobre assuntos pertinentes que Ihe sejam submetidos pelo Diretor; homologar
0s ajustes e definicdes de atividades de iniciacao cientifica e de extensao; exercer as

demais atribuices previstas em lei e no Regimento.

- Coordenadoria do Curso - E o 6rgdo colegiado de coordenacio e
assessoramento nas atividades de ensino, iniciacéo cientifica e extensdo. Compete
a Coordenadoria: analisar o projeto pedagogico e o plano de atividades do curso
propostos pelo Nucleo Docente Estruturante e encaminha-lo a aprovacdo do
Colegiado de Cursos; analisar os resultados das avaliagdes do curso; sugerir medidas
gue visem ao aperfeicoamento e desenvolvimento do curso; aprovar os critérios de
avaliacdo fixados pelo Nucleo Docente Estruturante; opinar sobre assuntos
pertinentes que lhe sejam submetidos pelo Diretor; exercer as demais atribuicdes

previstas em lei e no Regimento.

- Coordenador de Curso - Sé&o atribuicbes do Coordenador de Curso:
convocar e presidir as reunidées da Coordenadoria de Curso; coordenar a elaboracao
e a execucao do projeto pedagdgico do curso, promovendo a integracdo vertical e
horizontal das disciplinas, bem como as demais atividades inerentes ao perfeito
funcionamento do curso; supervisionar e fiscalizar a execucdo das atividades

programadas e o desempenho académico dos professores do curso; acompanhar a
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elaboracao, dos planos de ensino dos diversos componentes curriculares; propor ao
Diretor da Faculdade, ap0s selecdo, a admissdo de professores e monitores;
representar o curso junto aos oOrgdos colegiados da Faculdade; apresentar
anualmente a Direcao relatorio das atividades do curso; exercer as demais atribui¢cdes

previstas em lei e no Regimento.

- Ntcleo Docente Estruturante — NDE - E 6rgdo colegiado consultivo da
coordenacdo de curso, responsavel pela concepc¢ao, consolidagcdo e continua
atualizac&o do Projeto Pedagogico do Curso. E de competéncia do NDE: participar da
elaboracdo do Projeto Pedagodgico de Curso; participar da revisdo e atualizacao
constante do Projeto Pedagdgico de Curso; fixar os critérios, acompanhar o processo
de avaliacdo e sugerir alteracfes para aprovacao dos 6rgaos superiores; analisar,
avaliar e propor alteragbes nos Planos de Ensino; zelar pelo cumprimento das

Diretrizes Curriculares Nacionais e demais parametros legais.

- Coordenadoria de Pds-Graduacdao, de Iniciacdo Cientifica e Extenséo -
Compete ao Coordenador: propor ao Diretor, que deve encaminhar a consideracao
do Colegiado de Cursos, 0s programas e projetos de pés-graduacgdo, de iniciacao
cientifica e de extensado; supervisionar 0s programas e projetos aprovados pelo
Conselho Académico; coordenar a elaboracao e a execucgéo dos projetos pedagogicos
dos cursos de pos-graduacéao, de iniciacdo cientifica e de extensao, promovendo a
integragdo vertical e horizontal das disciplinas, bem como as demais atividades
inerentes ao seu perfeito funcionamento; supervisionar e fiscalizar a execugéo das
atividades programadas e o desempenho académico dos professores do ndcleo;
promover a avaliacdo interna das atividades de pos-graduacéao, de iniciacao cientifica
e de extensdo, considerando o0s parametros nacionais; propor ao Diretor da
Faculdade, ap0s selecao, a admisséo de professores; representar o nucleo de pos-
graduacgdo, de iniciacdo cientifica e de extensdo junto aos 6rgdos da Faculdade;

apresentar anualmente ao Diretor relatério das atividades de poés-graduacédo, de
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iniciacdo cientifica e de extensao; avaliar projetos e relatérios finais de iniciacdo
cientifica, para deliberacdo pelo Colegiado de Curso; promover articulacdes para a
compatibilizacdo das acdes de pds-graduacao, de iniciacdo cientifica e de extensao
com os objetivos e metas das politicas académicas; autorizar e fiscalizar o registro
dos trabalhos de iniciacao cientifica realizados pelos alunos; supervisionar, Nnos cursos
de poés-graduacdo, atividades relacionadas com elaboragdo, orientacdo e
apresentacado dos trabalhos ou projetos de conclusdo de curso; supervisionar as
atividades de iniciacdo cientifica e de extensdo; exercer as demais atribuicoes

previstas em lei e no Regimento.

- Secretaria - Centraliza o desempenho das atividades administrativas da
Faculdade e obedece a regulamento préprio. Compete ao Secretario Académico e
aos funcionarios sob sua responsabilidade, observado o regulamento proprio: propor
ao Diretor o regulamento dos servigos da Secretaria e as alteragdes que nele se
fizerem necessérias; organizar, coordenar e administrar os servicos da Secretaria,
fazendo cumprir os horéarios e as tarefas que lhe sejam afeitas; expedir certiddes,
atestados e declaracdes; secretariar as reunibes do Conselho Académico e do
Colegiado de Cursos e lavrar as respectivas atas, prestando-lhes as informagdes que
solicitarem; encarregar-se da correspondéncia que nao seja de exclusiva competéncia
do Diretor e expedir a correspondéncia oficial deste; informar por escrito o expediente
destinado a despacho do Diretor, e a estudo e deliberacdo dos 6rgaos colegiados e
das comissdes; abrir e encerrar os termos referentes ao processo seletivo, a matricula,
a colacdo de grau e outros; redigir, assinar e mandar afixar ou publicar editais e avisos,
depois de vistados pelo Diretor; assinar com o Diretor os diplomas, certificados, termos
de colacdo de grau e outros, conferidos pela Faculdade; cumprir e fazer cumprir as
ordens e instrucdes emanadas da Diretoria da Faculdade; reunir os dados e
documentos necessarios a elaboracéo do relatdrio da Diretoria da Faculdade; ter sob
sua guarda materiais e equipamentos da Secretaria; cuidar da manutencéo e guarda

do Acervo Académico da Faculdade; manter em dia os assentamentos, no que |he
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competir, dos professores e pessoal técnico-administrativo; exercer as demais
atribuicGes previstas em lei, no Regimento ou determinadas pelo Diretor, na sua

esfera de atuacao.

4.1. Avaliacdo do Curso*

4.1.1. Avaliacao do Projeto Pedagogico do Curso

O Projeto Pedagdgico do curso € avaliado, internamente, pelo NDE e pela CPA:
e Avaliacdo do NDE: o Nucleo Docente Estruturante, composto por 05 (cinco)
professores e organizado segundo Regulamento proprio, é responsavel, entre
outras coisas, por:
= criar e difundir as diretrizes do projeto pedagdgico, estabelecendo
uma cultura institucional;
= acompanhar a implantacdo do PPC para, em um processo de
avaliacao, garantir a constante melhoria das condi¢des de ensino; e,
= propor modificacbes sempre que julgar necessario.
e Avaliacdo da CPA: a avaliacdo do Projeto Pedagdgico do Curso é parte
decisiva do processo de autoavaliacao e enfoca a concepc¢ao do curriculo,
a organizacdo didatico-pedagogica, praticas pedagogicas e as praticas
institucionais. Dentre as questfes que sao avaliadas, pode-se identificar: a
sistematica e periodicidade da revisao curricular, os critérios que orientam
o trabalho de reviséo, a correspondéncia do curriculo e programas ao perfil
esperado do egresso e a maneira como as diretrizes curriculares foram

incorporadas pelo PPC.

“Em razado da excepcionalidade do periodo a avaliacdo do curso esta sendo revisada tanto pelo NDE,
quanto pela CPA.
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O Relatério da CPA é encaminhado para a Faculdade, no momento em que é
anexado no e-MEC.

Com as mudancas introduzidas pela Nota Técnica INEP/DAES/CONAES n°
065, de 09 de outubro de 2014, a CPA definiu que: a Faculdade deve entregar
anualmente, até o final do més de novembro, cépia de todos os documentos, proprios
de cada relatério parcial e relatério final, para serem analisados, objetivando verificar
se as recomendacgdes que foram indicadas anteriormente estdo sendo seguidas e as
fragilidades estéo sendo corrigidas.

As pesquisas de opinido dos corpos: docente; técnico-administrativo; e,
egressos sao aplicadas eletronicamente sempre 2° semestre letivo e o resultado, das
mesmas, € disponibilizado no Canvas e a copia fisica fica disponivel na sala da CPA.
J4, as pesquisas de opinido aplicadas ao corpo discente (avaliagao institucional e
avaliacao docente) séo realizadas semestralmente e o processo de disponibilizacéo &
0 mesmo.

Periodicamente é realizada, pelos membros da CPA, uma revisdo das
pesquisas no sentido de adequar cada questionario a realidade do momento. Algumas
revisdes sao feitas em razdo dos comentarios que os participantes, das pesquisas,

deixam registrados.

e Avaliagcdo Externa: além das avaliagbes internas, de acordo com a
legislacdo vigente, o curso estara sujeito, também, a avaliagdo externa por

uma Comisséo de Especialistas "ad hoc" °.
4.1.2. Avaliacédo do Ensino e da Aprendizagem
O aproveitamento escolar € avaliado por meio do acompanhamento continuo do aluno

e dos resultados por ele obtidos em provas e trabalhos (nota expressa em grau de

zero a dez). A avaliacao do desempenho escolar é feita por disciplina, incidindo sobre

5 O resultado dessas avaliagbes devera dar suporte a elaboragéio do Relato Institucional
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a frequéncia (obrigatoria) e o aproveitamento. Independentemente dos demais
resultados obtidos, € considerado reprovado na disciplina o aluno que ndo obtenha
frequéncia minima de setenta e cinco por cento as aulas ministradas e demais
atividades escolares de cada disciplina.

E considerado aprovado na disciplina o aluno que obtiver nota de
aproveitamento resultante de média das notas das avaliacbes néo inferior a seis, e
gue atinja frequéncia minima de setenta e cinco por cento as aulas ministradas e
demais atividades escolares daquela disciplina.

No ultimo semestre, os alunos devem elaborar e apresentar o Trabalho de
Conclusdo de Curso, conforme regulamentacdo aprovada pela Coordenadoria do
Curso. Cada habilitagdo tem especificidades de seu trabalho e as mesmas estéao
descritas no item especifico do projeto pedagdgico.

O professor da disciplina elabora provas e determina a realizagdo de trabalhos,
bem como os critérios para avalia-los. Existem trabalhos multidisciplinares, que
agregam atividades a serem desenvolvidas por mais de uma disciplina nos varios
semestres do curso. Assim, os alunos colocam em pratica varias atividades para as
guais foram preparados ao longo do curso.

O ndmero minimo de provas, semindrios e trabalhos e suas peculiaridades séo
discutidos e acompanhados pelo Nucleo Docente Estruturante e aprovados nos
orgdos superiores. Muitos trabalhos realizados envolvem a criacdo de produtos
referentes a area da habilitacdo, proporcionando experiéncias mais proximas as
vivéncias de mercado. Assim, € possivel atingir os objetivos de relacionar conceitos e
estabelecer nexos entre os diversos contetidos ministrados no curso.

O NDE recolhe informacgdes, constantemente, e analisa a eficacia dos
procedimentos adotados, no sentido de fornecer dados para avaliacdo dos mesmos.
O Coordenador de Curso pode, a partir dessas andlises, planejar e executar as
alteracdes, caso necessario, para que 0 processo ensino-aprendizagem volte a ser

adequado.
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Durante o periodo de vigéncia da situacdo de pandemia do Novo Coronavirus
— COVID-19, a avaliagdo esta utilizando o formato de provas online e avaliacdes

continuadas a partir do Ambiente Virtual de Aprendizagem (AVA).

4.2. Integracéo do Curso de Graduagcado em Comunicacéo Social com habilitacao

em Publicidade e Propaganda com a Pés-Graduagéao

Com base no principio de educac¢éo continuada, os cursos de Pés-Graduacéao
Lato Sensu da Faculdade tém como objetivo:

e identificar as necessidades de mercado na area de competéncia;

e atender as expectativas dos alunos egressos e buscar novos alunos nas

suas diferentes modalidades;

e oferecer conteldo de interesse e atualizado para um publico segmentado.

Para tanto, € necessario enfatizar o diferencial dos cursos oferecidos pela
Faculdade Armando Alvares Penteado perante 0s cursos existentes no mercado e
buscar know how nacional e internacional, quando necessario.

O levantamento de demanda para a criacéo dos cursos de Pos-Graduacao Lato
Sensu e, também, cursos e diferentes atividades de extens&o, constituem-se em um
dos temas das pautas das reunifes dos 6rgdos colegiados e do NDE. A estrutura
desses cursos e atividades conta com a ativa participacdo dos professores da
Faculdade, tanto ministrando aulas bem como fazendo a coordenacéo técnica dos

programas.

4.3. Cursos de Recuperacédo em janeiro e julho

Durante os periodos de férias é oferecida aos alunos a oportunidade de cursar
as disciplinas nas quais ndo obtiveram desempenho suficiente em nota e/ou
frequéncia. Estes cursos sao intensivos, seguindo as mesmas cargas horarias das

disciplinas oferecidas regularmente ao longo semestre.
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5. REGIME, DURACAO E ESTRUTURA CURRICULAR

5.1. Regime e Duracéo do Curso

O quadro 1 expde dados sobre o regime e duracdo do curso.

Quadro 1 - Dados Gerais sobre o Curso de Comunicacdo Social — habilitacdo em Publicidade e

Propaganda.
Modalidade Bacharelado
Tempo de Integralizacéo 4 anos
Carga Horaria Total 3244
Turno de Funcionamento Diurno/Noturno
Regime do Curso / Ingresso Semestral
Vagas Anuais 140

5.2. Caracteristicas Gerais da Estrutura Curricular

O Curso de Comunicagé&o Social com habilitacdo em Publicidade e Propaganda
esta estruturado em regime semestral, com duracdo minima de oito semestres. A
Estrutura Curricular do Curso, tendo presente a legislacdo pertinente, esta
fundamentada na: miss&o do curso; nos seus objetivos; e, no perfil do egresso.

Dessa forma, as disciplinas sdo agrupadas, de acordo com as Diretrizes
Curriculares Nacionais expressas na Resolugdo CNE/CES n°16, de 13 de marcgo de
2002 e no Parecer CNE/CES n° 492/2001, de 03 de abril de 2001, em campos
interligados de conhecimento e abrangem conteudos formacéo basica e de formacgéo
especifica.

Os conteudos basicos sao: “caracterizadores da formacdo geral da area

devendo atravessar a formacéo dos graduandos de todas as habilitagbes. Envolvem
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tanto conhecimentos tedricos como préticos, reflexdes e aplicacdes relacionadas ao
campo da Comunicagao e a area configurada pela habilitagado especifica”.

Os conteudos especificos foram definidos pelo Nucleo Docente Estruturante e
aprovados nos 0Orgaos colegiados competentes e tiveram por objetivo “favorecer
reflexdes e préaticas no campo da Comunicagédo, como para incentivar reflexbes e

praticas da habilitagdo em Publicidade e Propaganda”.
5.2.1. Carga Horéaria Curricular das diferentes Areas de Formacé&o
O quadro 2 expde o total de carga horaria de cada area de formacao.

Quadro 2 - Total de carga horéria das areas de contetdo

Formacgéo Carga Horéria h/a
Nucleo de Humanas 1332
Nucleo Fundamental 1332
Nucleo de Competéncias Funcionais 360
Atividades Complementares 220
Total 3244

5.2.2. Distribuicdo Curricular das disciplinas por Areas de Formagéo

Quadro 3 — Contelidos do Nucleo de Humanas

Disciplinas

Andlise da Imagem, Antropologia, Lingua Portuguesa, Epistemologia em Comunicacdo, Histéria da Arte,
Sociologia, Teorias da Comunicac¢do, Comunicacgdo e Mercado, Sociologia da Comunicacao, Estudos Culturais,
Teorias Sociais do Brasil, Estética, Literatura e Dramaturgia, Filosofia, Filosofia da Comunicacgédo, Politica
Cultura e Midia, Comunicacéao e Hipermidia, Psicologia, Geopolitica, Psicologia da Comunicag&o, Comunicagao
Comparada, Comunicacéo e Religido, Comportamento Contemporaneo, Critica em Comunicagdo, Teoria do

Contemporaneo, Inteligéncia de Mercado.
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Quadro 4 — Contetidos do Nucleo Fundamental

Disciplinas

Administracdo e Gestdo De Negdcios, Legislagdo em Publicidade e Propaganda, Cinema e Video | —
Producao Publicitaria, Linguagem Fotografica, Marketing | — Conceitos Béasicos, Cinema e Video Il — Producéo
Publicitaria, Fotografia Aplicada, Radio | — Produgéo Publicitaria, Marketing Il — Estratégias de Produtos e
Marcas, Design Grafico e Digital | , Radio Il — Produgéo Publicitaria, Marketing Il - Comunicacao Integrada,
Pesquisa |, Redacgéo e Criacdo Publicitéaria I, Design Gréfico e Digital, Marketing IV — Politicas e Estratégias de
Preco e Distribuicao, Pesquisa Il, Redacao e Criagdo Publicitaria Ill, Midia I, Criacdo e Direcao De Arte |,
Marketing V — Planejamento Estratégico, Midia Il — Pesquisa De Midia e Fun¢ao no Planejamento, Redacao e
Criacao Publicitaria Ill, Criacéo e Direcdo de Arte Il, Marketing VI — Planejamento Estratégico de
Comunicacgéo, Midia Ill — Midia Digital, Redac¢é&o e Criacdo Publicitaria IV, Criacéo e Diregcéo De Arte I,
Midia — Projeto, Planejamento — Projeto, Redacao e Cria¢édo — Projeto.

Quadro 5 — Contetidos do Nucleo de Competéncias Funcionais

Disciplinas

Estatistica |, Estatistica Il, Estratégias Executivas de Comunicagédo, Branding Entertainment, Técnicas De
Atendimento, Seminéarios Avancados De Marketing, Storytelling e Transmidia, Gestdo de Servigos e Marketing

Interno, Comunicag&o Dirigida.

5.3. Matriz Curricular do Curso

O Quadro 6 expde a estrutura curricular do Curso de Comunicagao Social com

habilitacdo em Publicidade e Propaganda, por formagcao e semestre.
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Quadro 6 — Estrutura Curricular do Curso de Comunica¢éo Social com habilitacdo em Publicidade e

Propaganda por Semestre®

1° Semestre T/ Nicleo
Analise da Imagem | 36 Humanas
Antropologia 36 Humanas
Lingua Portuguesa | 36 Humanas
Histéria da Arte | 36 Humanas
Sociologia 36 Humanas
Teorias da Comunicacao | 72 Humanas
Epistemologia em Comunicagéo 36 Humanas
Administracao e Gestdo de Negdcios 36 Fundamental
Legislacdo em Publicidade e 36 Fundamental
Propaganda
Cinema e Video I- Producao 36 Fundamental
Publicitaria
Linguagem Fotogréfica 36 Fundamental

Total da Carga Horéaria 432

2° Semestre T/ Nucleo
Andlise da Imagem I 36 Humanas
Comunicacédo e Mercado 36 Humanas
Estudos Culturais 36 Humanas
Teorias da Comunicacéao Il 36 Humanas
Historia da Arte Il 36 Humanas
Lingua Portuguesa Il 36 Humanas
Sociologia da Comunicacao 36 Humanas

6 T = Teorica; P = Pratica
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Marketing | — Conceitos Bésicos 36 Fundamental
Cinema e Video II- Producéo 36 Fundamental
Publicitaria
Fotografia Aplicada 36 Fundamental
Radio | — Producao Publicitaria 36 Fundamental
Estatistica | 36 Competéncias Funcionais
Total da Carga Horéaria 432
3° Semestre T/ Nucleo
Teorias Sociais do Brasil 36 Humanas
Filosofia 36 Humanas
Estética 36 Humanas
Lingua Portuguesa Il 36 Humanas
Teorias da Comunicacao lll 36 Humanas
Marketing Il — Estratégias de 36 Fundamental
Produtos e Marcas
Design Gréfico e Digital | 36 Fundamental
Radio Il — Produc¢éo Publicitaria 36 Fundamental
Estatistica Il 36 Competéncias Funcionais
Estratégias Executivas de 36 Competéncias Funcionais
Comunicacéo
Total da Carga Horéaria 360
4° Semestre Nucleo
Filosofia da Comunicacgéo 36 Humanas
Literatura e Dramaturgia 36 Humanas
Comunicagéo e Hipermidia 36 Humanas
Psicologia 36 Humanas
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Politica Cultural e Midia 36 Humanas
Marketing Ill- Comunicacéo 36 Fundamental
Integrada
Pesquisa | 36 Fundamental
Redacéo e Criacao Publicitaria | 36 Fundamental
Design Gréfico e Digital Il 36 Fundamental
Branding Entertainment 36 Competéncias Funcionais
Total da Carga Horaria 360
5° Semestre T/ Nucleo
Comunicagdo Comparada 36 Humanas
Geopolitica Internacional 36 Humanas
Comunicagédo e Religido 36 Humanas
Psicologia da Comunicacdo 36 Humanas
Marketing IV — Paliticas e 36 Fundamental
Estratégias de Preco e Distribuicdo
Pesquisa Il 36 Fundamental
Redacéo e Criagdo Publicitaria Il 36 Fundamental
Midia | 36 Fundamental
Técnicas de Atendimento 36 Competéncias Funcionais
Criacao e Direcéo de Arte | 36 Fundamental
Total da Carga Horaria 360
6° Semestre T/P Nucleo
Comportamento Contemporaneo 36 Humanas
Teoria do Contemporaneo 36 Humanas
Critica em Comunicacéo 36 Humanas
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Marketing V — Planejamento 72 Fundamental
Estratégico
Midia Il — Pesquisa de Midia e 36 Fundamental
Funcao no Planejamento
Redacéao e Criagdo Publicitaria 11l 36 Fundamental
Storytelling e Transmidia 36 Competéncias Funcionais
Seminarios Avancados de Marketing 36 Competéncias Funcionais
Criacédo e Direcéo de Arte Il 36 Fundamental
Total da Carga Horéria 360
7° Semestre T/P Nucleo
Inteligéncia de Mercado 36 Humanas
Gestao de Servico e Marketing 72 Competéncias Funcionais
Interno
Marketing VI — Planejamento 72 Fundamental
Estratégico de Comunicacéo
Midia Il — Midia Digital 72 Fundamental
Redacéo e Criacao Publicitaria IV 36 Fundamental
Criacdo e Direcéo de Arte lll 72 Fundamental
Total da Carga Horaria 360
8° Semestre T Nucleo
Criacdo e Direcdo de Arte - Projeto 72 Fundamental
Midia - Projeto 72 Fundamental
Planejamento - Projeto 72 Fundamental
Redacéo e Criacao - Projeto 72 Fundamental
Comunicacéo Dirigida 72 Competéncias Funcionais
Total da Carga Horaria 360
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5.3.1. Representacdo Gréafica da Matriz Curricular

1° SEMESTRE 2° SEMESTRE 3° SEMESTRE 4° SEMESTRE 5° SEMESTRE 6° SEMESTRE 7° SEMESTRE 8° SEMESTRE
ANTROPOLOGIA ANALISE DA IMAGEMI TEORIAS SOCIAS DO BRASIL FILOS OFIA DA COMUNICAGAO COMUNICAGAO COMP ARADA COMP ORTAMENTO CONTEMP ORANEO INTELIGENCIA DE MERCADO COMUNICAGAO DRIGIDA - PROJETO
TEOR. I 36 TEOR. | | 36 TEOR. | | 36 TEOR. I 36 TEOR. | 36 TEOR. | 36 TEOR | I 36 | PRAT. 72
GUAPORTUGUESAI COMUNICAGAO E MERCADO ESTATISTICA LITERATURA E DRAMATURGIA GEOPOLITICA TEORIA DO CONTEMPORANEO GESTAO DE SERVICOS EMARKETING INTERNO | CRIAGAO E DIREGAO DE ARTE - PROJETO
TEOR. l 36 TEOR. I | 36 TEOR. | | 36 TEOR. | 36 TEOR. | 36 TEOR. | 36 TEOR | | 72 I PRAT. 72
ANALISE DA IMAGEM | ESTUDOS CULTURAIS ESTETICA COMUNICACAO E HIP ERMIDIA| COMUNICAGAO E RELIGIAO CRITICAEMCOMUNICAGAO RERKEING l;; émmgg ESTRATEG MIDIA - PROJETO
TEOR. l 36 TEOR. I | 36 TEOR. I | 36 TEOR. I 36 TEOR. | 36 TEOR. | 36 TEOR | I 72 | PRAT. 72
HISTORIADA ARTE | ESTATISTICAI LINGUAPORTUGUESA lil PSICOLOGIA PSCOLOGlADACOMUNEA(;;\O MARKETING V - PLANEJAMENTO ES TRATEGICO MIDIA I MiDIA DIGITAL PLANEJAMENTO - PROJETO
TEOR. | 36 TEOR | | 36 TEOR. | | 36 TEOR. | 36 TEOR | 36 TEOR. | 72 TEOR | | 72 | PRAT. 72
SOCIOLOGIA HISTORIADA ARTE Il TEORIAS DA COMUNICAGAO I POLITICA CULTURAL E MIDIA TECNICAS DE ATENDIMENTO Mm’A“’PEsngENAE?im'?:FUNCAONO REDAGAO E CRIAGAO P UBLICITARIA REDAGAO E CRIAGAO - PROJETO
TEOR. | 36 TEOR | | 36 TEOR. | | 36 TEOR. | 36 TEOR | 36 TEOR. | 36 TEOR | | 36 | PRAT. 72
TEORIAS DACOMUNICACAO | LINGUAPORTUGUESA Il FILOSOFIA MARKETING Ill- COMUNICAGAO INTEGRADA MARKEWG&E;S;EE?::SE{';MEGM DE | SEMINARIOS AVANGADOS DE MARKETING CRIAGAO E DREGAO DE ARTE Il
TEOR. | 72 TEOR | | 36 TEOR. I | 36 TEOR. 36 TEOR | 36 TEOR 36 | PRAT. 72
EP ISTEMOLOGIA EMCOMUNICAGAO SOCIOLOGIA DA COMUNICAGAO ESTRATEGIAS EXECUTIVAS DE COMUNICAGAO PESQUISAI PESQUISAI REDAGAO E CRIAGAO PUBLICITARIA
TEOR. | 36 TEOR. | | 36 TEOR. | | 36 TEOR | 36 TEOR | 36 TEOR | 36
ADMINIS TRAGAO E GES TAO DE NEGOCIOS TEORIAS DA COMUNICAGAO Il MARKETING I- ES TRATEGIAS DEPRODUTOS E REDAGAO E CRIAGAO P UBLICITARIA | REDAGAO E CRIAGAO PUBLICITARIA I STORYTELLING E TRANS MIDIA
TEOR. I 36 TEOR. | | 36 TEOR. | | 36 TEOR I 36 TEOR | 36 TEOR | 36
LEGISLAGAO EMP UBLICIDADE EPROP AGANDA MARKETING I- CONCEITOS BASICOS DESIGN GRAFICO EDIGITAL | BRANDING ENTERTANVENT MIDIA I- FUNDAMENTOS E CONCEITOS CRIAGAO E DIREGAO DE ARTE I
TEOR. I 36 TEOR. I | 36 | PRAT. I 36 TEOR 36 TEOR | 36 PRAT. 36
CINEMA E VIDEO I- PRODUCAO PUBLICITARIA CINEMA E VIDEO II- PRODUCAO P UBLICITARIA RADIO I- PRODUGAO PUBLICITARIA DES IGN GRAFICO EDIGITAL Il CRIAGAO E DREGAO DE ARTE | LBRAS
| PRAT. | 36 | PRAT | 36 | PRAT. | 36 | PRAT. 36 PRAT. 36 OPTATVA 36
LINGUAGEMFOTOGRAFICA FOTOGRAFIAAPLICADA
| PRAT. | 36 | PRAT. | 36
RADIO I- PRODUCAO PUBLICITARIA|
| PRAT. | 36
360 72 432 324 108 432 288 72 360 324 36 360 324 36 360 324 36 360 288 72 360 0 360 360
AvLa AuLa ToTAL Auta AvLa ToTAL AuLa Auta ToTAL AuLa AuLa ToTAL Auta AvLa ToTAL AuLA Avta ToTAL AuLa AuLa oL Auta AvLa ToTAL
TEORICA PRATICA SEMES TRAL TEORICA PRATICA SEMES TRAL TEORICA PRATICA S EMES TRAL TEORICA PRATICA SEMES TRAL TEORICA PRATICA SEMES TRAL TEORICA PRATICA S EMES TRAL TEORICA PRATICA SEMES TRAL TEORICA PRATICA SEMES TRAL
DISCIPLINAS PRESENCIAIS OBRIGATORIAS h/a % hl/a % hla HORAS
DISCIPLINAS DO NUCLEO DE HUMANAS 1188 #REF! AULAS TEORICAS 2232 73,8% DISCIPLINAS PRESENCIAIS OBRIGATORIAS 3024 2520
DISCIPLINAS DO NUCLEO FUNDAMENTAL 1440 #REF! AULAS PRATICAS 792 26,2% ATIVIDADES COMP LEMENTARES 220 183
DISCIPLINAS DE COMPETENCIAS FUNCIONAIS 396 #REF! TOTALGERAL| 3244 2703
TOTAL 3024 100,0% TOTAL 3024 100,0%
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5.4. Ementas / Bibliografias basica e complementar

Sdo apresentadas, a seguir, as ementas e as bibliografias dos contetdos
abordados em cada uma das disciplinas que compdem o Curso de Comunicacéo Social

— Habilitacdo em Publicidade e Propaganda:

1° Semestre

Carga Horéria: 36 h/a

ADMINISTRACAO E GESTAO DE NEGOCIOS
Ementa: Empresas nacionais e empresas multinacionais. Fungdes administrativas. Areas funcionais. Os

diversos setores de empresas de comunicacgdo. As agéncias de publicidade no mercado atual.

Bibliografia Basica: Bibliografia Complementar:

BATEMAN, Thomas S.; SNELL, Scott. DAFT, Richard L. Administracdo. Sao Paulo:
Administragdo. 2. ed. Porto Alegre: McGraw - [Cengage Learning, 2010.

Hill, 2012.

PEREZ, Clotilde; BARBOSA, Ivan Santo (Org.).
LUPETTI, Marcélia. Administragdo em Hiperpublicidade: atividades e tendéncias. Sdo Paulo:
publicidade: a verdadeira alma do negécio. 2. |Thomson, 2008.

ed. Sao Paulo: Cengage Learning, 2010.

ANALISE DA IMAGEM | Carga Horéria: 36 h/a
Ementa: Teorias sobre a imagem. Conceitos para a analise do discurso visual. Construcdo do discurso

visual.

Bibliografia Basica: Bibliografia Complementar:

ARGAN, Giulio Carlo. Arte moderna: do ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepc¢éo visual: uma
iluminismo aos movimentos contemporaneos. 2. |psicologia da visdo criadora. rev. Sdo Paulo: Cengage
ed. S&o Paulo: Cia das Letras, 2008. Learning, 2017.
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GOMBRICH, E. H. Arte e ilusdo: um estudo da
psicologia da representacéo pictérica. 4. ed. Sao
Paulo: Martins Fontes, 2007.

MACHADO, Arlindo. O quarto iconoclasmo e
outros ensaios hereges. Rio de Janeiro: Rios
Ambiciosos, 2001.

BASBAUM, Ricardo. Além da pureza visual. 2. ed.
Rio Grande do Sul: Zouk, 2016.

FLUSSER, Vilém. O mundo codificado: por uma
filosofia do design e da comunicag¢éo. S&o Paulo:
Cosac & Naify, 2007.

PIVETTA, Suzana Martellini. A comunicacéao
humana: uma andlise a partir da teoria evolucionista
de Charles Darwin. Sdo Paulo: LCTE, 2012.

SANTAELLA, Lucia. Matrizes da linguagem e
pensamento: sonora, visual, verbal: aplicacbes na
hipermidia. S&o Paulo: lluminuras, 2001.

ANTROPOLOGIA

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Escolas e correntes do pensamento an

simbolismo, contato intercultural, alteridade, identidade, etnocentrismo, relativismo, raca, racismo e

género. As relacdes étnico-raciais no Brasil.

tropoldgico. Conceitos principais da disciplina: cultura,

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

CUCHE, Denys. A nocdo de cultura nas
ciéncias sociais. 2. ed. Bauru: EDUSC, 2002.

LAPLANTINE, Francois. Aprender
antropologia. 2. ed. S&o Paulo: Brasiliense,
1989.

BOTELHO, André; SCHWARCZ, Lilia Moritz
(org.). 29
intérpretes e um pais. Sdo Paulo: Cia das
Letras, 2009.

Um enigma chamado Brasil:

GARCIA CANCLINI, Néstor. Leitores, espectadores e
internautas. Sao Paulo: lluminuras, Itad Cultural, 2008.

DAMATTA, Roberto. Relativizando: uma introducéo a
antropologia social. Rio de Janeiro: Rocco, 2000.

GEERTZ, Clifford. Nova luz sobre a antropologia. Rio
de Janeiro: J. Zahar, 2001.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-
modernidade. 12. ed. Rio de Janeiro: Lamparina, 2019.

SILVA, Tomaz Tadeu da; HALL, Stuart; WOODWARD,
Kathryn (Org.). Identidade e diferenca: a perspectiva
dos estudos culturais. Petropolis: Vozes, 2000.

41 Documento Atualizado em: 01/2024



&) i
Fuw‘“‘bum“q nvmasrﬁmno

CENTRO UNIVERSITARIO ARMANDO ALVARES PENTEADO
Credenciado pela Portaria MEC n° 865 de 03 de novembro de 2021, publicada no D.O.U. em 04 de novembro de 2021 Secéo 1, pag. 294.

Curso de Comunicacéo Social com Habilitacdo em Publicidade e Propaganda
Reconhecido pela Portaria SERES n° 948, de 30 de agosto de 2021, publicada no D.O.U. em 31 de agosto de 2021 Secéo 1, pags. 36-41.

CINEMA E VIDEO | - PRODUCAO PUBLICITARIA

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Conceitos, técnicas, tendéncias e funcdes

publicitarios para TV e Cinema.

dos elementos para a producao de videos

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

BRANDAO, Cristina; COUTINHO, lluska; LEAL,
Paulo Roberto Figueira (Org.). Televiséo,
cinema e midias digitais. Florianépolis:
Insular, 2012.

BLOCK, Bruce. A narrativa visual: criando a
estrutura visual para cinema, TV e midias
digitais. S&o Paulo: Elsevier, 2010.

SEGER, Linda. Como criar personagens
inesqueciveis. Sao Paulo: Bossa Nova, 2006.

ROBERTS-BRESLIN, Jan. Producéo de imagem e
som. 2. ed. Rio de Janeiro: Campus, 2009.

RODRIGUES, Chris. O cinema e a producdo. 3. ed. Rio
de Janeiro: Lamparina, 2007.

EPISTEMOLOGIA EM COMUNICAGCAO

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: A comunicagdo como campo de estudo especifico: contextualizagéo; contribuigdo

interdisciplinar e os paradigmas de produ¢éo de conhecimento na &rea. Metodologias de estudo em

comunicagao.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

KUHN, Thomas S. A estrutura das revolucdes

cientificas. 11. ed. S&o Paulo: Perspectiva, 2011.

Acesso on-line Minha Biblioteca

LAKATOS, Eva M. Fundamentos de Metodologia
Cientifica. Grupo GEN, 2021. E-book. ISBN
9788597026580. Disponivel em:

GOLDMANN, Lucien. Ciéncias humanas e
filosofia: que é a sociologia? 11. ed. S&o Paulo:
Bertrand Brasil, 1988.

HABERMAS, Jiirgen. Consciéncia moral e agir
comunicativo. 2. ed. Rio de Janeiro: Tempo
brasileiro, 2003.
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https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/97 |MASLIN, K. T. Introducéo a filosofia da mente. 2.

88597026580/. Acesso em: 22 mai. 2023. ed. Porto Alegre: Artmed, 2009.
. Acesso on-line Minha Biblioteca
LOPES, Maria Inmacolata Vassallo de (Org.). NETO, Jodo Augusto M. Metodologia Cientifica
Epistemologia da comunicagdo. Sao Paulo: na Era da Informatica - 32 Edicdo. Editora Saraiva,
2017. E-book. ISBN 9788502088788. Disponivel
Loyola, 2003. em:

https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/97
88502088788/. Acesso em: 22 mai. 2023.

SMITH, Plinio; SILVA FILHO, Waldomiro J (Org)
Significado, verdade, interpretacdo: Davidson e a
filosofia. Sdo Paulo: Loyola, 2005.

LINGUAGEM FOTOGRAFICA Carga Horéaria: 36 h/a
Ementa: Técnicas de fotografia, técnicas de revelacdo, processamento e sele¢do de imagens.

Bibliografia Basica: Bibliografia Complementar:

DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem HEDGECOE, John. O novo manual de fotografia. 4.
visual. 3. ed. Sao Paulo: Martins Fontes, 2007. |ed., rev. e atual. Sado Paulo: Senac, 2013.

TRIGO, Thales. Equipamento fotografico: MARTINS, Nelson. Fotografia: da analdgica a digital.
teoria prética. 6. ed., rev. e atual. Sao Paulo: Rio de Janeiro: Senac. 2014.
SENAC, 2015.

HISTORIA DA ARTE | Carga Horaria: 36 h/a
Ementa: Arte, estética, historia e religido. Pressupostos conceituais. Arte neoclassica. O romantismo, o

realismo, o impressionismo e a fotografia. Arte como expresséo social nos momentos historicos e das

rupturas estéticas. Tendéncias da Arte contemporanea. Perspectivas da Arte brasileira.

Bibliografia Basica: Bibliografia Complementar:
BELL, Julian. Uma nova histéria da arte. Sao Paulo: WMF FRANCASTEL, Pierre. Pintura e
Martins Fontes, 2008. sociedade. Sdo Paulo: Martins

Fontes, 1990.
GOMBRICH, E H. A Histéria da Arte. Grupo GEN, 2000. E-book.
ISBN 9788521636670. Disponivel em:
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https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788521636670/ | JANSON, H. W.; JANSON, Anthony
. Acesso em:; 22 mai. 2023. F. Iniciacdo a histéria de arte. 3. ed.
S&o0 Paulo: Martins Fontes, 2009.

HAUSER, Arnold. Histéria social da arte e da literatura. Sao
Paulo: Martins Fontes, 1995 WOLFFLIN, Heinrich. Conceitos
fundamentais da histéria da arte: o
problema da evolug&o dos estilos na
arte mais recentes. 4. ed. Sao Paulo:
Martins Fontes, 2000.

Carga Horéria: 36 h/a

LEGISLACAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Ementa: Reflexdo sobre o que é o Direito e entendimento de como o Estado regula as rela¢des sociais.
Compreensao dos direitos, deveres e garantias fundamentais. Estudo dos Direitos Autorais e das normas
relacionadas a propriedade intelectual. Estabelecimentos de rela¢des entre publicidade abusiva e o

direito do consumidor.

Bibliografia Basica: Bibliografia Complementar:

COSTA NETTO, José Carlos. Direito autoral [FRANCISCO, Pedro Augusto P; VALENTE, Mariana
no Brasil. 2. ed., rev., ampl. e atual. S&o Giorgetti (Org.). Daradio ao streaming: Ecad, direito
Paulo: FTD, 2008. autoral e musica no Brasil. Rio de Janeiro: Beco do

Azougue, 2016.
FERNANDES NETO, Guilherme. Clausulas,
praticas e publicidades abusivas: o abuso |SANTOS, Manoel Joaquim Pereira dos (Coord.). Direito
do direito no cédigo civil e no cédigo de defesa |de autor e direitos fundamentais. Sao Paulo: Saraiva,
do consumidor. S&o Paulo: Atlas, 2012. 2011.

SCHREIBER, Anderson (Coord.). Direito e midia. Sao
Paulo: Atlas, 2013.

Carga Horéria: 36 h/a

LINGUA PORTUGUESA |
Ementa: Processo de comunicac¢édo verbal. Padrdes da norma culta da lingua portuguesa. Questdes

gramaticais. Inteleccdo de textos.

Bibliografia Basica: Bibliografia Complementar:
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BECHARA, Evanildo. Moderna gramatica
portuguesa. 37. ed., rev., ampl. e atual. Rio de
Janeiro: Nova Fronteira, Lucerna, 2009.

FIORIN, José Luiz; SAVIOLI, Francisco Platéo.
Para entender o texto: leitura e redacgdo. 17.
ed. S&o Paulo: Atica, 2010.

GUIMARAES, Elisa. A articulag&o do texto.
10. ed. S&o Paulo: Atica, 2011.

ABREU, Antonio Suérez. Curso de redagao. 12. ed.
S&o Paulo: Atica, 2004.

SARAMAGO, José. As intermiténcias da morte:
romance. Sao Paulo: Cia das Letras, 2005.

VANOYE, Francis. Usos da linguagem: problemas e
técnicas na producao oral e escrita. 11. ed. Sao Paulo:
Martins Fontes, 1998.

SOCIOLOGIA

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: As origens da sociologia. A constituicdo da sociologia como ciéncia. Teorias sociolégicas

classicas: Durkhein, Marx e Weber. Movimentos sociais contemporaneos. Relagbes entre Estado e

sociedade. Politicas publicas no Brasil.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

CASTELLS, Manuel. Redes de indignacéo e
esperanca: movimentos sociais na era da
internet. Rio de Janeiro: Zahar, 2013.

MARX, Karl. O capital: critica da economia
politica: livro primeiro: o processo de produgao
do capital. 26. ed. Rio de Janeiro: Civiliza¢&o
Brasileira, 2008.

RODRIGUES, Jose Albertino (Org.). Emile
Durkheim: sociologia. 9. ed. S&o Paulo: Atica,
2008.

AGAMBEN, Giorgio. Homo sacer: o poder soberano e a
vida nua I. Belo Horizonte: UFMG, 2004.

FOUCAULT, Michel. Vigiar e punir: nascimento da
prisdo. 41. ed. Petropolis: Vozes, 2013.

GUIMARAES, Antbnio Sérgio A. Racismo e
antirracismo no Brasil. 3. ed. Sdo Paulo: 34, 2009.

HARVEY, David. Condi¢ao pés-moderna: uma
pesquisa sobre as origens da mudanca cultural. 24. ed.
Séao Paulo: Loyola, 2013.

WEBER, Max. Ciéncia e politica: duas vocacdes. 18.
ed. S&o Paulo: Cultrix, 2011.

TEORIAS DA COMUNICAGAO |

Carga Horéria: 72 h/a

Ementa: Comunicacdo e Semidtica. Teoria Geral dos Signos. Arte Aplicada, comunicacéo e tecnologia.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:
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CHALHUB, Samira. Funcdes da linguagem.
12. ed. S&o Paulo: Atica, 2006.

FERRARA, Lucrécia D' Aléssio. Leitura sem
palavras. 5. ed. Sdo Paulo: Atica, 2007.

SANTAELLA, Lucia. Semidtica aplicada. Séo
Paulo: Cengage Learning, 2008.

FOUCAULT, Michel. As palavras e as coisas: uma
arqueologia das ciéncias humanas. 9. ed. S&o Paulo:
Martins Fontes, 2007.

HOHLFELDT, Antbnio; MARTINO, Luiz C; FRANCA,
Vera Veiga (Org.). Teorias da comunicac¢éo: conceitos
escolas e tendéncias. 3. ed. Rio de Janeiro: Vozes,
2003.

MOLES, Abraham A. et al. Teoria da cultura de massa.
Sao Paulo: Paz e Terra, 2011.

MATTELART, Armand. Histéria das teorias da
comunicacdo. 5. ed. Sdo Paulo: Loyola, 2002.

MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicacéo
como extensdes do homem. 18. ed. Sao Paulo: Cultrix,
2012.

2° Semestre

ANALISE DA IMAGEM lI

| Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Teorias sobre a imagem. Imagem e ideologia. O problema da perspectiva na formagéo da ideia

de sujeito e objeto. Alegoria e simbolo. Mimeses e 0s novos rumos da figuracao.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

ARGAN, Giulio Carlo. Arte moderna: do iluminismo
aos movimentos contemporaneos. 2. ed. S&do Paulo:
Cia das Letras, 2008.

GOMBRICH, E. H. Arte e ilusdo: um estudo da
psicologia da representacéo pictérica. 4. ed. Sao
Paulo: Martins Fontes, 2007.

MACHADO, Arlindo. O quarto iconoclasmo e
outros ensaios hereges. Rio de Janeiro: Rios
Ambiciosos, 2001.

ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepc¢éo visual: uma
psicologia da visdo criadora. rev. Sao Paulo:
Cengage Learning, 2017.

BASBAUM, Ricardo. Além da pureza visual. 2.
ed. Rio Grande do Sul: Zouk, 2016.

FLUSSER, Vilém. O mundo codificado: por uma
filosofia do design e da comunicacdo. Sao Paulo:
Cosac & Naify, 2007.

PIVETTA, Suzana Martellini. A comunicac¢ao
humana: uma andlise a partir da teoria
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evolucionista de Charles Darwin. Sao Paulo: LCTE,
2012.

SANTAELLA, Lucia. Matrizes da linguagem e
pensamento: sonora, visual, verbal: aplicacdes na
hipermidia. S&o Paulo: lluminuras, 2001.

CINEMA E VIDEO Il - PRODUCAO PUBLICITARIA

Carga Horéaria: 36 h/a

Ementa: Fundamentagéo das técnicas de edicdo das mensagens, para a transformacao da linguagem

criativa em linguagem de cinema e video para internet e novas midias.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

MCKEE, Robert. Story: substéncia, estrutura, estilo
e os principios da escrita de roteiro. Curitiba: Arte &
Letra, 2018.

PRIEBE, Ken A. The advanced art of stop-motion
2. ed. Boston: Cengage, 2013.

XAVIER, Adilson. Storytelling: histdrias que deixam

marcas. Rio de Janeiro: Best Business, 2015.

TARNOCZY JUNIOR, Ernesto. A arte da
composicao. Santa Catarina: iPhoto, 2013.

COMUNICAGAO E MERCADO

Carga Horéaria: 36 h/a

Ementa: Mercado como realidade estrutural da soci

realidade na comunicacgéo social. Comunicagdo como produto. Sofisticacdo da oferta e da demanda.

Tecnologias de mercado na comunicacao.

edade do capitalismo avancado. Impacto desta

Bibliografia Basica:

| Bibliografia Basica:
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BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma histdria social
da midia: de Gutenberg a internet. 2. ed., Rio de
Janeiro: Jorge Zahar, 2006.

CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. 11. ed.
Sao Paulo: Paz e Terra, 2008.

TAPSCOTT, Don; WILLIAMS, Anthony D.
Wikinomics: como a colaboracdo em massa pode
mudar o seu negocio. Rio de Janeiro: Nova
Fronteira, 2007.

ANDERSON, Chris. A cauda longa: do mercado
de massa para o mercado de nicho. 6. ed. Rio de
Janeiro: Campus, 2006.

BURGESS, Jean; GREEN, Joshua. Youtube e a
revolucdo digital: como o maior fenébmeno da
cultura participativa transformou a midia e a
sociedade. Sdo Paulo: Aleph, 2009.

EPSTEIN, Edward Jay. O grande filme: dinheiro e
poder em Hollywood. S&o Paulo: Summus, 2008.

LEMOS, Ronaldo. Direito, tecnologia e cultura.
Rio de Janeiro: FGV, 2005.

SQUIRRA, Sebastido Carlos de M. O século
dourado: a comunicacéo eletrénica nos EUA. Sao
Paulo: Summus, 1995.

ESTUDOS CULTURAIS

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: O lugar da cultura na atualidade. Papel da cultura na definicdo de identidades. Cultura como articuladora

entre diferentes esferas culturais. Questdes étnico-raciais.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

EAGLETON, Terry. A ideia de cultura. 2. ed. Séo
Paulo: Editora Unesp, 2003.

FINKIELKRAUT, Alain. A identidade
envergonhada: imigracdo e multiculturalismo na

Franca hoje. Rio de Janeiro: Difel, 2017.

DALRYMPLE, Theodore. Ndo com um estrondo,
mas com um gemido: a politica e a cultura de
declinio. Sdo Paulo: E Realizagbes, 2016.

CUCHE, Denys. A nocédo de cultura nas ciéncias
sociais. 2. ed. Bauru: EDUSC, 2002.

ARENDT, Hannah. Entre o passado e o futuro.
S&o Paulo: Perspectiva, 1972.

THOMPSON, John B. A midia e a modernidade:
uma teoria social da midia. 4. ed. Petrépolis:
Vozes, 2002.

ELIAS, Norbert. O processo civilizador. 2. ed. Rio
de Janeiro: J. Zahar, 2011.
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ESTATISTICA |

Carga Horéaria: 36 h/a

Ementa: Organizagdo e Resumo de Dados. Correlagdo e Regressao Linear. Estatistica no Excel.

Probabilidades. Distribuicdo de Probabilidades e Espe

ranca.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

COSTA NETO, Pedro Luiz de Oliveira. Estatistica.
2. ed. S&o Paulo: Edgard Blicher, 2002.

VIEIRA, Sénia; HOFFMANN, Rodolfo. Elementos
de estatistica. 2. ed. Sdo Paulo: Atlas, 1990.

LEVIN, Jack; COSTA, Sergio Francisco, trad.
Estatistica aplicada a ciéncias humanas. 2. ed.
Sao Paulo: HARBRA, 1987.

TRIOLA, Mario F. Introducédo a estatistica. 9. ed.
Rio de Janeiro: LTC, 2005.

MORETTIN, Pedro A.; BUSSAB, Wilton de
Oliveira. Estatistica basica. 6. ed., rev. e atual.

Sao Paulo: Saraiva, 2010.

FOTOGRAFIA APLICADA

Carga Horaria: 36 h/a

Ementa: Tendéncias da producéo fotografica. Treinamento prético utilizando camera digital e estadio.

Reflexdes presentes na constru¢éo do campo.

Bibliografia Bésica:

Bibliografia Complementar:

ANG, Tom. Fotografia digital: uma introducéo. 3.
ed. S&o Paulo: Senac, 2007.

GREY, Christopher. lluminacdo em estudio:
técnicas e truques para fotografos digitais. Balneario
Camboriu: Photos, 2012.

LEITE, Enio. Fotografia digital: aprendendo a
fotografar com qualidade. 4. ed. Santa Cruz do Rio
Pardo: Viena, 2017.

técnicas para fotoégrafos. Balneario Cambori:

DAVIS, Harold. lluminacgdo criativa: truques e
Photos, 2015.

HUNTER, Fil; BIVER, Steven; FUQUA, Paul. Luz,
ciéncia & magia: guia de iluminacéo fotogréfica. 3.
ed., rev. e ampl. Balneério Camboril: Photos,
2014.

HISTORIA DA ARTE II

Carga Horaria: 36 h/a

Ementa: Arte como expressao social nos momentos histdricos e das rupturas estéticas. Tendéncias da

arte contemporanea. Perspectivas da arte brasileira.
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Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

DEMPSEY, Amy. Estilos, escolas e movimentos:
guia enciclopédico da arte moderna. 2. ed. Sédo
Paulo: Cosac & Naify, 2010.

STANGOS, Nikos (Org.). Conceitos da arte
moderna: com 123 ilustra¢@es. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar, 1998.

ARGAN, Giulio Carlo. Arte moderna: do iluminismo
aos movimentos contemporaneos. 2. ed. Sdo Paulo:
Cia das Letras, 2008.

AGRA, Lucio. Histéria da arte do século XX:
ideias e movimentos. Sao Paulo: Anhembi
Morumbi, 2004.

CHIPP, Herschel Browning. Teorias da arte
moderna. 2. ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1996.

FREIRE, Cristina. Arte conceitual. Rio de Janeiro:
J. Zahar, 2006.

LUCIE-SMITH, Edward. Os movimentos
artisticos a partir de 1945. Sao Paulo: Martins
Fontes, 2006.

READ, Herbert Edward Sir. Uma historia da
pintura moderna. Sao Paulo: Martins Fontes,
2001.

LINGUA PORTUGUESA I

Carga Horéaria: 36 h/a

Ementa: Comunicacao. Técnicas de leitura, interpretacédo de textos e redagao. Norma-padréo e

questdes gramaticais. Organizacdo macroestrutural e microestrutural do texto.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

BULHOES, Marcelo Magalh&es. A ficcdo nas
midias: um curso sobre a narrativa nos meios
audiovisuais. Sdo Paulo: Atica, 20009.

CHALHUB, Samira. Fun¢6es da linguagem. 12.
ed. S&o Paulo: Atica, 2006.

GARCIA, Othon M. Comunicag¢édo em prosa
moderna: aprenda a escrever, aprendendo a
pensar. 26. ed. Rio de Janeiro: FGV, 2006.

FIORIN, José Luiz; SAVIOLI, Francisco Platao.
LicBes de texto: leitura e redacdo. 5. ed. Séo
Paulo: Atica, 2010.

HOLLANDA, Francisco Buarque de. Budapeste:
romance. 2. ed. Sdo Paulo: Cia das Letras, 2003.

KADOTA, Neiva Pitta. A construcdo da
linguagem: introdug&o a linguistica, semidtica e
comunicacdo. 2. ed. S&o Paulo: LCTE, 2013.
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KOCH, Ingedore Grunfeld Villaga. A coeséo
textual. 13. ed. S&o Paulo: Contexto, 2000.

MARKETING | — CONCEITOS BASICOS

Carga Horaria: 36 h/a

Ementa: Conceito de Marketing e sua evolucao histérica. Marketing como filosofia de negdcios.

Conceitos fundamentais do sistema de Marketing. Visdo moderna e responsavel do campo.

Bibliografia Bésica:

Bibliografia Complementar:

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane.
Administracao de marketing. 14. ed. Sdo Paulo:
Pearson, 2012.

KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Principios
de marketing. 15. ed. Sdo Paulo: Pearson, 2015.

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan;
SETIAWAN, lwan. Marketing 3.0: as forcas que
estdo definindo o novo marketing centrado no ser
humano. Rio de Janeiro: Elsevier, 2010.

RIES, Al; TROUT, Jack. Posicionamento: a
batalha por sua mente. Sdo Paulo: M. Books,
2009.

RADIO | - PRODUCAO PUBLICITARIA

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Histéria e evolugdo do radio. Linguagem radiofénica. Conceitos sonoros e de producdo em ambientes

analogico e digital. O comercial de radio.

Trilhas e efeitos sonoros. Contextualizar a importancia do material sonoro nas diversas produ¢des de midias e/ou

suportes digitais. Criacéo, producao, gravacao e edigcdo de spots e jingles. Tendéncias do meio.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: teoria e pratica.
S&o Paulo: Summus Editorial, 2014.

PRADO, Magaly. Histéria do radio no Brasil. Séo
Paulo: Livros de Safra, 2012.

BARBOSA FILHO, André. Géneros radiofonicos:
os formatos e os programas em audio. 2.ed. Sao
Paulo: Paulinas, 2009.

SILVA, Julia Lucia de Oliveira Albano da. Radio:
oralidade mediatizada: o spot e os elementos da
linguagem radiofénica. 2. ed. Sdo Paulo:
Annablume, 2007.

LOPEZ VIGIL, José Ignacio. Manual urgente para
radialistas apaixonados. Sao Paulo: Paulinas,
2004,
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SOCIOLOGIA DA COMUNICAGCAO

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Teorias socioldgicas da comunicagdo. Elementos para a andlise do fendmeno da comunicacéo.

Universo simbélico das sociedades.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

BAHIA, Ricardo. Das luzes a desilusdo: o conceito
de industria cultural em Adorno e Horkheimer. Belo
Horizonte: Auténtica, 2004.

BERGER, Peter L; LUCKMANN, Thomas. A
construcéo social darealidade: tratado de
sociologia do conhecimento. 23. ed. Petrdpolis:
Vozes, 2003.

BRETON, Philippe; PROULX, Serge. Sociologia da

comunicacao. 4. ed. Sao Paulo: Loyola, 2013.

CAMPBELL, Colin. A ética romantica e o espirito
do consumismo moderno. Rio de Janeiro: Rocco,
2001.

GIDDENS, Anthony. Capitalismo e moderna
teoria social. 6. ed. Lisboa: Presenca, 2005.

HESSELBEIN, Frances et al. A comunidade do
futuro. 2. ed. Sao Paulo: Futura, 2001.

SODRE, Muniz. Claros e escuros: identidade,
povo e midia no Brasil. 2. ed. Petrdpolis: Vozes,
2000.

TEORIAS DA COMUNICAGAO I

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Comunicacao e Semidtica. O poético no e fora do poema. Arte aplicada, Comunicagéo e

Tecnologia.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

MOLES, Abraham A. et al. Teoria da cultura de
massa. Sao Paulo: Paz e Terra, 2011

MACHADO, Arlindo. Maquina e imaginario: o
desafio das poéticas tecnolégicas. 3. ed. Sdo Paulo:
Edusp, 2001.

MORIN, Edgar. Cultura de massas no século XX:
0 espirito do tempo: neurose e necrose. 11. ed. Rio
de Janeiro: Forense, 2018.

BAUDRILLARD, Jean. A sombra das maiorias
silenciosas: o fim do social e o surgimento das
massas. Sado Paulo: Brasiliense, 1985.

JAMESON, Fredric. P6s-modernismo: a légica
cultural do capitalismo tardio. 2. ed. S&o Paulo:
Atica, 1997.

MACHADO, I. (org). Semiética da cultura e
semiosfera. Sao Paulo: Annablume, 2007.
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SODRE, Muniz. Antropoldgica do espelho: uma
teoria da comunicacéo linear e em rede. 8. ed.
Petropolis: Vozes, 2013.

3% Semestre

DESIGN GRAFICO E DIGITAL |

| Carga Horaria: 36 h/a

Ementa: Sistemas de cores. Sistemas de impressao. Tipos de papel. Estudos dos tipos. Fundamentos

do Design Gréfico e Digital.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

FALLEIROS, Dario Pimentel. O mundo grafico da
informatica. Sado Paulo: Futura, 2003.

FARINA, Modesto; PEREZ, Clotilde; DORINHO
(llustrador). Psicodindmica das cores em
comunicacdo. 6. ed. Sdo Paulo: Editora Blucher,
2011.

CESAR, Newton. Direcéo de arte em propaganda.
10. ed. Brasilia: Senac, 2013.

GUIMARAES, Luciano. A cor como informacg&o: a
construcdo biofisica, linguistica e cultural da
simbologia das cores. 3. ed. Sdo Paulo: Annablume,
2004.

ESTATISTICA II

Carga Horéaria: 36 h/a

Ementa: Distribuicdo Normal. Amostragem. Erro Padrdo. Estimacao e Célculo do Tamanho da Amostra.

Testes de Hipoteses. Estatistica no Excel.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

PINHEIRO, Jodo Ismael D. et al. Estatistica
béasica: a arte de trabalhar com dados. Rio de
Janeiro: Elsevier, Campus, 2009.

BRUNI, Adriano Leal. Estatistica aplicada a
gestdo empresarial. 4. ed. Sao Paulo: Atlas, 2013.

LEVIN, Jack; FOX, James Alan; FORDE, David R.
Estatistica para ciéncias humanas. 11. ed. S&o
Paulo: Pearson, 2012.

ESTETICA

Carga Horéria: 36 h/a
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Ementa: Teorias estéticas classicas. Fundamentos da Estética. Uma abordagem sobre os principais

conceitos de Estética ao longo da Histéria da Arte.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

ABBAGNANO, Nicola. Dicionéario de filosofia. 5.
ed., Sdo Paulo: Martins Fontes, 2007.

CAMPBELL, Joseph. O herdi de mil faces. Sao
Paulo: Cultrix, 2010.

PLATAO. A republica: [ou sobre a justica, diadlogo
politico]. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2006.

BORNHEIM, Gerd A (Org.). Os filésofos pré-
socraticos. 19. ed. Sado Paulo: Cultrix, 2005.

GOETHE, Johann Wolfgang von. Fausto. 2. ed.
Séo Paulo: 34, 2014.

MITHEN, Steven J. A pré-histéria da mente: uma
busca das origens da arte, da religido e da ciéncia.
S&o Paulo: UNESP, 2003.

PEVSNER, Nikolaus Sir, Academias de arte:
passado e presente. Sdo Paulo: Cia das Letras,
2005.

VERNANT, Jean Pierre; VIDAL-NAQUET, Pierre.
Mito e tragédia na Grécia Antiga. S&o Paulo:
Perspectiva, 1999.

ESTRATEGIAS EXECUTIVAS DE COMUNICAGAO

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Conceitos e estratégias de empreendedori

comercial. Produtos de comunicacao.

smo na area de comunicacao. Relacionamento

Bibliografia Bésica:

Bibliografia Complementar:

CHIAVENATO, Idalberto. Administracdo para nao
administradores: a gestdo de neg6cios ao alcance
de todos. 2. ed., rev. e atual. Barueri: Manole, 2011

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como
usar a propaganda para construir marcas e
empresas de sucesso / Rafael Sampaio. 3. ed. Rio
de Janeiro: Elsevier, 2003.

DORNELAS, José Carlos Assis.
Empreendedorismo: transformando ideias em
negdcios. 5. ed. Rio de Janeiro: Gen, LTC, 2014.

RIES, Eric. A startup enxuta: como os
empreendedores atuais utilizam a inovagéo
continua para criar empresas extremamente bem-
sucedidas. Sdo Paulo: Leya, 2012.
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FILOSOFIA

Carga Horéaria: 36 h/a

Ementa: Os grandes sistemas de ideias, em eixo histérico e conceitual com énfase nas principais

correntes do pensamento contemporaneo. Importancia destas correntes na percepcéo dos fendémenos da

atualidade.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

BACON, Francis, 1561-1626. Novum
organum ou verdadeiras
indicacdes acerca da interpretacao
da natureza: Nova Atlantida. Sao
Paulo: Nova Cultural, 1999.

HELFERICH, Christoph. Histéria da
filosofia. Sado Paulo: Martins Fontes,
2006.

SMITH, Barbara Herrnstein. Crenga e
resisténcia: a dindmica da
controvérsia intelectual
contemporanea. Sao Paulo: UNESP,
2002.

ARMSTRONG, Karen. Breve histéria do mito. Sdo Paulo: Cia
das Letras, 2005.

DUMONT, Jean-Paul. Elementos de histéria da filosofia
antiga. Brasilia: UnB, 2004.

HUXLEY, Aldous. Admiravel mundo novo. Sao Paulo:
Mediafashion, 2016.

LA ROCHEFOUCAULD, Francois duc de. Reflexdes ou
sentencas e maximas morais. Sdo Paulo: Penguim, Companhia
das Letras, 2014.

MACHIAVELLI, Niccolo. O principe. Sdo Paulo: Penguim, Cia
das Letras, 2010.
MAQUIAVEL, Nicolau. O principe. Editora Blucher, 2020. E-

book. ISBN 9788521219507. Disponivel em:
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/9788521219507/

. Acesso em:

10 jul. 2023.

LINGUA PORTUGUESA IlI

Carga Horéaria: 36 h/a

Ementa: Usos da Lingua Portuguesa na comunicacdo de massa. Elementos para analise de discurso.

Linguistica.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

BARTHES, Roland. Aula:; aula inaugural da cadeira
de semiologia literaria do colégio de Franca. 15. ed.
S&o Paulo: Cultrix, 2011.

CITELLI, Adilson. Linguagem e persuasao. 16.
ed., rev. e atual. S&o Paulo: Atica, 2005.

FIORIN, José Luiz. Linguagem e ideologia. 8. ed.,
rev. e atual. S&o Paulo: Atica, 2005.

ABREU, Antbnio Suéarez. A arte de argumentar:
gerenciando razdo e emocéao. 12. ed. Cotia: Atelié,
2009.

BAKHTIN, M. M. Marxismo e filosofia da
linguagem: problemas fundamentais do método
sociolégico na ciéncia da linguagem. 6. ed. Sao
Paulo: Hucitec, 1992.
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CALVINO, italo. Seis propostas para o proximo
milénio: licdes americanas. 3. ed. S&o Paulo: Cia
das Letras, 2003.

CITELLLI, Adilson. O texto argumentativo. Sao
Paulo: SCIPIONE, 1994.

MARKETING Il - ESTRATEGIAS DE PRODUTOS E MARCAS

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Produto: conceito, classificagdes, estratégias de diferenciagédo, ciclo de vida do produto e as

estratégias para cada estagio, analise do portfélio de produtos, conceito de servigo e suas

particularidades.
Marcas: conceito, histérico da utilizacao de marcas,

geréncia de marcas no contexto da organizacao,

posicionamento de marca e elementos de identidade da marca.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane.
Administracdo de marketing. 14. ed. Sdo Paulo:
Pearson, 2012.

CALDER, Bobby J; TYBOUT, Alice M. (Org.).
Marketing. S&o Paulo: Saraiva, 2014.

KELLER, Kevin Lane; MACHADO, Marcos. Gestdo
estratégica de marcas. Sado Paulo: Pearson
Prentice Hall, 2006.

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan;
SETIAWAN, Iwan. Marketing 4.0: do tradicional ao
digital. Rio de Janeiro: Sextante, 2017.

RADIO Il - PRODUCAO PUBLICITARIA

Carga Horéria: 36h/a

Ementa: O audio diante da digitalizacdo. Segmentacdo da mensagem. Perfis de publico e pesquisas

guantitativas e qualitativas sobre radio e produgéo de 4udio. Criagcdo e producdo de programetes e

podcasts. Processos de montagem das pecas publicitarias. Apresentacdo e defesa de projetos, a partir

de clientes e emissoras de radio reais.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

HAUSMAN, Carl et al. Radio: producéo,
programacao e performance. 8.ed. Sdo Paulo:
Cengage Learning, 2011.

PRADO, Magaly. Producéo de radio: um manual
pratico. Rio de Janeiro: Elsevier, 2006.

PRADO, Emilio. Estrutura da informacéo
radiofénica. 5. ed. Sdo Paulo: Summus, 1985.

MCLEISH, Robert. Producéo de radio: um guia
abrangente de producéo radiofénica. 4. ed. Sao
Paulo: Summus Editorial, 1999.
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TEORIAS DA COMUNICACAO Il Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: As diferentes abordagens no processo comunicacional. Os diferentes mecanismos de controle

e manipulagdo no uso dos meios de Comunicacao.

Bibliografia Basica: Bibliografia Complementar:

BAUMAN, Zygmunt. Modernidade liquida. Rio de |[DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo:
comentarios sobre a sociedade do espetéculo. Rio

Janeiro: Jorge Zahar, 2001.
de Janeiro: Contraponto, 1997.

MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicagdo [ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados. 6. ed.
como extensdes do homem. 18. ed. S3o Paulo: |S&o Paulo: Perspectiva, 2001.

Cultrix, 2012. ENZENSBERGER, Hans Magnus. Elementos para

umateoria dos meios de comunicagdo. Sao
MORAES, Dénis de (Org.). Por uma outra Paulo: Conrad, 2003.

comunicac¢do: midia, mundializag&o cultural e - , . . ,
FLUSSER, Vilém. Filosofia da caixa preta: ensaios

poder. 6. ed. Rio de Janeiro: Record, 2012. para uma futura filosofia da fotografia. Sdo Paulo: E
Realiza¢bes, 2018.

TEORIAS SOCIAIS DO BRASIL Carga Horéaria: 36 h/a

Ementa: Brasil Colonial. Formag&o do Brasil Moderno. Estado-nacéo. Identidade Nacional. Andlises

sociologicas, historica e cultural. Discussao de autores como Gilberto Freire, Roberto da Matta, entre

outros.

Bibliografia Basica: Bibliografia Complementar:

FREYRE, Gilberto. Casa-grande & senzala: DAMATTA, Roberto. Carnavais, malandros e
formacéo da familia brasileira sob o regime da herdis: para uma sociologia do dilema brasileiro. 6.
economia patriarcal. 51. ed. S&o Paulo: Global, ed. Rio de JANEIRO: Jorge Zahar, 1997

2006.

MORAES, Mario Sergio. O ocaso da ditadura: caso
HOLANDA, Sérgio Buarque de. Raizes do Brasil. |Herzog. Séo Paulo: Barcarolla, 2006.
27. ed. Séo Paulo: Cia das Letras, 2015.
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RIBEIRO, Darcy. O povo brasileiro: a formagéo e
0 sentido do Brasil. 3. ed. S&o Paulo: Companhia
das Letras, 2008.

NABUCO, Joaquim. O abolicionismo: conferéncias
e discursos abolicionistas. S&o Paulo: Instituto
Progresso Editorial, 1949.

PRADO JUNIOR, Caio. Formac&o do Brasil
contemporaneo: colbnia. S&o Paulo: Companhia
das Letras, 2011.

RATTNER, Henrique. Brasil no limiar do século
XXI: alternativas para a construcéo de uma
sociedade sustentavel. Sdo Paulo: Edusp, 2000.

4° Semestre

BRANDING ENTERTAINMENT

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Conceitos e técnicas na elaboragdo de planejamento para os diversos tipos de convergéncias

com sua gestao e organizagdo. Técnicas que possibilitem avaliar e desenvolver iniciativas de Branded

Content.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

DONATON, Scott. Madison & vine: why the
entertainment and advertising industries must
converge to survive. New York: McGraw-Hill, 2004.

LEHU, Jean-Marc. Branded entertainment:
product placement & band strategy in the
entertainment business. London: Kogan Page,
2007.

ANDERSON, Chris. A cauda longa: do mercado de
massa para o mercado de nicho. 6. ed. Rio de
Janeiro: Campus, 2006.

SCHMITT, Bernd. Maketing experimental: sua
empresa e suas marcas conquistando o sentir e 0
pensar, 0 agir e o identificar-se dos clientes. Sao
Paulo: Nobel, 2000.

COMUNICAGAO E HIPERMIDIA

Carga Horéria: 36 h/a

campo da comunicacgao.

Ementa: A linguagem hipermidiatica e a diversidade dos meios digitais. Conceitos relacionados a

hipermidia. Formacéo de comunidades virtuais bem como as redes sociais e sua aplicabilidade no

Bibliografia Bésica:

Bibliografia Complementar:

JENKINS, Henry; GREEN, Joshua; FORD, Sam.
Cultura da conex&o: criando valor e significado

DIAS VILELA, M. A grade de programacéo ainda
prende alguém? Apontamentos sobre a Social TV
nas redes sociais. Comunicagdo & Sociedade, [s. 1],

v.39,n.1, p.191-217. 2017.
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por meio da midia propagavel. Sdo Paulo: Aleph,
2014.

SANTAELLA, Licia. Culturas e artes do p0s-
humano: da cultura das midias a cibercultura. 4.
ed. Sao Paulo: Paulus, 2010.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. 2.
ed., ampl. e atual. Sdo Paulo: Aleph, 2008.

Acesso on-line EBSCO
DIAS VILELA, M. A grade de programacéo ainda

prende alguém? Apontamentos sobre a Social TV
nas redes sociais. Comunicac¢do & Sociedade, [s.
1], v. 39, n.1, p. 191-217, 2017. DOI
10.15603/2175-7755/cs. v39n1p191-217. Disponivel
em:
https://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true
&db=foh&AN=122808869&lang=pt-br&site=ehost-

live. Acesso em: 10 jul. 2023.

DESIGN GRAFICO E DIGITAL II

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Técnicas de design e diagramacao. Editoracdo final. Solu¢des estéticas para pecgas graficas e

digitais.

Bibliografia Bésica:

Bibliografia Complementar:

HORIE, Ricardo Minoru. Arte-finalizacéo:
preparacao e fechamento de arquivos PDF. Sao
Paulo: Erica, 2008.

LUPTON, Ellen; PHILLIPS, Jennifer Cole. Novos
fundamentos do design. Sdo Paulo: Cosac &
Naify, 2008.

HELLER, Steven; VIENNE, Véronique. 100 ideias
gue mudaram o design grafico. Sdo Paulo: Rosari,
2013.

ANDRADE, Marcos Serafim de. Adobe InDesign
CS6. Sdo Paulo: Senac, 2013.

FILOSOFIA DA COMUNICAGCAO

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: A condicdo do homem contemporéaneo, com énfase nos aspectos moral, social, filosofico e

comunicacional.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:
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FREUD, Sigmund. O futuro de uma ilusao; O
mal-estar na civilizac&o e outros trabalhos. Rio
de Janeiro: Imago, 2006.

MACHIAVELLI, Niccolo. O principe. 4 ed. S&o
Paulo: WMF Martins Fontes, 2010.

WRIGHT, Robert. O animal moral: porque somos
€como somos: a nova ciéncia da psicologia
evolucionista. Rio de Janeiro: Campus, 1996.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo:
comentarios sobre a sociedade do espetaculo. Rio
de Janeiro: Contraponto, 1997.

OAKESHOTT, Michael Joseph. Sobre a historia e
outros ensaios. Rio de Janeiro: Top Books, Liberty
Fund, 2003.

RODRIGUES, Nelson. A vida como ela é. Rio de
Janeiro: Agir, 2006

SARTORI, Giovanni. Homo videns: televisédo e pés-
pensamento. Bauru: Editora da Universidade do
Sagrado Corac¢édo, EDUSC, 2001.

LITERATURA E DRAMATURGIA

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Teorias dos géneros. Principios de composicao do texto literario. Composicéo de repertério

literario universal para a compreensao do mundo e para a critica literaria.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

ROSENFELD, Anatol. Prismas do Teatro. Sao
Paulo: Perspectiva, 1993.

ROSENFELD, Anatol. O teatro épico. 6.ed. Sao
Paulo: Perspectiva, 2010.

SZONDI, Peter. Teoria do drama moderno:
[1880-1950]. 2. ed. S&o Paulo: Cosac & Naify,
2011.

GUERRERO ZAMORA, Juan. Historia del teatro
contemporaneo. Barcelona: Juan Flors, 1961.

IONESCO, Eugene. O rinoceronte: peca em trés
atos e quatro quadros. Rio de Janeiro: Agir, 2001.

RIPELLINO, Angelo Maria. Maiakévski e o teatro
de vanguarda. S&o Paulo: Perspectiva, 1971.

SHAKESPEARE, William. O rei Lear. Porto Alegre:
L&PM Pocket, 2015.

SZONDI, Peter. Teoria do drama burgués: [século
XVIII]. S&o Paulo: Cosac & Naify, 2004.

MARKETING Ill - COMUNICACAO INTEGRADA

Carga Horéria: 36 h/a
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Ementa: Conceito de Comunicacéo Integrada de Marketing. Planejamento de Comunicacéo Integrada de
Marketing. Mix de Comunicac¢do Promocional. Legislacdo Promocional. Programa de Incentivo de

vendas, Merchandising Planejamento de Marketing Promocional.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

FERRELL, O. C.; HARTLINE, Michael D.
Estratégia de marketing: teoria e casos. Sao
Paulo: Cengage Learning, 2017.

CRESCITELLI, Edson; SHIMP, Terence A.
Comunicacdo de marketing: integrando
propaganda, promocéao e outras formas de
divulgacdo. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2012.

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane.
Administracdo de marketing. 14. ed. S&o Paulo:
Pearson, 2012.

STRUNCK, Gilberto Luiz Teixeira Leite. Compras
por impulso!: trade marketing, merchandising e o
poder da comunica¢éo e do design no varejo.
Teresopolis: 2AB, 2011.

PESQUISA |

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Conceituacao de pesquisa mercadolégica. Métodos quantitativos. Coordenacéo, planejamento

e execucao de pesquisas mercadoldgicas. Processamento e interpretacdo de dados. Afericdo de

resultados.

Bibliografia Bésica:

Bibliografia Complementar:

SHIRAISHI, Guilherme; SHIRAISHI, Guilherme
(Org.). Pesquisa de marketing. Séo Paulo:
Pearson, 2012.

VIRGILLITO, Salvatore Benito (Org.). Pesquisa de
marketing: uma abordagem quantitativa e
qualitativa. S8o Paulo: Saraiva, 2010.

AAKER, David A.; KUMAR, V; DAY, George S.
Pesquisa de marketing. 2. ed. S&o Paulo: Atlas,
2004.

MCDANIEL, Carl D.; GATES, Roger H. Pesquisa de
marketing. S&o Paulo: Pioneira Thomson Learning,

2003.

POLITICA CULTURAL E MIDIA

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Relagéo entre politica e cultura. Conceitos de cultura presentes nas formas de politica cultural.

Politicas de Estado e de governo presentes nos varios periodos historicos no Brasil.

Bibliografia Bésica:

Bibliografia Complementar:
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ALMEIDA, Candido José Mendes de (Org.).
Cultura brasileira ao vivo: cultura e dicotomia.
Rio de Janeiro: Imago, 2001.

BRANT, Leonardo (Org.). Politicas culturais.
Barueri: Manole, 2003.

HARRISON, Lawrence E; HUNTINGTON, Samuel
P (Org.). A culturaimporta: os valores que
definem o progresso humano. Rio de Janeiro:
Record, 2002.

COELHO, Teixeira. Dicionario critico de politica
cultural: cultura e imaginario. 3. ed. Sdo Paulo:
lluminuras, 2004.

ELIAS, Norbert. A sociedade de corte: investigacdo
sobre a sociologia da realeza e da aristocracia de
corte. Rio de Janeiro: Zahar, 2001.

NASSIF, Luis. Os cabecgas-de-planilha: como o
pensamento econémico da era FHC repetiu os
equivocos de Rui Barbosa. Rio de Janeiro: Ediouro,
2007.

OLIVIERI, Cristiane Garcia; NATALE, Edson (Org.).
Guia brasileiro de producéo cultural: 2013-2014.
S&o Paulo: Sesc, 2013.

PSICOLOGIA

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Os fundamentos e a evolucéo da Psicologia. As areas de conhecimento da Psicologia. As

principais concepcdes tedricas da psicologia na atualidade. Os principais temas teéricos de Psicologia.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

FIGUEIREDO, Luis Claudio M.; SANTI, Pedro Luiz Ribeiro de. DARTIGUES, André. O que é a
Psicologia: uma (nova) introducdo: uma viséo histérica da psicologia

como ciéncia. 3. ed. Sado Paulo: EDUC, 2008.

SHEEHY, Noel. 50 grandes psicélogos. Sdo Paulo: Contexto, 2006.

WEITEN, Wayne. Introducéo a psicologia: temas e variacdes. Sdo |interpretacédo dos sonhos. S&o

Paulo: Pioneira, 2002.

WEITEN, Wayne. Introducao a Psicologia: Temas e variagées —  [2010.
Traducdo da 102 Edi¢cdo Norte-americana. Cengage Learning Brasil,
2018.https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/978852212667 |MOSCOVICI, Serge.

5/. Acesso em: 10 jul. 2023.

fenomenologia? 10. ed. S&o
Paulo: Centauro, 2008.

FREUD, Sigmund. A

Paulo: Folha de S.Paulo, Levaoir,

Representacdes sociais:
investigacfBes em psicologia
social. 6. ed. Rio de Janeiro:
Vozes, 2009.

SKINNER, B. F. Ciéncia e
comportamento humano. 11.

62 Documento Atualizado em: 01/2024



&) i
Fuw‘“‘bum“q nmasrﬁmno

CENTRO UNIVERSITARIO ARMANDO ALVARES PENTEADO
Credenciado pela Portaria MEC n° 865 de 03 de novembro de 2021, publicada no D.O.U. em 04 de novembro de 2021 Secéo 1, pag. 294.

Curso de Comunicacéo Social com Habilitacdo em Publicidade e Propaganda
Reconhecido pela Portaria SERES n° 948, de 30 de agosto de 2021, publicada no D.O.U. em 31 de agosto de 2021 Secéo 1, pags. 36-41.

ed. Sao Paulo: Martins Fontes,
2003.

REDACAO E CRIACAO PUBLICITARIA |

Carga Horéaria: 36h/a

Ementa: Desenvolvimento de elementos do processo criativo para elaboracao de textos publicitarios.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Redacéo
publicitaria: estudos sobre a retérica do consumo.
4. ed. Sdo Paulo: Futura, 2003.

MARTINS, Zeca. Redac¢éo publicitaria: a pratica
na pratica. 3. ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2013.

HOFF, Ténia; GABRIELLI, Lourdes. Redacéo
publicitéria: pra cursos de comunicacgéao,
publicidade e propaganda. Rio de Janeiro: Campus,
2004.

OGILVY, David. Confissdes de um publicitario. 8.
ed., rev. Sdo Paulo: Bertrand Brasil, 2013.

5% Semestre

COMUNICACAO COMPARADA

| carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Formas de representacdo na modernidade. Géneros estéticos e de suas relacdes com a

matéria historica. Comunicacgao e sociedade. Linguagens e simbolos. Estética e tecnologia

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

FEIJO, Martin Cézar. O que & politica cultural? 2.
ed. S&o Paulo: Brasiliense, 1985.

OEHLER, Dolf. Terrenos vulcéanicos. Sao Paulo:
Cosac & Naify, 2004.

SZONDI, Peter. Teoria do drama moderno: [1880-
1950]. 2. ed. S&o Paulo: Cosac & Naify, 2011.

FREUD, Sigmund. O mal-estar na cultura. Porto
Alegre: L&PM Pocket, 2011.

BECKETT, Samuel. Fim de partida. 2. ed. S&o
Paulo: Cosac & Naify, 2010.

BENJAMIN, Walter. Charles Baudelaire, um lirico
no auge do capitalismo. 3. ed. Sdo Paulo:
Brasiliense, 1994.

SZONDI, Peter. Teoria do drama burgués: [século
XVIII]. Sdo Paulo: Cosac & Naify, 2004.

COMUNICACAO E RELIGIAO

Carga Horéria: 36 h/a
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Ementa: Religides como sistemas de sentido. Interacéo entre religides, midia e teorias da comunicacgéo.

O espectro religioso nacional e internacional e sua relagdo com os meios de comunicacao

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

ELIADE, Mircea. Tratado de histdria das religides.
4. ed. Sao Paulo: WMF Martins Fontes, 2010.

GEERTZ, Clifford. A interpretacéo das culturas.
Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1978.
GEERTZ, Clifford. A Interpretac&o das

Culturas.Grupo GEN, 1981. 2397-7.
https://integrada.minhabiblioteca.com.br/#/books/97
8-85-216-2397-7/. Acesso em: 10 jul. 2023.

SAGAN, Carl. O mundo assombrado pelos
demdnios: a ciéncia vista como uma vela no
escuro. Sao Paulo: Cia das Letras, 2006.

CAMPBELL, Heidi. When religion meets new
media. New York: Routledge, 2010.

HOOVER, Stewart M; LUNDBY, Knut. Rethinking
media, religion, and culture. California: Sage,
1997.

KAUFMANN, Eric. Shall the religious inherit the
earth?: demography and politics in the twenty-first
century. London: Profile Book, 2010.

TEIXEIRA, Faustino Luiz Couto (Org.). A(s)
ciéncia(s) da religido no Brasil: afirmagéo de
uma &rea académica. 2. ed. Sdo Paulo: Paulinas,
2008.

CRIACAO E DIRECAO DE ARTE |

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Conceitos basicos para diagramacao e composicdo visual de pecas publicitarias. Técnicas para

criacdo e comunicagdo de marcas.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Fundamentos
do design criativo. 2. ed. Porto Alegre: Bookman,
2012.

LUPTON, Ellen; PHILLIPS, Jennifer Cole. Novos
fundamentos do design. Sdo Paulo: Cosac &
Naify, 2008.

RIES, Al; RIES, Laura. A origem das marcas:
descubra as leis naturais da inovacgéo e da
sobrevivéncia de produtos e empresas. Sao Paulo:
M.Books do Brasil, 2006.

LUPTON, Ellen. Pensar com tipos: guia para
designers, escritores, editores e estudantes. 2. ed.,
rev. e ampl. Sdo Paulo: Cosac & Naify, 2013.

ROBERTS, Kevin. Lovemarks: o futuro além das
marcas. Sao Paulo: M. Books do Brasil, 2005.

COSTA, Joan. A imagem da marca: um fenébmeno

social. Sdo Paulo: Rosari, 2008.
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GEOPOLITICA

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: RelacBes entre espaco e poder. Pensamento geopolitico. Estudo de fronteiras nacionais e

internacionais. Rela¢des comerciais e politicas atuais. Comunicagéo e poder.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma historia
social da midia: de Gutenberg a internet. 2. ed.,
rev. e ampl. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2006.

HOBSBAWM, E. J. Era dos extremos: o breve
século XX: 1914-1991. 2. ed. Sao Paulo: Cia das
Letras, 1994.

MAGNOLI, Demétrio. O mundo contemporaneo:
relagbes internacionais 1945 - 2000. Sdo Paulo:
Moderna, 1997.

BAUMAN, Zygmunt. Globalizagéo: as
consequéncias humanas. Rio de Janeiro: J. Zahar,
1999.

BERMAN, Marshall. Tudo que é s6lido desmancha
no ar: a aventura da modernidade. 2. ed. Sdo Paulo:
Cia das Letras, 2005.

CARRANCA, Adriana; CAMARGOS, Marcia. O Ird
sob o chador: duas brasileiras no pais dos aiatolas.
Sao Paulo: Globo, 2010.

KAPLAN, Robert D. A vinganca da geografia: a
construcdo do mundo geopolitico a partir da
perspectiva geogréfica. Rio de Janeiro: Campus,
2013.

MARKETING IV - POLITICAS E ESTRATEGIAS DE PRECO E

DISTRIBUICAO

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Principios e estratégias de politica de precos e suas variaveis.
Transmitir, através de um enfoque préatico e gerencial, 0s conceitos relativos as variaveis precos e
distribuicdo do Marketing Mix, enfatizando as inter-relacdes com as demais variaveis e os fatores

ambientais incontrolaveis. Complementar com as variaveis de precos e distribuicdo do Marketing de

Relacionamento.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

AJZENTAL, Alberto. HPM: histé6ria do pensamento
em marketing. Sao Paulo: Saraiva, 2010.

CALDER, Bobby J; TYBOUT, Alice M. (Org.).
Marketing. S&o Paulo: Saraiva, 2014.

ANDERSON, Chris. Free: gratis: o futuro dos

precos. Rio de Janeiro: Elsevier, 2009.
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BEULKE, Rolando; BERTO, Dalvio J.
Precificagcdo: = sinergia do marketing + financas.
S&o Paulo: Saraiva, 2009.

MIDIA | - FUNDAMENTOS E CONCEITOS Carga Horéria: 36 h/a
Ementa: Conceito e designacdo da Midia. Cenario atual da midia. Departamentos de midia: pesquisa,

planejamento, compras e controle de exibi¢cdo. Caracteristicas dos meios de comunicacao. Perfil do

Profissional de Midia.

Bibliografia Basica: Bibliografia Complementar:

DORDOR, Xavier. Midia, Midia alternativa: a FRANZAO NETO, Angelo. Midializag&o: o poder da
escolha de uma estratégia global de comunicacdo [midia. Sdo Paulo: Nobel, 2006.
para a empresa. Sdo Paulo: Nobel, 2007.

TAMANAHA, Paulo. Planejamento de midia: teoria

VERONEZZI, José Carlos. Midiade Aaz: e experiéncia. 2. ed. S&o Paulo: Pearson Prentice
conceitos, critérios e formulas dos 60 principais

termos de midia. 3. ed., atual. e ampl. Sao Paulo: Hall, 2011.
Pearson Prentice Hall, 2009.
PESQUISA I Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Técnicas e métodos de pesquisas qualitativas. Técnicas e modos de aplicacdo da metodologia

de pesquisa qualitativa.

Bibliografia Basica: Bibliografia Complementar:

SOLOMON, Michael R. O comportamento do PINHEIRO, Roberto Meireles et al. Comportamento
consumidor: comprando, possuindo e sendo. 11. [do consumidor e pesquisa de mercado. 3. ed.
ed. Porto Alegre: Bookman, 2016. Sao Paulo: FGV Management; FGV, 2006.

BAUER, Martin W; GASKELL, George. Pesquisa |SAMARA, Beatriz Santos; MORSCH, Marco Aurélio.

qualitativa com texto, imagem e som: um Comportamento do consumidor: conceitos e
manual pratico. 13 ed. Petrépolis: Vozes, 2002. casos. Sao Paulo: Pearson Prentice Hall, 2005.
PSICOLOGIA DA COMUNICACAO Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Teorias psicolégicas. Elementos e conceitos de Psicologia suscetiveis de aplicacdo no campo

da comunicacgdo. Formacao do imaginario do receptor através da teoria.
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Bibliografia Basica: Bibliografia Complementar:

DIDI-HUBERMAN, Georges. Que emocao! Que |HARARI, Yuval N. Sapiens: uma breve histéria da
xoo ok T
emogao? Sdo Paulo: Editora 34, 2016. humanidade. 46. ed. Porto Alegre: L & PM, 2019.

FREUD, Sigmund. Psicologia das massas e
analise do eu e outros textos (1920-1923). S&o  [KEHL, Maria Rita. O tempo e o c&o: a atualidade
Paulo: Companhia das Letras, 2011.
ROUDINESCO, Elisabeth. Por que a
psicanalise? Rio de Janeiro: J. Zahar, 2000.

das depressoes. 2.ed. Sdo Paulo: Boitempo, 2015.

REDAGCAO E CRIACAO PUBLICITARIA I Carga Horaria: 36 h/a

Ementa: Elaboracéo de personagens e narrativas no universo de atualidades associativas e suas

adaptaces as ferramentas de comunicacéao.

Bibliografia Basica: Bibliografia Complementar:

XAVIER, Adilson. Storytelling: historias que CURY, Jodo Wady. Enquanto eles choram, eu
deixam marcas. Rio de Janeiro: Best Business, vendo lenc¢os: os acertos e erros do empresario
2015. Nizan Guanaes, que fez de seu grupo um dos

maiores da propaganda mundial. Rio de Janeiro:
CARRASCOZA, Joéo Anzanello. A evolucdo do |Agir, 2014.
texto publicitario: a associacdo de palavras como
VIEIRA, Stalimir. Marca: o que o coracdo ndo sente
os olhos ndo véem. 3. ed. Sao Paulo: WMF Martins
Paulo: Futura, 2008. Fontes, 2008.

elemento de seducéo na publicidade. 8. ed. Sdo

TECNICAS DE ATENDIMENTO Carga Horéaria: 36h/a

Ementa: Perfil do profissional de atendimento nas empresas de comunicacao. Relacionamento com
clientes. Técnicas de negociagdo. Estruturas de atendimento nas agéncias e nas assessorias.
Posicionamento e decisdes na area de atendimento. Treinamento do profissional na apresentagéo de

campanhas e projeto ao cliente.

Bibliografia Basica: Bibliografia Complementar:
FISHER, Roger; URY, William; PATTON, Bruce. LIMA, Agnaldo. Como conquistar, fidelizar e
Como chegar ao sim: como negociar acordos recuperar clientes: gestdo do relacionamento. S&o

sem fazer concessoes. 3. ed., rev. e atual. Rio de [Paulo: Atlas, 2012.
Janeiro: Solomon, 2014.

MARTINS, Zeca. Propaganda é isso ai! : um guia
para novos anunciantes e futuros publicitarios. Sao
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LAS CASAS, Alexandre Luzzi. Exceléncia em
atendimento ao cliente: atendimento e servico ao
cliente como fator estratégico e diferencial
competitivo. Sdo Paulo: M. Books do Brasil, 2012.

Paulo: Saraiva, 2010.

6° Semestre

COMPORTAMENTO CONTEMPORANEO

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Modernidade e PGs-modernidade. Experiéncia Urbana, Revolucdo Cultural, Esfera Pablica e

Democracia. Quarta Revolucéo Industrial. Tendéncias de consumo. Etica, politica, estética.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

ANDERSON, Perry. As origens da po6s-
modernidade. Rio de Janeiro: J. Zahar, 1999.

BAUMAN, Zygmunt. O mal estar na Pos-
modernidade. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1998.

BAUMAN, Zygmunt. Amor liquido: sobre a
fragilidade dos lagos humanos. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar, 2009.

CAILLE, Alain; LAZZERI, Christian; SENELLART,
Michel (Org.). Histéria argumentada da filosofia
moral e politica: a felicidade e o til. Sdo Leopoldo:
Unisinos, 2003.

CRIACAO E DIRECAO DE ARTE II

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Sistemas de cores e sistemas de impressao. Tipos de papel. Tipologia. No¢des basicas de

softwares graficos. Conceitos basicos de diagramacao.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

RIBEIRO, Milton. Planejamento visual gréfico. 9
ed. Brasilia: LGE, 2003.

LUPTON, Ellen; PHILLIPS, Jennifer Cole. Novos
fundamentos do design. Sdo Paulo: Cosac &
Naify, 2008.

MEGGS, Philip B.; PURVIS, Alston W. Histéria do
design grafico. S&o Paulo: Cosac & Naify, 2009.

HOLLIS, Richard. Design gréafico: uma historia
concisa. Sao Paulo: Martins Fontes, 2010.
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CRITICA EM COMUNICAGAO

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: O discurso e as praticas contemporaneas da comunicacdo. Reflexdo critica sobre o campo.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

ARGAN, Giulio Carlo. Arte e critica de arte. 2. ed.
Lisboa: Estampa, 1995.

EAGLETON, Terry; BEAUMONT, Matthew. A
tarefa do critico: dialogos com Terry Eagleton.
S&o Paulo: Unesp, 2010.

HOLANDA, Sérgio Buarque de. Raizes do Brasil.
27. ed. Sdo Paulo: Cia das Letras, 2015.

FERREIRA, Wilson Roberto Vieira. O caos
semiotico: comunicagdo no final do milénio: ensaios

de critica da comunicagdo. Sao Paulo: Terra, 1996.

PONDE, Luiz Felipe. Guia politicamente incorreto

da filosofia. S&o Paulo: Leya, 2012.

TAVOLA, Artur da. Comunicagéo é mito: televisdo
em leitura critica. Rio de Janeiro: Nova Fronteira,
1985.

MARKETING V - PLANEJAMENTO ESTRATEGICO

Carga Horéria: 72 h/a

Ementa: Fundamentos e elementos para a elaboragdo de um Planejamento de Marketing.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

CAMPOMAR, Marcos Cortez; IKEDA, Ana Akemi.
O planejamento de marketing e a confeccéo de
planos: dos conceitos a um novo modelo. Sado
Paulo: Saraiva, 2006

SKACEL, Robert K. Plano de marketing. Sao
Paulo: Nobel, 1992.

KIM, W. Chan; MAUBORGNE, Renée. A
estratégia do oceano azul: como criar novos
mercados e tornar a concorréncia irrelevante. 20.
ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2005.

KOTLER, Philip. O marketing sem segredos. Porto
Alegre: Bookman, 2005.

PORTER, Michael E. Competic&o = on
competition. Rio de Janeiro: Elsevier, Campus,
20009.
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MIDIA Il - PESQUISA DE MIDIA E FUNCAO NO PLANEJAMENTO

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Comportamento social no consumo dos meios de comunicacao. Critérios de classificagao

socioecondmica. Andlise dos consumidores de marcas. A pesquisa de midia: institutos, metodologia,

periodicidade e aplicacdo no planejamento de midia. Audiéncia: métodos e critérios de avaliagao.

Planejamento de midia. O impacto da integrac@o entre os ambientes off e online na compra de midia.

Bibliografia Bésica:

Bibliografia Complementar:

SHAVER, Mary Alice. Como vender a midia: o
marketing como ferramenta de venda do espaco
publicitario. Sdo Paulo: Nobel, 2002.

ULIN, Jeff. The business of media distribution:
monetizing film, TV, and video content in an online
world. 2. ed. New York: Focal Press, 2014.

FERRARI, Pollyana (Org.). Hipertexto, hipermidia:
as novas ferramentas da comunicacao digital. S&o
Paulo: Contexto, 2016.

WOLK, Alan. Over the top: como a internert esta
mudando (aos poucos, mas definitivamente) a
industria da televisdo. Sdo Paulo: Nobel, Grupo de
Midia, 2016.

CORREA, Roberto. Planejamento de propaganda.
11. ed., rev. e ampl. S&o Paulo: Global, 2013.

REDAGCAO E CRIACAO PUBLICITARIA Il

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Apresentacéo de diversas linguagens criativas e sua aplicacdo nos meios de comunicacao.

Bibliografia Bésica:

Bibliografia Complementar:

JENKINS, Henry; GREEN, Joshua; FORD, Sam.
Cultura da conexdo: criando valor e significado
por meio da midia propagavel. Sdo Paulo: Aleph,
2014.

XAVIER, Adilson. Storytelling: histérias que
deixam marcas. Rio de Janeiro: Best Business,
2015.

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos:
manual do roteiro para filme publicitario. 2. ed. S&o
Paulo: Senac, 2010.

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Redacéao
publicitaria: estudos sobre a retérica do consumo.
4. ed. S&o Paulo: Futura, 2003.

SEMINARIOS AVANGADOS DE MARKETING

Carga Horéria: 36 h/a

demandas de mercado. Tendéncias atuais.

Ementa: Tépicos avangados em todas as linhas de pesquisa. Insercdo de tdpicos inovadores. Novas

Bibliografia Bésica:

Bibliografia Complementar:
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GALLOWAY, Scott. Os quatro. Rio de Janeiro:
Alta Books, 2019.

KELLY, Kevin. Inevitavel: as 12 forcas
tecnoldgicas que mudardo nosso mundo. Rio de
Janeiro: Alta Books, 2019.

CAMPOMAR, Marcos Cortez. Marketing de
verdade!: uma forma eficaz de usar o marketing a seu
favor e aumentar seus resultados. S&o Paulo: Gente,
2011.

SAYLOR, Michael. The mobile wave: how mobile
intelligence will change everything. Boston: Da Capo
Press, 2013.

STORYTELLING E TRANSMIDIA

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Introdugéo aos conceitos e técnicas de narrativas transmidiaticas. Oportunidades na cultura da

convergéncia. Desenvolvimento de uma histéria para marcas em multiplas plataformas de comunicacéo.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

MCSILL, James. 5 ligdes de storytelling:
fatos, ficcdo e fantasia. Sdo Paulo: DVS, 2013.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. 2.
ed., ampl. e atual. S&o Paulo: Aleph, 2008.

MARK, Margaret; PEARSON, Carol. O heréi e
o fora da lei: como construir marcas
extraordinarias usando o poder dos arquétipos.
S&o Paulo: Cultrix, 2003.

SHIRKY, Clay. A cultura da participacéo: criatividade
e generosidade no mundo conectado. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar, 2011.

VOGLER, Christopher. A jornada do escritor:
estruturas miticas para escritores. 3. ed. Rio de Janeiro:
Aleph, 2011.

TEORIA DO CONTEMPORANEO

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Fundamentos para a apropriagdo dos principais debates tedricos da atualidade.

Transformacdes sociais, mutacdes do capitalismo globalizado, questfes ambientais. Discussdes politicas

e crise dos sujeitos classicos.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

HIMMELFARB, Gertrude. Ao sondar o
abismo: pensamentos intempestivos sobre
cultura e sociedade. Sao Paulo: E
Realizacbes, 2019.

STRAUSS, Leo. Umaintroducéo a filosofia
politica: dez ensaios. S&o Paulo: E
Realizacbes, 2016.

OAKESHOTT, Michael Joseph. Rationalism in politics
and other essays. Indianapolis: Liberty Fund, 1991.

SCRUTON, Roger. O que é conservadorismo. Sao
Paulo: E Realizacdes, 2015.

71 Documento Atualizado em: 01/2024




&) i
Fuw‘“‘bum“q nmasrﬁmno

CENTRO UNIVERSITARIO ARMANDO ALVARES PENTEADO
Credenciado pela Portaria MEC n° 865 de 03 de novembro de 2021, publicada no D.O.U. em 04 de novembro de 2021 Secéo 1, pag. 294.

Curso de Comunicacéo Social com Habilitacdo em Publicidade e Propaganda
Reconhecido pela Portaria SERES n° 948, de 30 de agosto de 2021, publicada no D.O.U. em 31 de agosto de 2021 Secéo 1, pags. 36-41.

LIPOVETSKY, Gilles. A sociedade p6s-
moralista: o crepulsculo do dever e a ética
indolor dos novos tempos democraticos. Sdo
Paulo: Manole, 2005.

7° Semestre

CRIACAO E DIRECAO DE ARTE Il

Carga Horéria: 72h/a

pecas de uma campanha de comunicacao.

Ementa: Desenvolvimento do processo criativo a partir da aplicagdo da imagem e texto nas diferentes

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

WHEELER, Alina. Design de identidade da
marca: guia essencial para toda a equipe de
gestdo de marcas. 3. ed. Porto Alegre:
Bookman, 2012.

SAMARA, Timothy. Grid: construcdo e
desconstrucdo. Sdo Paulo: Cosac & Naify,
2007.

PETIT, Francesc. Marca e meus personagens. S&o
Paulo: Futura, 2003.

SAMARA, Timothy. Ensopado de design grafico:
ingredientes visuais, técnicas e receitas de layouts para

designers gréaficos. Sdo Paulo: Blucher, 2010.

GESTAO DE SERVIGOS E MARKETING INTERNO

Carga Horéaria: 72 h/a

Ementa: Conceitos tedricos e técnicas para o desenvolvimento das competéncias necessarias ao
desenvolvimento e implantacéo de estratégias e projetos de marketing de servicos. Gestao e
Administracdo das ferramentas de comunicacdo com seus desafios e oportunidades para a integracéo

do publico interno. Disseminacao e internaliza¢&o da cultura corporativa.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

COSTA, Daniel. Nao existe gestdo sem
comunicagéo: como conectar endomarketing,
lideranca e engajamento. Porto Alegre:
Dublinense, 2014.

LOVELOCK, Christopher H.; WIRTZ, Jochen.
Marketing de servigos: pessoas, tecnologia e
resultados. 5. ed. Sao Paulo: Pearson Prentice
Hall, 2006.

HOFFMAN, K. Douglas; BATESON, John E. G.
Principios de marketing de servigos: conceitos.
estratégias e casos. Sdo Paulo: Cengage Learning,
2010.

KAUFMAN, Dora; ROZA, Erick. Empresas e
consumidores em rede: um estudo das praticas
colaborativas no Brasil. Sdo Paulo: Annablume, 2013.
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INTELIGENCIA DE MERCADO Carga Horaria: 36 h/a
Ementa: Aplicagdo dos contetidos das disciplinas de humanidades a area de conhecimento especifico

dos alunos num cenario de economia de mercado.

Bibliografia Basica: Bibliografia Complementar:
JOHNSON, Steven. Emergéncia: a vida JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. Sao
integrada de formigas, cérebros, cidades e Paulo: Aleph, 2009.

softwares. Rio de Janeiro: J. Zahar, 2003 o o
THOMPSON, Kristin. Storytelling in film and

. . ; . television. Massachusetts: Harvard University, 2003.
NITZSCHE, Rique. Afinal, o que é design ty

thinking? S&o Paulo: Rosari, 2012. MCSILL, James. Cinco licdes de storytelling: fatos,
ficcdo e fantasia. S&o Paulo: DVS, 2013.

SAMAIN, Etienne. Como pensam as imagens.
Campinas: Unicamp, 2012. ARNAUT, Rodrigo. Guia audiovisual: transmidia. Sao

Paulo: Apro/Sebrae, 2015.

RODGERS, Shelly; THORSON, Esther (Ed.).
Advertising theory. New York: Routledge, 2012.

MARKETING VI - PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE COMUNICAGAO Carga Horéria: 72 h/a

Ementa: Técnicas e elementos das etapas do Planejamento de Comunicagao, critérios e procedimentos

para sua aplicagao.

Bibliografia Basica: Bibliografia Complementar:

ADOLPHO, Conrado. Os 8 ps do marketing |PUBLIO, Marcelo Abilio. Como planejar e executar uma
digital: o guia estratégico de marketing campanha de propaganda. 2. ed. Sdo Paulo: Atlas,
digital. Sdo Paulo: Novatec, 2011. 2013.

MORAIS, Felipe. Planejamento estratégico |SATO, Silvio Koiti. Sighos da mobilidade: marcas e
digital. S&o Paulo: Saraiva, 2015. consumo na cultura digital. Curitiba: Appris, 2017.

MIDIA 1Il - MIDIA DIGITAL Carga Horéria: 72 h/a
Ementa: Principais tendéncias tecnolégicas e seus desdobramentos. Reflexdo sobre o impacto na

producao de contetido contemporanea. A interagéo do ser humano com as midias digitais. A emergéncia

da TV Digital, radio digital, comunicacdo mével, games e redes sociais.
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Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

BARGER, Christopher. O estrategista em
midias sociais: desenvolva um programa
bem-sucedido trabalhando de dentro para
fora em sua empresa. Sao Paulo: DVS, 2013.

MONTEIRO, Diego; AZARITE, Ricardo.
Monitoramento e métricas de midias
sociais: do estagiario ao CEO: um modelo
pratico para toda a empresa usar midias
sociais com eficiéncia e de forma estratégica.
S&o Paulo: DVS Editora LTDA., 2012.

PRIMO, Alex. Interacdo mediada por computador:
comunicacao, cibercultura, cognicao. 3. ed. Porto Alegre:
Sulina, 2011.

BARBOSA FILHO, André; CASTRO, Cosette; TOME,
Takashi (Org.). Midias digitais: convergéncia tecnoldgica
e incluséo social. Sdo Paulo: Paulinas, 2005.

REDACAO E CRIACAO PUBLICITARIA IV

Carga Horéria: 36 h/a

Ementa: Desenvolvimento da capacidade de traducéo dos conceitos de comunicacao e suas

adaptaces as ferramentas de comunicacgao.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

RENHA, Jodo. A propaganda brasileira
depois de Washington Olivetto. Sdo Paulo:
Leya, 2013.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na
publicidade. 5. ed. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 2007.

BONA, Nivea Canalli. Publicidade e propaganda: da
agéncia a campanha. Curitiba: Ibpex, 2007.

CARRASCOZA, Joao Anzanello. Do caos a criagéo
publicitéria: processo criativo, plagio e ready-made na
publicidade. S&o Paulo: Saraiva, 2008.

8° Semestre

COMUNICACAO DIRIGIDA - PROJETO

| Carga Horaria: 72h/a

Ementa: Desenvolvimento de a¢des de comunicacéo dirigida que completem o composto da Campanha

publicitaria

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

JENKINS, Henry; GREEN, Joshua; FORD,
Sam. Cultura da conexdao: criando valor e
significado por meio da midia propagavel. Sao
Paulo: Aleph, 2014.

CRESCITELLI, Edson; SHIMP, Terence A.
Comunicacédo de marketing: integrando

SHIMP, Terence A. Propaganda e promocgao:
aspectos complementares da comunicacéo integrada
de marketing. 5. ed. Porto Alegre: Bookman, 2002.

SOLOMON, Michael R. O comportamento do
consumidor: comprando, possuindo e sendo. 11. ed.
Porto Alegre: Bookman, 2016.
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propaganda, promocao e outras formas de
divulgagéo. Séo Paulo: Cengage Learning,
2012.

AAKER, David A. Marcas: brand equity : gerenciando o
valor da marca. 14. ed. Rio de Janeiro: Elsevier,
Campus, 1998.

CZINKOTA, Michael R. et al. Marketing: as melhores
praticas. Porto Alegre: Bookman, 2001.

CRIACAO E DIREGAO DE ARTE - PROJETO

Carga Horéria: 72 h/a

Ementa: Definicdo de imagens, diagramacéo de pegas impressa e eletrénica que exibirdo a campanha

publicitaria experimental.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

BERTOMEU, Jodo Vicente Cegato. Criacdo na
propaganda impressa. 3. ed. Sdo Paulo:
Thomson, 2006.

LUPTON, Ellen; PHILLIPS, Jennifer Cole.
Novos fundamentos do design. S&o Paulo:
Cosac & Naify, 2008.

COLLARO, Antonio Celso. Producéo grafica: arte e
técnica na direcdo de arte. 2. ed. S&o Paulo: Pearson,
2012.

SAMARA, Timothy. Ensopado de design grafico:
ingredientes visuais, técnicas e receitas de layouts para
designers gréficos. Séo Paulo: Blucher, 2010.

MIDIA - PROJETO

Carga Horéria: 72 h/a

Ementa: TCC - Planejamento de Midia. Andlise da situacéo do produto. Definicdo de metas de alcance e

frequéncia. Defesa dos meios selecionados. Planilha tatica de programacéo.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

HOLLOMAN, Christer. O MBA das midias
sociais: a sua vantagem competitiva no

DORDOR, Xavier. Midia, Midia alternativa: a escolha
de uma estratégia global de comunicagéo para a

desenvolvimento e implementacao das estratégias |empresa. Sdo Paulo: Nobel, 2007.

de midias sociais. Sdo Paulo: Nobel, Grupo de
Midia, 2014.

SOLOMON, Michael R. O comportamento do

TELLES, André. A revolugdo das midias sociais:
estratégias de marketing digital para vocé e sua
empresa terem sucesso nas midias sociais: cases,

consumidor: comprando, possuindo e sendo. 11. |conceitos, dicas e ferramentas. 2. ed. Sdo Paulo: M.

ed. Porto Alegre: Bookman, 2016.

Books, 2011.

TAMANAHA, Paulo. Planejamento de midia: teoria e
experiéncia. 2. ed. Sao Paulo: Pearson Prentice Hall,
2011.
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PLANEJAMENTO - PROJETO

Carga Horéria: 72 h/a

Ementa: Diagnéstico das necessidades de marketing a serem trabalhadas no planejamento de

Comunicacédo para a campanha publicitaria experimental.

Bibliografia Basica:

Bibliografia Complementar:

LUPETTI, Marcélia. Gestao estratégica da
comunicacdo mercadoldgica. Sao Paulo:
Thomson, 2007.

PINHEIRO, Duda; GULLO, José. Comunicagéo
integrada de marketing: gestdo dos elementos
de comunicagéo, suporte as estratégias de
marketing e de negdcios da empresa. 4. ed. Sao
Paulo: Atlas, 2013.

COOPER, Alan. Como planejar a propaganda. Sao
Paulo: Talento, 2006.

STEEL, Jon. Verdades, mentiras e propaganda: a
arte do planejamento. 2. ed. Sdo Paulo: Negdcio,
2001.

REDACAO E CRIACAO - PROJETO

Carga Horéaria: 72 h/a

Ementa: Definicdo de tema, conceito, assinaturas e textos da campanha publicitaria experimental.

Bibliografia Bésica:

Bibliografia Complementar:

FIGUEIREDO, Celso. Redac¢ao publicitaria:
seducdo pela palavra. Sdo Paulo: Cengage
Learning, 2008.

MARCONDES, Pyr. Marcas: Uma historia de
amor mercadoldgica. Sdo Paulo: Meio e
Mensagem, 2003.

PETIT, Francesc. Propaganda ilimitada. 11. ed. S&o
Paulo: Futura, 2003.

RIES, Al; RIES, Laura. A origem das marcas:
descubra as leis naturais da inovacéo e da
sobrevivéncia de produtos e empresas. Sao Paulo:
M.Books do Brasil, 2006.
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5.5. Atividades Complementares

De acordo com Resolugédo CNE/CES n°16, de 13 de mar¢o de 2002 e no Parecer
CNE/CES n° 492/2001, de 03 de abril de 2001, que instituiu as Diretrizes Curriculares
Nacionais do curso de graduacao em Comunicacdo Social — habilitagdo em Publicidade e
Propaganda, as Atividades Complementares sdo requisitos obrigatérios para a colacao de
grau e serdo desenvolvidas ao longo do curso, por todos os alunos, em um total de 220
horas/a.

Ainda, de acordo com as Diretrizes Curriculares, “as atividades complementares se
constituem componentes curriculares enriqguecedores e implementadores do préprio perfil
do formando, sem que se confundam com estagio curricular supervisionado”.

As atividades complementares existem para que os alunos do curso consigam
ampliar seus conhecimentos e experiéncias em outros ambientes, ou seja: em outras
instituicdes de ensino superior, bem como em outros ambientes profissionais.

O objetivo é oferecer ao aluno outras formas de relacionar os contetdos das salas
de aula com atividades mais voltadas a escolha profissional feita por ele. S&o instrumentos
para a inser¢do do aluno em ambientes profissionais, relaciona-lo com profissionais de
mercado, estabelecer contatos com estudantes de outras instituigdes, enfim, ampliar a
rede de conhecimentos. O formato das atividades, bem como os procedimentos para

registra-las, esta explicitado em regulamento préprio.

Obs.: O aluno tem acesso ao Regulamento das Atividades Complementares pelo site da FAAP —

Nossos Cursos - Graduacgéo (Portaria 23) — Comunicacéo Social com Habilitacdo em Publicidade

e Propaganda — Menu Acesso Rapido - Atividades Complementares

5.6. Trabalho de Concluséo de Curso (TCC)
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O TCC da habilitacdo em Publicidade e Propaganda consiste na organiza¢cédo dos
alunos em grupos para o desenvolvimento de uma campanha de comunicag¢éo que atenda
a necessidade real de uma empresa do mercado. Para isso, a cada semestre um briefing
de uma determinada empresa convidada é analisada pelos alunos para que possam
elaborar um debrief e a partir deste, desenvolver o planejamento de uma campanha de
comunicacao, inclusive as pecas graficas, com a finalidade de resolver o problema de

comunicacao do cliente.

Obs.: O aluno tem acesso ao Regulamento do TCC pelo site da FAAP — Nossos Cursos -
Graduacgéo (Portaria 23) — Comunicacdo Social com Habilitagdo em Publicidade e Propaganda —
Menu Acesso Rapido - TCC

5.7. Adequacéo Curricular

Em virtude de documentos legais promulgados o Projeto Pedagdgico do Curso

busca adaptar-se permanentemente a realidade politico-pedagogica brasileira.

5.7.1. Diretrizes Curriculares Nacionais para Educac&o das Rela¢des Etnico-raciais
e para o Ensino de Histdria e Cultura Afro-Brasileira e Indigena

Visando atender a Resolu¢cdo acima, que dispbe sobre adequacbes e
reformulacdes de programa de ensino, para atender as exigéncias politico-pedagdgicas
relacionadas a “Educacéo das Relacdes Etnico-raciais”’, foram destacados aspectos ja
previsto nas disciplinas Politica Cultural e Midia, Teorias Sociais do Brasil, Etica
Contemporanea, Teoria do Contemporaneo e Estudos Culturais. A disciplina de
Geopolitica também fara referéncia aos conflitos étnicos e raciais em todo o mundo

contemporaneo com objetivo de ressaltar a presenca deste contetdo especifico no Curso.
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5.7.2. Politicas de educagdo ambiental (Lei n®9.795, de 27 de abril de 1999 e Decreto
N° 4.281 de 25 de junho de 2002

Inserindo-se nas relevantes discussdes sobre as necessidades de estudos e
reflexdo sobre o ambiente, o contedudo é trabalho de forma transversal, continua e
permanente e pode-se indicar como exemplo a disciplina de Antropologia, entre outras,
gue incorporam em seu contetdo a discusséo da preservacdo ambiental e dos recursos
naturais.

Além disso, nas atividades complementares (extenséo) os alunos séo incentivados
a participar de projetos na area de responsabilidade social, que envolvam aspectos

ambientais.

5.7.3. Resolucgédo N° 1, de 30 de maio de 2012, que estabelece Diretrizes Nacionais

para a Educacéo em Direitos Humanos

Visando atender ao diploma legal acima especificado no que se refere a formacao
para a vida e para a convivéncia, no exercicio cotidiano dos Direitos Humanos como forma
de vida e de organizacao social, politica, econdmica e cultural os referidos contetdos séo
objeto de reflexdo nas disciplinas de: Sociologia, Antropologia, Comunicac¢éo e Religiao,

Geopolitica Internacional, Teoria do Contemporaneo, Etica Contemporanea.

5.7.4. Decreto n° 5.626 de 22 de dezembro de 2005, dispde sobre a insercédo de
LIBRAS

Os alunos podem cursar a disciplina "LIBRAS - Lingua Brasileira de Sinais" prevista
como componente curricular na modalidade de Disciplina Optativo com carga horaria de
36 h/a. Conforme preceitua o Decreto acima, na busca do atendimento de necessidades
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especiais. Esta disciplina esta disponivel para os alunos matricularem-se nos periodos
diurno e noturno.

Todos os contetdos séo trabalhados tanto de forma horizontal quanto de forma
vertical dentro das disciplinas que fazem parte da matriz curricular constantes do Projeto

Pedagogico do Curso e inserida no e-MEC.

5.7.5. Condi¢cdes de acessibilidade para pessoas com deficiéncia ou mobilidade
reduzida, conforme disposto na CF/88, Art. 205, 206 e 208, na NBR 9050/2004, da
ABNT, na Lei N° 10.098/2000, nos Decretos N° 5.296/2004, N° 6.949/2009, N°
7.611/2011 e na Portaria N° 3.284/2003 e Protecdo dos Direitos da Pessoa com

Transtorno do Espectro Autista, conforme disposto na Lei n°® 12.764/2012

N&o ha nenhum tipo de restricdo para os alunos portadores de necessidades
especiais, ja que todos os prédios sdo servidos por elevadores com as dimensdes
exigidas. Existem rampas de acesso dentro dos prédios, quando a estrutura dos mesmos
assim o exige, e fora deles; ha, também, sanitarios exclusivos para deficientes. Todas as
instalacdes para portadores de necessidades especiais estdo de acordo com a Portaria
n° 1.679 de 02/12/1999 (Ministério da Educacao) e NBR 9.050/1994 (ABNT), que dispde
sobre as condicdes de acesso de pessoas portadoras de deficiéncias. Além da
preocupag¢do com as barreiras fisicas a Faculdade tem a preocupacdo de cuidar da
permanéncia de pessoas com necessidades especiais.

Ja no processo seletivo é oferecido atendimento especializado aos participantes
com baixa viséo, cegueira, deficiéncia fisica, deficiéncia auditiva, surdez, surdocegueira,
dislexia, déficit de atenc&o, autismo, discalculia ou com outra condi¢do especial.

No ato da inscricdo para o processo seletivo o candidato indica o auxilio ou o
recurso que necessita, como: prova em braile, prova em letra ampliada (fonte de tamanho
18 e com figuras ampliadas), prova em letra superampliada (fonte de tamanho 24 e com
figuras ampliadas), tradutor-intérprete de LIBRAS, guia-intérprete para pessoa com

surdocegueira, auxilio para leitura, auxilio para transcri¢do, leitura labial, sala de facil
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acesso e mobiliario acessivel. A Faculdade reserva-se o direito de exigir, a qualquer
tempo, documento que ateste a condicdo que motiva a solicitacdo de atendimento
especializado.

Ela disponibiliza também, objetivando a promocao plena de condicdes ndo sé de
acesso, mas também de permanéncia do aluno, cadeiras especiais para aqueles que
possuem problema de obesidade e mesas para os que utilizam cadeira de rodas e o

atendimento especifico para cada condigéao.
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6. METODOLOGIA

6.1. Caracteristicas gerais

A metodologia estad fundamentada pela filosofia de ensino escolhida pela IES. A
mesma propde um dialogo continuo entre producdes classicas das ciéncias humanas e
da filosofia e suas vertentes mais contemporaneas, seja na area tedérico-cientifica, seja no
campo das artes e da expressao linguistica, em interacdo continua com o cenario da
midia, as entidades de classe, o aperfeicoamento do ferramental tecnologico especifico,
e com a sociedade em geral.

O curso de Comunicacdo Social utiliza aulas presenciais, com recursos
audiovisuais, entremeadas por palestras e oficinas com o objetivo de proporcionar aos
alunos experiéncias junto aos tedricos e profissionais de mercado. Além disso, a
Faculdade, através de parcerias, procura sediar muitos eventos importantes para as areas
da Comunicacao. A metodologia desenvolvida em cada disciplina fica a cargo de cada
docente, mas estimula-se a interagdo com o corpo discente, provocando discussdes por
meio de perguntas e exercicios em sala. Estimula-se a leitura, ndo somente dos textos
das diversas areas de saber com que o aluno entra em contato, mas também de classicos
da literatura e da dramaturgia.

O conjunto de disciplinas tem por intencéo estabelecer um dialogo interdisciplinar
que torne possivel uma formacao profissional que transcenda as capacidades unicamente
técnicas e especificas (essenciais para o exercicio da condicdo de agente de
comunicacao social, mas nao suficiente) no sentido de viabilizar aquela “voz interior
formadora” que faz a diferenca entre os seres humanos que compartilham o exercicio da
cidadania e aqueles que simplesmente o sofre. Assim sendo, capacitagdo técnica e
consciéncia critica associadas. Para tanto, sdo estimuladas atividades que consigam
reunir teoria e pratica nas salas de aula e em atividades complementares.

Ha a correlacdo entre conteudos praticos e tedricos, ajudando o aprendizado e o

estabelecimento de nexos entre pratica e os conhecimentos dados em sala de aula. Além
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disso, as atividades complementares permitem o didlogo entre teoria e préatica. O diadlogo
interdisciplinar se estabelece entre teoria e pratica e entre os semestres do curso. Varias
sdo as atividades complementares ao ensino as quais os alunos sao estimulados a
participar. 1sso porque entendemos que a interacdo com profissionais dos diferentes
setores de atuacdo dos alunos é fundamental. As atividades sé&o realizadas
preferencialmente no campus e a presenca dos alunos é controlada.

Ha a possibilidade de desenvolver atividades de Iniciagdo Cientifica no curso de
Comunicacdo Social. Para tanto, além da Coordenacdo da Faculdade, hd uma
coordenadoria de Iniciacao Cientifica que, a partir de projetos inscritos pelos alunos, em
concordancia com algum professor doutor do curso, faz a selecdo daqueles que
aparentam serem mais adequados em termos das éareas de conhecimento da
comunicacao, os que apresentam maiores possibilidades de viabilizagéo e daqueles cujos
autores tém apresentado melhores médias. Assim, as chances de o aluno conseguir
terminar o projeto, desenvolvendo trabalho adequado, sédo mais factiveis.

Os projetos de monitoria seguem 0 mesmo processo. Alunos inscrevem-se para
serem monitores de alguns professores ou de atividades organizadas pelas habilitagcoes.
Conforme as notas do aluno, seus interesses, conhecimentos relativos as areas de
saberes mais especificas, ele sera ou ndo selecionado para participar dos mesmos.

A ideia de relacionar teoria e pratica em cursos de ciéncias aplicadas nao é
propriamente nova. A forma de realizar também ndo. Chamar profissionais de mercado
para interagir com os alunos, alguns como professores nem sempre traz novidades. As
parcerias com as entidades profissionais, no entanto, tém possibilitado trocas das mais
importantes para os alunos, professores e coordenac¢ao. Gragas a isso tem-se conseguido
atualizar relacdes de contetdos das disciplinas praticas, bem como atualizar discussdes
tedricas oferecidas em sala de aula. Gracas ao interesse dos docentes em trazer
profissionais e tedricos das mais diversas areas técnicas e do saber, tem-se possibilitado
aos alunos a discussédo de tematicas atuais, muitas vezes retomadas ou iniciadas nas

disciplinas.
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A partir da concepcdo das estruturas curriculares anteriores, na busca pelo
constante aprimoramento dos contetdos e das relacdes entre eles, as disciplinas que
compdem o nucleo de humnas do curso foram reestruturadas para que haja integragédo
entre as mesmas e, também, com as areas das habilitacdes.

Aléem das parcerias com entidades de classe, a Faculdade procura trazer
profissionais para debate com os alunos, relatos de ex-alunos bem sucedidos na area, e,
realizar oficinas com profissionais, a fim de proporcionar a interacdo entre teoria e a pratica
do mercado.

A operacionalizacdo do processo ensino-aprendizagem € implementada atraves da
utilizacdo de mecanismos didatico-pedagdgicos multiplos e flexiveis, em acdes em sala
de aula e fora da sala de aula.

Durante o periodo de vigéncia da situacdo de pandemia do Novo Coronavirus —
COVID-19, a metodologia para os diferentes componentes curriculares, esta utilizando:
aulas on-line sincronas; videoaulas assincronas e tarefas realizadas pelos alunos com
entrega pelo Ambiente Virtual de Aprendizagem (AVA). Como mecanismos de
comunicacao e interacdo entre professor, alunos e corpo gestor foram adotadas a
plataforma Canvas e a plataforma de videoconferéncia Zoom. Comunicados institucionais
sdo encaminhados pelo e-mail da instituicdo e pelos canais da FA-FAAP nas redes

sociais, a saber: Facebook e Instagram.

6.2. Interrelacdo das disciplinas na concepcdao do curriculo

A escolha das disciplinas, sua distribuicAo na Estrutura Curricular e o
dimensionamento da carga horaria foram feitos de modo a atender os principios
norteadores definidos pelos requisitos da Resolucdo CNE/CES n°16, de 13 de marco de
2002 e no Parecer CNE/CES n° 492/2001, de 03 de abril de 2001, que instituiu as
Diretrizes Curriculares Nacionais do curso de graduagdo em Comunicagdo Social —
habilitacdo em Publicidade e Propaganda, assim como o perfil desejado do egresso, o

perfil profissional desejado e as estratégias de aprendizagem delineadas. Cada um dos
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docentes procura, a cada instante, levar o aluno a reflexdo sobre o assunto abordado.

Em sala de aula os principais mecanismos/estratégias de aprendizagem sao:

e aulas expositivas ministradas pelo corpo docente;

e apresentacdo oral pelos alunos de trabalhos e seminarios por eles

desenvolvidos;
e discussado em grupo;
e apresentacdo de estudos de casos;
e exposi¢cédo de material audiovisual,
e avaliacbes continuas da aprendizagem (individual e em grupo);
e dindmica de grupo;
e exercicios de aplicacdo sobre conceitos e ferramentas;
e apresentacado de trabalhos interdisciplinares;

e avaliacdes multidisciplinares e interdisciplinares;

o tarefas desenvolvidas no Ambiente Virtual de Aprendizagem — AVA (sincronas

e assincronas);

e videoaulas assincronas acompanhadas de tarefa desenvolvida no Ambiente

Virtual de Aprendizagem — AVA.

Fora da sala de aula os principais mecanismos e a¢fes Sao:

e palestras, oficinas

e eventos de extensao;

e trabalhos de pesquisa por disciplina;

e trabalhos interdisciplinares.

e estagio curricular supervisionado (parte das atividades complementares);

e trabalho de conclusao de curso.
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6.3. Flexibilidade Curricular
A flexibilidade curricular e o inter-relacionamento ficam assegurados pela utilizacéo
de trabalhos interdisciplinares, aplicados desde o 4° semestre do curso, do projeto PNC —
Projeto de Negdécios de Comunicacado, aplicado no 7° semestre em que 0s alunos sao
convidados a idealizar um novo negaocio, inter-relacionando as disciplinas de Gestéo de
Servicos e Marketing Interno, Marketing IV, Midia Il, Redacgé&o e Criag&o e Dire¢éo de Arte.
A flexibilidade curricular também é garantida com ac¢Bes como a Semana de
Comunicacédo, Encontros de Comunicacéao e atividades complementares.
A flexibilidade também é considerada pela utilizacdo de acdes e mecanismos
variados como:
e acompanhamento dos movimentos apresentados pelo mercado profissional;
e analise das novas ferramentas e processos apresentados em: feiras,
exposicdes e congressos; e,
e contato com profissionais brasileiros e estrangeiros por meio de palestras e
workshops oferecidos aos nossos alunos.

6.4. Revisao Curricular

A revisao curricular - plano de ensino - é realizada pela Coordenacdo de Curso e
Coordenacédo de Habilitagdo em conjunto com o NDE. Nas reunides regimentais de
Coordenadoria de Curso, é apresentada a proposta de revisdo. Posteriormente, a
discussédo é realizada em reunides com os professores das areas de formacéo, ocasido
em que todas as inovacdes relativas aos aspectos tedricos e mercadoldgicos,
bibliograficos e tecnolégicos sdo devidamente avaliadas e, quando pertinentes,

introduzidas nas praticas académicas.
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