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1-SITUAGCAO ATUAL

1.1 - Histérico e evolugdo

A Faculdade de Comunicagdo e Marketing é um estabelecimento particular de ensino superior mantido pela
Fundagdo Armando Alvares Penteado (FAAP), pessoa juridica de direito privado instituida nos termos do
Decreto-Lei Estadual n.2 17.103, com fins ideais e sem fins lucrativos, com sede e foro na capital do Estado
de S3o Paulo. A faculdade oferece o curso de Comunicagdo Social com quatro habilitagGes: Radio e
Televisdo, Publicidade e Propaganda, Cinema e RelagGes Publicas. Oferece também cursos de extensdo e
Pds-Graduacgdo Lato Sensu com temas ligados a suas habilitagdes. Conta ainda com uma programagao
continua de eventos e atividades extra-curriculares, abertas a participacdo da comunidade interna e
externa ao campus, que complementa suas politica de ensino e integra sua politica de extensao.

A estruturacdo da IES tem relagdo absoluta com as modificagdes sociais que ocorreram no Pais, desde a sua
formagdo. Conforme a reestruturagao econdmica foi ocorrendo, novos e mais especializados profissionais
eram necessarios nas mais diversas frentes produtoras. No caso da comunicagdo, a expansdo da
infraestrutura permitiu o crescimento e o aparecimento de varias midias, o que gerou a necessidade de
diversos tipos de profissionais capazes de produzir conteudos.

A Faculdade de Comunica¢do e Marketing iniciou suas atividades em 1967, ndo de forma auténoma, mas
em conjunto com a Faculdade de Artes Plasticas e na época tinha em seu curriculo disciplinas das areas de
jornalismo, relagGes publicas, publicidade e propaganda.

Em 1972 a FAAP entrou com requerimento pleiteando o reconhecimento dos cursos que funcionavam na
Faculdade de Artes Plasticas e Comunicag0es, ja que os mesmos haviam sido instalados em 1967, sendo
que alguns deles haviam iniciado suas atividades como cursos livres e correspondiam a profissdes ndo
regulamentadas.

O Parecer n? 336/72, C.E.Su., aprovado em 05/04/1972, foi favoradvel a conversio do processo em
diligéncia, para posterior reconhecimento dos cursos de:

a) desenho industrial e comunicagdo visual, com matérias bdsicas ou tronco comum e matérias profissionais
especificas para cada curso — Resolu¢do n2 5/69 — C.F.E;

b) comunicacdo, abrangendo as areas diversificadas de interesse da Faculdade, a saber: habilitagcdo
polivalente em comunicagdes; habilitacdo especifica em relagdes publicas; habilitagdo especifica em
publicidade e propaganda; e habilitagdo especifica em jornalismo, todas em consonancia com a Resolugdo
n211/69 — C.F.E.

Finalmente, o reconhecimento dos cursos de desenho industrial, comunicagdo visual e comunicagdo social
veio com o Parecer n? 679/72 C.E.Su., 12 Grupo, aprovado em 05/07/1972 (Processos n? 1835/70 e 1891/70
C.F.E.), que também foi favoravel ao reconhecimento da Faculdade de Artes Plasticas e Comunicagdes. Isso
significou a diferenciacdo entre as areas de formacdo a que a Faculdade se dedicava. Com a especializacdo
das formagGes, a tendéncia foi de caracterizagdo de duas areas completamente distintas de formacdo

profissional, o que ocasionou a futura divisdo das unidades administrativas em 1973.



O Decreto n2 70.956 de 09 de agosto de 1972, concedeu o reconhecimento a Faculdade de Artes Plasticas e
Comunicagdes de Sao Paulo — SP.

Em 1973 pelo Parecer n? 232/73 C.E.Su. (12 Grupo), de 09/02/1973 (Proc. n? 2.167/72 — C.F.E.) foi aprovada
a separa¢do da Faculdade de Artes Plasticas e Comunicagdes em duas unidades didaticas e
administrativamente distintas: Faculdade de Artes Plasticas e Faculdade de Comunicagdes. Nos termos e
para efeitos do artigo 14, do Decreto-Lei n? 464, de 11/02/69, foi homologado o Par. n2 232-73 do C.F.E,,
favoravel ao desmembramento da Faculdade de Artes Plasticas e Comunicagdes em 13 de abril de 1973.
Percebe-se, portanto, que a formagdo da faculdade correspondeu a estruturagdo de areas de ensino
diferenciadas no Pais, caracterizando de forma distinta profissionais da comunicagdo dos profissionais de
artes plasticas.

Pelo Parecer n? 913/81, foi dado o voto favordvel a aprovacdo da conversdo do curso de Comunicagdo
Social, nos termos da Resolugdo n? 3/78 C.E.Su., que reformulou o curriculo e as habilitacdes do referido
curso.

O curso de Comunicagdo Social, ja reconhecido, abrigava as habilitacdes em jornalismo, relagdes publicas,
publicidade e propaganda e polivalente.

As habilitagbes em jornalismo e polivalente foram desativadas a partir de 1976 (Parecer n2 41/76), e na
implantacdo da nova organizagdo entraram as habilitacGes em cinema e radio e televisdo.

Pela Portaria n2 343 de 31/07/84, tendo em vista o Parecer 913/81, foi autorizada a conversdo, em regime
de reconhecimento, do curso de Comunicagdo Social, com as duas novas habilitagdes, cinema e radio e
televisdo.

Além da ampliagdo das habilitagdes, o curso caracterizou-se pela formagdo humanistica, cada vez mais
centrado na educa¢do de um comunicador capaz de compreender as modificagdes ocorridas no século XX,
principalmente naquilo que estivesse relacionado a comunicacdo e a sociedade moderna, seus
comportamentos e experiéncias.

Com a aproximagdo do século XXI, o curso foi se modificando no sentido de oferecer acesso as tecnologias
que estavam mudando de maneira significativa, possibilitando a percep¢do da sociedade que vivenciava
esse processo. A ideia é que o aluno se percebesse como um “produtor de sentido” em uma sociedade que
se alimentava, de forma mais voraz, de conteddos de comunicagao.

Conforme Portaria do Ministério da Educagdo publicada em margo de 2008, teve sua nova denominagdo
alterada para Faculdade de Comunicacdo e Marketing. A alteracdo no nome corresponde as modificacdes
realizadas nos programas para atender a demanda por profissionais de comunica¢do, atualizadas e
sintonizadas com o mercado.

A Faculdade de Comunicag¢do e Marketing da Fundagcdao Armando Alvares Penteado foi recredenciada pela

Portaria n? 1415 de 07 de outubro de 2011, publicada no Diario Oficial da Unido de 10 de outubro de 2011.

1.2 - Missao



Gerar e divulgar o conhecimento e a cultura, formar cidad3os responsdveis e éticos, e profissionais da area

de comunicagdo com capacita¢do técnica e de lideranga, comprometidos com o desenvolvimento da nagdo.



2 - CURSO
2.1 - Premissas a concepgao

A Comunicagdo hoje representa um instrumento que ajuda a interligar os cenarios econémicos e sociais
pela criagdo e disseminagdo de uma cultura que facilite a utilizagdo adequada do conhecimento sobre o
mercado nacional e internacional. E a 4rea que gera, pde em relagdo e dissemina as informacdes
provenientes dos mais diversos setores: politico, tecnoldgico, financeiro, comunicagdo, produgdo e
ambiente interno e externo da organizagdo que visam incentivar e criar atrativos organizacionais de forma
agil, facil e eficaz. E com a area de Comunicacdo, com seu carater multidisciplinar integrando disciplinas nas
areas de humanidades, artes, tecnologia que contextualizamos a metodologia de formagado do profissional.
A modernidade caracteriza-se por um gradual e sofrido processo de rompimento com a sociedade
tradicional baseada na conservacdo do conhecimento anterior, sustentado na nog¢do de autoridade
estabelecida. A sociedade europeia, grosso modo a partir do século XVI, inicia um processo de construgao
de mundo sustentada numa utopia da racionalidade autossuficiente de viés antimetafisico e antirreligioso,
processo este que se desdobrou em vdrias frentes, radicalizando-se com a emergéncia da ciéncia moderna
e, posteriormente, com a revolugao industrial.

Mas ndo se trata unicamente de um processo cognitivo, também é politico, social e econémico, o que
necessariamente acaba por se constituir num rompimento da ordem moral até entdo estabelecida. De
modo resumido, a modernidade produziu um mundo tecno-cientifico de forte tendéncia democratica
representativa, e, mais tardiamente, uma sociedade que se confunde enquanto conceito com a ideia de
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“mercado total” no capitalismo tardio. Tal processo de modo algum se deu num movimento desprovido de
violéncia, violéncia essa que se perpetua de modos diversos, ou no vazio de resisténcias.

No campo das ciéncias humanas em geral — e a comunicagdo social € uma ciéncia social aplicada — a
modernidade tardia — muitas vezes chamada de pds-modernidade — acabou por produzir uma consciéncia
plural e contextual, fruto do aprofundamento das criticas filosdficas as crengas pré-modernas (destruindo a
nogcdo de autoridade histérica como critério evidente de saber), das rupturas estéticas, dos conteldos
empiricos adquiridos através das ciéncias humanas como antropologia, histéria, psicologia e sociologia, e
dos avancos das ja mencionadas tecno-ciéncias.

Esse momento histdrico também se caracteriza pela expansdo e disseminacdo de meios de comunicagdo e
ferramentas de produgdo de conteldo — visual, sonoro e verbal — de maneira rdpida e incontrolavel.
Principalmente a Internet promete o acesso a informacgdo e a producdo e divulgacdo de ideias e postulados
individuais, sem a media¢do dos meios de comunicagdo tradicionais. O que se vé hoje, diferentemente do
otimismo inicial, é que na Internet proliferam textos e material de péssima qualidade de escrita, com baixa
qualidade editorial, sem checagem de conteudo.

Para que o profissional da area seja capaz de relacionar-se com a realidade contemporanea é necessario
gue esteja instrumentalizado para compreendé-la e estabelecer nexos que o caracterizem como sujeito do

conhecimento e ndo mero reprodutor de informagdes. Por isso, todas as disciplinas convergem para uma



grande preocupag¢do que é a compreensao do contemporaneo a partir de quatro perspectivas tedricas e
tematicas:

- primeiramente as teorias e tematicas relacionadas ao reconhecimento, que estruturam varias discussdes
sobre os movimentos e as lutas sociais e politicas, as buscas por legitimidade;

- além disso, oferecer conhecimento sobre estratégias para lidar com problemas contemporaneos de
ordem individual ou coletiva, com disciplinas que se apoiam em discussdes sobre sintomas e diagndsticos;

- disciplinas que se apoiam em teorias que discutem comportamentos contemporaneos, tanto politicos
guanto econdmicos;

- e, finalmente, disciplinas que apontam e discutem praticas culturais contemporaneas.

Tais eixos de discussGes permitem focar a formagdo dos alunos para a percepg¢do das novas formas de
comunicagao, hibrida, mas também de uma pratica social mediada pela midia. Assim, as discussdes sobre as
responsabilidades do comunicador podem apontar para as consequéncias da produgdo cultural, uma vez
que ela integra a vida das pessoas, mostrando fatos, produzindo representacgdes, permitindo interpretagdes
e reflexGes sobre os mais diversos assuntos. Ao debrucar-se sobre o contempordneo, a comunicagdo faz
recortes, cria mundos ficticios, explicita conflitos, aponta contradicbes, permite a organizagdo das
informacdes e das ideias, em suma, atribui sentido, na maior parte das vezes, apropriado por aqueles que a
utilizam como fonte de informagdo. Por isso, pode-se dizer que a comunicacdo é uma “maquina de
producdo de sentido” que, por sua vez, se constitui numa poderosa ferramenta hermenéutica em escala
industrial.

A ideia é formar, dentre os alunos do curso, a elite cultural da drea de comunicagdo do pais, profissionais
capazes de perceber os temas importantes a serem discutidos, as tendéncias comportamentais, os assuntos
candentes da comunicagdo, bem como sua relagdo com o0s aspectos econémicos, sociais e politicos da
atualidade.

O curso de Comunicacgdo Social é pensado como um processo através do qual nosso aluno se constituira
num privilegiado agente nesta “maquina de produgdo de sentido”, portanto, ele sera responsavel pela
atividade de construgao de concep¢bes de mundo, tanto no sentido de estabelecimento de estruturas de

significados e significantes, como no de interpretacdo continua destes.



2.2 - Visao estratégica

Como instituicdo de ensino superior na area de Comunicagdo Social fez-se claramente uma opgdo pela
complexidade e recusamos uma simplificagdo puramente afirmativa do status quo.

O Curso de Comunicagdo Social visa garantir ao aluno o conhecimento tedrico e todo o instrumental
técnico, especifico para o futuro exercicio da sua condigdo de agente no mercado.

Entendemos que em um mundo onde a midia é detentora de grande parte daquilo que podemos chamar
“construcdes de concepgbGes de mundo”, somos diretamente responsdveis pela formagdao de agentes
“construtores de concep¢Ges de mundo”, e se por um lado devemos garantir instrumentos técnico-
especificos para o futuro exercicio da sua condigdo de agente da comunicagdo social no mercado que |Ihe
compete, com o maior sucesso possivel, por outro lado, devemos priorizar a relagdo entre formagdo
(Paideia) e informacdo, no sentido de, como afirma a tradicdo dialética, privilegiar o momento negativo,
aquele que busca por meio da critica reflexiva revelar os meandros da producdo do pensamento, e,
portanto, das “tramas conceituais” que estruturam a sociedade, a histdéria e os individuos em geral.
Evidentemente que faz parte desse processo a identificagdo dos mecanismos de produgdo de valores
morais e de critérios de verdade no seio da cultura contemporanea.

Por isso, tornou-se importante a estruturagao de eixos conceituais, tedricos e tematicos que permitam a
convergéncia das disciplinas de Humanidades e Especificas para pontos em comum que permitam a
apropriacao de elementos que capacitem ao entendimento da contemporaneidade. A escolha de quatro
linhas basicas em torno das quais as disciplinas devem se orientar, pretende-se focar a formacgdo e
aprofunda-la. Assim, a instrumentaliza¢do do aluno ocorre de maneira sistematica e orientada, e a relagao
entre disciplinas tedricas e praticas fica mais evidenciada ao longo do curso. Isso também permite a
abordagem de temdticas contemporaneas importantes como movimentos sociais e politicos, politicas
publicas, direitos humanos, sociais, politicos e econdmicos, cidadania, sustentabilidade, movimentos
estéticos, entre muitos outros.

Assim sendo, nosso aluno, enquanto realizar filmes, programas para TV, radio e internet, ao longo do
processo de criacdo e gestdo da atividade publicitdria e da atividade de relagcdes publicas, e da
intermediacdo dos cddigos publicos e privados de comunicagdo, deverd acima de tudo permanecer
consciente de sua atividade como sendo uma “maquina de producdo de sentido” que age no mundo e na
histéria. Mais que isso, precisa ver-se como responsavel pelo apontamento de temas e reflexdes
importantes para a constituicdo da cidadania e do respeito pelo outro e pelo planeta.

Assim, tornar-se-a alguém importante na producdo de conteudo nas suas diversas areas de atuacdo,
influente quanto as discussdes e tendéncias da comunica¢do, como diria Pierre Bourdieu, um individuo com
papel fundamental no campo da comunicagao.

A estrutura curricular do Curso de Comunicagdo Social foi concebida a partir das Diretrizes Curriculares
Nacionais para a drea de Comunica¢do Social e de estudos que consideraram as novas tendéncias de
mercado; novas estruturas oferecidas por instituicdes de ensino em paises como Canadd, EUA, Espanha,
Cuba, Franga, Inglaterra, México, que sdo conhecidas pela sua exceléncia académica; e, sobretudo as

mudancas ocorridas no setor de comunica¢do no Brasil. A incorporagdo de conteldos disciplinares que

10



considerassem a necessidade de criagdo para os mais diversos formatos de midia, bem como a

convergéncia das mesmas.
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2.3 - Objetivos

Como instituicdo de ensino superior, a Faculdade de Comunicacdo e Marketing em seu curso de
Comunicagdo Social tem por objetivos gerais formar profissionais e especialistas de nivel superior;
incentivar pesquisas e estimular atividades criadoras; estender o ensino e a pesquisa a comunidade,
mediante cursos e servigos especiais; estimular a criagdo cultural, o desenvolvimento do espirito cientifico e
do pensamento reflexivo, o conhecimento dos problemas mundiais, em particular os nacionais e regionais,
para interagir com a comunidade; promover a divulgagdo de conhecimentos culturais, cientificos e técnicos
que constituem patriménio da humanidade, difundindo o conhecimento através do ensino, de publicagdes

e de outras formas de comunicagdo; suscitar o desejo permanente de aperfeicoamento cultural e

profissional, possibilitando sua correspondente concretizagao.

2.3.1 - Objetivos instrumentais a serem atingidos ano a ano

Ao cursar estrutura curricular do Curso de Comunicagdo Social na Faculdade de Comunicagdo e Marketing,

o aluno adquire as seguintes habilidades e competéncias:

Comunicacdo eixo comum

Primeiro ano
- assimilar conceitos basicos das ciéncias sociais para entendimento da sociedade contemporanea
e percepcao de principios de cidadania;
- desenvolver conhecimentos sobre questdes ambientais no pais;
- identificar conceitos da drea de comunicagdo;
- dominar uso da lingua nacional para escrita e interpreta¢do de textos.
Segundo ano
- assimilar conceitos basicos das ciéncias humanas e filosofia para compreensao da subjetividade
- usar conceitos de ciéncias sociais e de teoria da comunicagdo para elaborar andlises criticas sobre
a realidade contemporanea
- desenvolver conhecimentos que ampliem percepc¢do da realidade social e politica
- identificar questdes referentes a diversidade étnica, racial, social e cultural brasileira e mundial
- dominar linguagens utilizadas nos processos de comunica¢dao
Terceiro ano
- expressar visdo global e sistematizada sobre a sociedade contemporanea e as questGes da
comunicagao
- relacionar os conceitos de comunicagao
- conceituar teorias que permitem reflexdo critica sobre os processos de comunicagdo
Quarto ano

- relacionar os conceitos tedéricos aprendidos com a realidade da comunicacao
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- construir nexos entre a teoria e a pratica cotidiana de sua habilitagdo

Habilitacdo em Publicidade e Propaganda

Primeiro ano
- dominar as primeiras formas técnicas de produgao de pegas eletronicas e fotograficas;
- conhecer principios de gestdo
- assimilar os fundamentos das linguagens da comunicagao
- assimilar os principios fundamentais do marketing;
- construir repertdério técnico para a elaboragdo de projetos de comunicagao
- desenvolver principios da ética profissional
- assimilacdo dos conceitos bdsicos da area de habilitagdo
Segundo ano
- apontar elementos que permitam percep¢do do mercado e do consumo
- desenvolver estratégias de execu¢do de negdcios de comunicagdo
- ordenar informagdes sobre situagdo do cliente
- elaborar estratégias de marketing de entretenimento
- elaborar diagndsticos da area de comunicacdo
- assimilar primeiros conceitos relacionados a criagdo
- conhecer os géneros, estilos, formas e aplicagdes das estratégias de comunicagao;
Terceiro ano
- desenvolver a criatividade e para a execugdo nos projetos de comunicagdo
- produzir material visual para diversas midias
- planejar e elaborar projetos e planos de comunicagao
- desenvolver planejamentos em midias eletrénicas e impressa;
- desenvolver estratégias de brand content
- realizar e interpretar pesquisas de criacao
- preparar campanhas publicitarias
- elaborar estratégias de comunicagdo
- elaborar orgamentos
- dominar técnicas de producdo
Quarto ano
- implementar campanhas publicitarias
- conhecer principios da comunicagdo interativa
- criar e implantar projetos de comunicagao

- mostrar visao global e integrada do processo da comunicagdo

Habilitacdo em Relacdes Publicas

Primeiro ano
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- desenvolver as primeiras formas técnicas de construgdo de planos de comunicagdo
- conhecer principios de gestao
- assimilar os rudimentos das linguagens da comunicagao
- construir repertério técnico para a elaboragdo de projetos de comunicagdo envolvendo a area
- desenvolver os principios da ética profissional
- identificar a responsabilidade social da profissdo
- pontuar conceitos basicos da area de habilitacdo
Segundo ano
- construir percepgdo do mercado e do consumo
- ordenar informacgGes sobre situagdo da empresa ou instituicdo
- elaborar diagnésticos da area de comunicagao
- dominar linguagens da comunicagdo para uso na elaboragao de planos
Terceiro ano
- instrumentalizar-se para o desenvolvimento de materiais de comunicagdo em diferentes meios e
suportes
- planejar e elaborar projetos e planos de comunicagdo
- interpretar pesquisas e auditorias de opinido e imagem
- elaborar estratégias de comunicagdo para diferentes publicos
- elaborar orgamentos
Quarto ano
- realizar e implementar campanhas de comunicagdo e estratégias de relagdes publicas
- criar e implantar projetos de comunicagdo e relagdes publicas
- mostrar visdo global e integrada do processo da comunicagdo com estratégias de

relagGes publicas

Habilitacdo em Réadio e Televisdo

Primeiro ano

- conhecer os principios da produgdo audiovisual para midias convencionais e digitais

- assimilar os rudimentos das linguagens da comunicagao

- desenvolver principios da ética profissional

- identificar a responsabilidade social da profissao

- assimilar dos conceitos basicos da area de habilitacdo

- iniciar o contato com a tecnologia envolvida na geracdo e distribuicdo de contetdo
Segundo ano

- identificar principios de gestdo

- desenvolver o espirito empreendedor

- desenvolver especialidades criativas dos produtos audiovisuais
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- mostrar conceitos compreensivos da pratica e da teoria da area de habilitacdo, buscando
compreensao critica
- apontar as linguagens e géneros relacionados as criagGes da area
- adaptar escritos originais de terceiros as novas linguagens
- adaptar originais de terceiros
- escrever roteiros para produtos audiovisuais
- conhecer a histéria dos veiculos no Pais e no mundo
Terceiro ano
- desenvolver processo de produgdo
- elaborar orgamentos
- conceber projetos de criagdo e produgao audiovisual de acordo com a midia utilizada
- dirigir projetos audiovisuais
- produzir projetos audiovisuais
- editar e finalizar programas analégicos e digitais
Quarto ano
- criar, planejar, orgar e produzir programas a serem gravados ou transmitidos
- planejar e orgar estruturas de emissoras e produtoras
- planejar e instituir estrutura de grade de programacgado de televisdo

- realizar obras radiofonicas e televisivas com qualidade e inovagao

Habilitacdo em Cinema

Primeiro ano
- conhecer principios da produgdo audiovisual
- apontar os rudimentos das linguagens da produgdo cinematografica e da animagao
- desenvolver principios da ética profissional
- identificar a responsabilidade social da profissdo
- pontuar os conceitos basicos da area de habilitacdo
- escrever roteiros para produtos audiovisuais
- conhecer principios da ambientacgdo
- introdugdo e conhecimentos de equipamentos e técnicas de captag¢do audiovisual
- desenvolver idéias e criatividade orientados pela imagem e som
- conhecer os caminhos da descoberta cinematografica a partir do processo de animagao
- desenvolver direcdo e representagdo de atores para cinema e audiovisual
- técnicas de administracdo do set de filmagem
- técnicas de captagdo e linguagem digital
Segundo ano
- conhecer a histéria do cinema no Pais e no mundo

-pontuar especialidades criativas dos produtos audiovisuais
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- instrumentalizar-se para o entendimento critico dos conceitos compreensivos da pratica e da
teoria de cinema
- dominar as linguagens e géneros relacionados as criagdes da area
- adaptar originais de terceiros
- identificar as politicas publicas para o setor
- técnica e pratica da fotografia de cena (still)
- entender o audiovisual como um produto expandido para diversos canais de recepgao
- conhecer as principais teorias da edi¢ao audiovisual
- dominar a técnica do roteiro como peca técnica do set de filmagem
- dominar a técnica de gravagdo no set de filmagem (som direto)
Terceiro ano
- desenvolver processo de produgdo
- elaborar orgamentos
- dirigir projetos audiovisuais
- produzir projetos audiovisuais
- articular as praticas profissionais ao exercicio do pensamento estético, ético e politico
- entender o processo cenografico e artistico da obra audiovisual
- técnicas de trucagem e efeitos especiais
- seminarios de criacdo e desenvolvimento de idéias
- introducdo a analise e critica audiovisual
Quarto ano
- planejar, orgar, roteirizar, dirigir e produzir filmes
- montagem, sonorizacdo e finalizacdo
- organizagao executiva de produgao
- técnicas de documentdrio

- conhecimentos sobre o mercado de distribuicdo e exibi¢do do audiovisual

2.4 - Perfil desejado do egresso

O curso de Comunicacdo Social da Faculdade de Comunicacdo e Marketing foi concebido a partir de
algumas premissas. Trata-se de uma proposta de formacdo global de um individuo capaz de executar
projetos em sua area de habilitacdo, mas também competente para pensar a sociedade contemporédnea e a
comunicagdo como um processo de producgdo de significados. Considerando as diversas fontes de aquisicao
de informacgao disponiveis na atualidade, cabe ao comunicador estruturar sua producgdo para que — gragas a
qualidade e a responsabilidade na confecgdo de conteldo — seja reconhecida entre elas. Apenas desta
maneira, o comunicador se firmard como produtor em uma sociedade cada vez mais caracterizada como

“um campo de batalha de produgdo de significados”.
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Para dar conta desse processo, as diretrizes curriculares serviram como parametros para cada habilitagdo,
mas subordinaram-se a essas concepgdes prévias da proposicdao do curso. Tais premissas relacionam-se a
uma formacdo de cardter humanista, cujo instrumental permite melhores e mais completas reflexdes sobre
comunicagdo e sua complexidade na sociedade contemporanea.

Para manter o perfil adequado, tanto as novas reflexdes tedricas como as tendéncias tecnoldgicas, faz-se
pesquisa constante com profissionais atuantes nos mercados referentes as habilitagdes, bem como com as
instituicGes de ensino do Pais e internacionais. Desta forma, procura-se aprimorar a formagdo dos alunos,
atualizando, também, em relagdo aos anseios do mercado e as novas abordagens tedricas.

Profissionais e cidaddos responsaveis pela conservagdo e produgdo de concep¢des de mundo, nas suas
varias formas de inser¢do no mercado da comunicagdo social, seja audiovisual, publicitaria ou em relagdes
publicas. O egresso serd capaz de utilizar criticamente o instrumental tedrico-pratico oferecido no curso em
geral e em sua habilitagdo em particular, sendo, portanto, competente para posicionar-se de um ponto de
vista ético-politico sobre o exercicio do poder na comunicagdo, sobre os constrangimentos a que a
comunicagdo pode ser submetida, sobre as repercussdes sociais que enseja e ainda sobre as necessidades
da sociedade contemporanea em relagdo a comunicagdo social.

Além disso, a partir das mudancas operadas no setor da comunicagdo no Brasil, profissionais capazes de

produzir conteddo de qualidade para as mais diversas midias, para os mais diversos publicos.

2.4.1 Perfis Especificos por Habilitacdo

O perfil comum do egresso segue as orientaces das Diretrizes Curriculares Nacionais (DCN) da Area da
Comunicagdo, que se caracteriza por:
— sua capacidade de criagdo, produgdo, distribuicdo, recepgdo, e anadlise critica referentes as
midias, as praticas profissionais e sociais relacionadas com estas, e a suas inser¢des culturais,
politicas e econémicas;
— sua habilidade em refletir a variedade e mutabilidade de demandas sociais e profissionais na
area, adequando-se a complexidade e velocidade do mundo contemporaneo;
— sua visdo integradora e horizontalizada - genérica e ao mesmo tempo especializada de seu
campo de trabalho possibilitando o entendimento da dindmica das diversas modalidades
comunicacionais e das suas relagdes com o0s processos sociais que as originam e que destas
decorrem.
— utilizar criticamente o instrumental tedrico-pratico oferecido em seu curso, sendo portanto
competente para posicionar-se de um ponto de vista ético-politico sobre o exercicio do poder na
comunicagdo, sobre os constrangimentos a que a comunicagdo pode ser submetida, sobre Parecer
CES 492/2001 17 as repercussdes sociais que enseja e ainda sobre as necessidades da sociedade
contemporanea em relagdo a comunicagao social.

O perfil do egresso em Publicidade e Propaganda se caracteriza:
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— pelo conhecimento e dominio de estratégias e instrumentos necessdrios para a proposicao e
execucdo de solugdes de comunicagdo eficazes para os objetivos de mercado, de negdcios de
anunciantes e institucionais;
— pela tradugdo em objetivos e procedimentos de comunicagdo apropriados os objetivos
institucionais, empresariais e mercadoldgicos;
— pelo planejamento, criagdo, producdo técnica e de conteudo, producdo, difusdo e gestdo da
comunicagdo publicitaria, de agdes promocionais e de incentivo, e da industria do entretenimento,
incorporando, eventos e patrocinio, atividades de marketing, venda pessoal, design de embalagens
e de identidade corporativa, e de assessoria publicitaria de informacao.

O perfil do egresso em Cinema se caracteriza:
— pela produgdo audiovisual nos diversos formatos, incluindo-se nessa produgdo diregao geral,
direcdo de arte, dire¢do de fotografia, elaboracdo de argumentos e roteiros, montagem/edicdo,
animacdo, cenografia, continuidade, sonorizacdo, finalizacdo e demais atividades relacionadas; e
ainda pela preservacgdo e fomento da memoaria audiovisual da nagéo;
— pela percepgdo, interpretagdo, recriagao e registro cinematografico de aspectos da realidade
social, cultural, natural de modo a tornda-las disponiveis a sociedade por intermédio de
estruturagdes narrativas, documentdrias, artisticas, ou experimentais;
— pela iniciativa e pela participagdo na discussdao publica sobre a criagdo cinematografica e
videografica no pais e no mundo, através de estudos criticos e interpretativos sobre produtos
cinematograficos, sobre a histdria das artes cinematograficas, e sobre as teorias de cinema;
— pelo desenvolvimento de atividades e especialidades de produgdo cinematografica e
videografica;
— pelo estudo do mercado de distribuicdo e exibicdo da obra dudio visual
— pela preocupag¢dao com o direito de autor

O perfil do egresso em RelagGes Publicas se caracteriza:
— pela administracdo do relacionamento das organizagGes com seus diversos publicos, tanto
externos como internos;
— pela elaboragdo de diagndsticos, progndsticos, estratégias e politicas voltadas para o
aperfeicoamento das relagBes entre instituicdes, grupos humanos organizados, setores de
atividades publicas ou privadas, e a sociedade em geral;
— pelo exercicio de interlocugdo entre as fungGes tipicas de relagdes publicas e as demais funcoes
profissionais ou empresariais existentes na area da Comunicagao.

O perfil do egresso em Radio e Televisdo se caracteriza:
— pela percepcdo, interpretacao, recriacdo e registro da realidade social, cultural e da natural
através de som e imagem;
— pelas formulagGes audiovisuais habituais, documentarias, de narragdo, musicais, descritivas,

expositivas, ou quaisquer outras adequadas aos suportes com que trabalha;
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— pelo dominio técnico, estético e de procedimentos expressivos pertinentes a essa elaboragdo
audiovisual;

— pela atividade em emissoras de radio ou televisdo, produtoras de conteudo digital para Internet
ou quaisquer instituicdes de criagdo, producdo, desenvolvimento e interpretagdo de materiais
audiovisuais;

— pelo exercicio de interlocugdo entre as fungGes tipicas de radio e televisdo e as demais fung¢des
profissionais ou empresariais da area da Comunicagao.

- pela gestdo de equipes de profissionais de comunicagdo em emissoras de Radio e TV, bem como
em produtoras e demais empresas de produgdo de conteddo audiovisual para todos os suportes.

- pela producdo de conteudos audiovisuais em diversos suportes e plataforma multimidia.

Competéncias e Habilidades por Habilitacdo

Seguindo ainda as orientacdes das Diretrizes Curriculares Nacionais (DCN) da Area da Comunicagdo, sdo
competéncias e habilidades comuns do egresso:
—assimilar criticamente conceitos que permitam a apreensao de teorias;
— usar tais conceitos e teorias em analises criticas da realidade;
— posicionar-se de modo ético-politico;
— dominar as linguagens habitualmente usadas nos processos de comunicagdo, nas dimensées de
criagdo, de producdo, de interpretacdo e da técnica;
— experimentar e inovar no uso destas linguagens;
— refletir criticamente sobre as praticas profissionais no campo da Comunicacgao;
— ter competéncia no uso da lingua nacional para escrita e interpretagdo de textos gerais e
especializados na area.
Sdo competéncias e habilidades do egresso de Publicidade e Propaganda:
—ordenar as informagdes conhecidas e fazer diagndstico da situagdo dos clientes;
— orientar o desenvolvimento de pesquisas de consumo, de motiva¢do, de concorréncia, de
argumentos.
— conceber meios de avaliar e corrigir resultados de programas estabelecidos;
— executar e orientar o trabalho de criagdo e produgdo de campanhas (institucionais,
mercadoldgicas, promocionais e de geracdo de conteldo) veiculadas em midias impressa,
audiovisuais e digitais, bem como todos os formatos alternativos;
— realizar e interpretar pesquisas de criagdo como subsidio para a preparagdao de campanhas
publicitarias;
— dominar linguagens e competéncias estéticas e técnicas para criar, orientar e julgar materiais de

comunicagdo pertinentes a suas atividades;
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— planejar, executar e administrar campanhas de comunicagdo com o mercado, envolvendo o uso
da propaganda e de outras formas de comunicagdo, como a promog¢do de vendas, o
merchandising, marketing direto; branded content; transmidia e storytelling.
— identificar a responsabilidade social da profissdio e pensar na comunicagdo sustentavel,
mantendo os compromissos éticos estabelecidos;
— assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensao das praticas e teorias referentes a
publicidade e a propaganda.

S3o competéncias e habilidades do egresso de Cinema:
— gerar produtos cinematograficos em suas especialidades criativas, como dire¢do geral, dire¢do de
arte, direcdo de fotografia, argumento e roteiro, montagem/edi¢do, animacgdo, continuidade,
sonorizagao, cenografia, finalizagdo, e outras atividades relacionadas;
— promover a gera¢do e disseminagao de produtos cinematograficos em suas especialidades de
gestdo, como producdo, distribuicdo, exibicdo, divulgacdo, e outras atividades relacionadas;
— dominar as diversas técnicas audiovisuais envolvidas nos processos de criagdo cinematografica,
em qualquer de seus suportes, e nos processos de divulgac¢ao;
— interagir com areas vizinhas a criacdo e divulgacdo cinematografica, como a televisdo, o radio, as
artes performaticas e as novas midias digitais;
—inovar e reinventar alternativas criativas e mercadoldgicas para a produgdo de filmes e videos;
— interpretar, analisar, explicar e contextualizar a linguagem cinematografica apropriada aos
diferentes meios e modalidades da comunicagdo audiovisual;
— compreender 0s processos cognitivos envolvidos na produgdo, emissdo e recep¢ao da mensagem
cinematografica e seus impactos sobre a cultura e a sociedade;
— articular as praticas cinematograficas, em seus aspectos técnicos e conceituais, a producdo
cientifica, artistica e tecnoldgica que caracteriza nossa cultura, e ao exercicio do pensamento em
seus aspectos estéticos, éticos e politicos;
— assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensao das praticas e teorias referentes a
criacdo, producado e circulagdo cultural do Cinema;
- entender a necessidade de arquivo e preservagdo do produto audiovisual como importante fator
sociocultural e histdrico.

S3do competéncias e habilidades do egresso de RelagGes Publicas:
— orientar o desenvolvimento de pesquisas e auditorias de opinido e imagem;
—realizar diagndsticos com base em pesquisas e auditorias de opinido e imagem;
— elaborar planejamentos estratégicos de comunicagao institucional;
— estabelecer programas de comunicacdo estratégica para criagdo e manutengdo do
relacionamento das instituicGes com seus publicos de interesse;
— coordenar o desenvolvimento de materiais de comunica¢do, em diferentes meios e suportes,

voltados para a realizacdo dos objetivos estratégicos do exercicio da funcdo de Rela¢des Publicas;
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— dominar as linguagens verbais e audiovisuais para seu uso efetivo a servico dos programas de
comunicagao que desenvolve;
— identificar a responsabilidade social da profissdo, mantendo os compromissos éticos
estabelecidos;
— assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensdo das praticas e teorias referentes
as estratégias e processos de RelagGes Publicas;
— mediar situagGes comunicacionais em momentos de crise institucional.

S3do competéncias e habilidades do egresso de Radio e Televisdo:
— gerar produtos audiovisuais em suas especialidades criativas, como escrever originais ou roteiros
para realizacdo de projetos audiovisuais; adaptar originais de terceiros; responder pela direcdo,
realizagdo e transmissdao de programas audiovisuais; editar e finalizar programas analdgicos ou
digitais;
— saber como planejar, orgar e produzir programas para serem gravados ou transmitidos;
administrar, planejar e orgar estruturas de emissoras ou produtoras;
—dominar as linguagens e géneros relacionados as criagdes audiovisuais;
— conceber projetos de criagdo e produgdo audiovisual em formatos adequados a sua veiculagdo
nos meios massivos, em formatos de divulgacdo presencial, e em formatos tipicos de inser¢do em
sistemas eletronicos em rede;
— compreender as incidéncias culturais, éticas, educacionais e emocionais da produgdo audiovisual
mediatizada em uma sociedade de comunicagdo;
— assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensao das praticas e teorias referentes a
area audiovisual;
- atuar de forma critica na producdo de conteldos audiovisuais com base nas novas tecnologias de
comunicagao;
- Criar, produzir e dirigir conteudo audiovisual para o mercado midiatico, envolvendo o uso de
tecnologia digital e interativa na pesquisa de linguagem utilizando os conceitos de branded

entertainment; transmidia e storytteling.
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3 - INGRESSO

3.1 - CondigGes de ingresso

O ingresso no curso de graduagdo é precedido de Processo Seletivo que se destina a classificagdo dos
candidatos de acordo com sua capacidade de aproveitamento nos estudos/atividades que integram os
conhecimentos dados no ensino fundamental e médio, a partir da avaliagdo de seu conhecimento.

Sdo oferecidas vagas nos limites aprovados pelos 6rgdaos competentes do Sistema Federal de Ensino - 600
vagas por ano, nos periodos diurno e noturno, com entradas semestrais. O Processo Seletivo de Ingresso é
precedido de edital divulgado em conformidade com as determinagGes legais emanadas do Sistema Federal
de Ensino. E obedece a critérios e normas de selecdo e admissdo que levam em conta os curriculos dos
ensinos fundamental e médio. A classificacdo é feita pela ordem decrescente das notas finais obtidas,
respeitada a sua opgdo.

Existe um Departamento especifico responsavel pelo processo seletivo das faculdades mantidas pela FAAP.
A forma de acesso é realizada por diferentes modalidades:

e Processo Seletivo Tradicional — Exame para candidatos concluintes ou que ja concluiram o Ensino
Médio ou equivalente. Todos os candidatos inscritos fardo um exame com testes e uma Redagdo; e
submetem-se também a uma Entrevista Seletiva.

e Processo Seletivo Antecipado — Oferece as vagas para os candidatos que pretendem cursar a
Faculdade a partir do semestre subsequente.

. Processo Seletivo Seriado — Permite que o candidato inicie o processo seletivo na 12 série do
Ensino Médio - uma avaliagdo tranquila e justa, eliminando a ideia de que o ingresso a Faculdade
se resolva em um dia apenas. Evita o conteldo excessivo de matéria, ja que é feito em até trés
etapas e cada etapa respeita a programacao do Ensino Médio.

e Processo Seletivo para Transferéncia — Alunos que tenham cursado e concluido, pelo menos, uma
série no curso de origem, ou que tenham interrompido seus estudos no curso superior, bem como
os portadores de Diploma de Curso Superior que queiram transferéncia para os cursos da FAAP.

e Processo Seletivo Vagas Remanescentes — Oferece as vagas remanescentes para os candidatos
concluintes ou que ja concluiram o Ensino Médio ou equivalente. Todos os candidatos inscritos
fardo um exame com testes e uma Redagdo; e submetem-se também a uma Entrevista Seletiva.

Para as vagas eventualmente ndo preenchidas havera novo processo seletivo.

3.2 - Perfil desejado do ingressante

O perfil desejado pressupée formagdo humanistica de qualidade e capacidade de expressdo verbal e escrita
adequada para o aluno que finalizou seus estudos no Ensino Médio. Assim, esperamos um aluno que

domine os elementos basicos da lingua portuguesa, disponha de conhecimentos histéricos e cientificos que
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sirvam de substrato para a construgdo de sélida formagao humanistica e profissional na area pretendida,
além de postura ética e responsavel.

Escolher a profissdo é uma tarefa ardua, e exige tanto dos candidatos, quanto das instituicGes de ensino,
alto nivel de esclarecimento sobre as atividades que serdo exercidas. Perspectivas para o futuro,
competéncias a serem desenvolvidas, entre outras informagdes ajudam ao maximo os futuros universitarios
a se reconhecerem na carreira que irdo abracar. Com intuito de minimizar as duvidas e orientar seus
vestibulandos, o Processo Seletivo da FAAP realizara a partir de 2011 entrevistas com todos os candidatos
inscritos.

As entrevistas serdo realizadas individualmente com o diretor, coordenador do curso ou coordenador de
area, conforme habilitacdo escolhida pelo candidato. O objetivo é explicar o enfoque do curso, a
infraestrutura oferecida para o desenvolvimento das aulas, quais atividades serdo desenvolvidas pelo
profissional a fim de que o candidato tenha consciéncia da sua futura formagdo. Estimamos que esse tipo
de atencdo aos candidatos auxilie na escolha de um curso que realmente tenha a ver com sua

personalidade e ambigdo profissional.
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4 - GESTAO

4.1 - Modelo de Gestao

A Fundagdo Armando Alvares Penteado - FAAP é uma organizagdo com espirito inovador e empreendedor.
Um novo modelo administrativo atualizado e moderno foi implantado para que pudesse sobreviver com
autonomia, gerindo, equilibradamente, as receitas e os custos, possibilitando investimentos em recursos
humanos - professores e funcionarios mais qualificados - recursos materiais, aquisicdo de equipamentos e
reforma geral das instalagGes. Em sintonia com as mudangas do mercado, a FAAP incorporou avangadas
técnicas disponiveis ao ensino e gestdo educacional, buscando, assim, atender a realidade do mundo pds-
capitalista e cada vez mais globalizado. Isto transformou a Faculdade de Comunicagcdo e Marketing e as
outras instituicdes mantidas pela FAAP em um centro de exceléncia entre as Instituicdes de Ensino do nosso
pais.

Portanto, na Faculdade de Comunicagdo e Marketing, cabe a Diretoria da Faculdade, a Coordenagdo do
Curso, as Coordenaces de Area e aos Orgdos Colegiados, cuidarem da gestdo académica, buscando obter o
maximo rendimento de cada um dos 6rgaos técnico-administrativos e académicos. A participa¢do dos
docentes e representacdo discente nos drgdos colegiados é de fundamental importancia para dar
continuidade aos programas e planos de acdo definidos na graduacgdo, pds-graduacdo e extensdo. Sdo
6rgdos da Faculdade:

e Conselho Académico - 6rgdo colegiado de deliberagdo e de recursos da Faculdade;

e Diretoria - é 6rgao executivo de supervisdo das atividades da Faculdade;

e Colegiado de Curso - 6rgdo técnico de decisdo, coordenacgdo e assessoramento das atividades de
ensino, iniciacdo cientifica e extensdo;

e Coordenadoria do Curso - 6rgdo colegiado de coordenagdo e assessoramento nas atividades de
ensino, pesquisa e extensao;

e Secretaria - centraliza o desempenho das atividades administrativas da Faculdade.

e Nucleo de Pés-Graduagdo, Pesquisa e Extensao.

A Composicdo e atribuicBes relativas a estes Orgdos estdo descritas no Regimento da Faculdade de
Comunicagao e Marketing, que pode ser encontrado na Biblioteca, na Faculdade e estd disponivel no Portal
na Portaria 40.

Os programas de pds-graduacdo e extensdo estdo sob a responsabilidade do coordenador do Nucleo de
Pds-Graduacdo, Pesquisa e Extensdo que trabalha em conjunto com os coordenadores da graduagdo e com
os coordenadores técnicos de cada um dos cursos de pds-graduacdo.

Ainda que ndo regimentais, a Faculdade possui uma Coordenacgdo Pedagdgica, uma Coordenacgdo para os
Estudios e Laboratérios de Multimeios e Assistentes Administrativos, que ddo suporte as atividades
desenvolvidas pelos cursos e pela Faculdade.

O Nucleo Docente Estruturante — NDE, foi instituido pela Resolu¢do CONAES n21/2010 e respectivo Parecer
n24/2010 que estabelece a criagdo do grupo de trabalho responsavel pela concep¢do, acompanhamento,

consolidacdo e continua atualizagdo do Projeto Pedagdgico do Curso — PPC. O Nucleo Docente Estruturante
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do curso de Comunicagdo Social, constituido em 2010, é composto por 5 professores. O NDE é responsavel,
entre outras coisas, por criar e difundir as diretrizes do projeto pedagdgico estabelecendo uma cultura
institucional, acompanhar a implantag¢do do PPC para, em um processo de avaliagdo, garantir a constante
melhoria das condicbes de ensino, zelar pela integragdo curricular interdisciplinar, incentivar o
desenvolvimento académico e, propor modificagdes sempre que julgar necessdrio. A renova¢do dos

integrantes obedece ao regulamento préprio da Faculdade de Comunicagdo e Marketing.

4.2 - Avaliagdo do Curso

Avalia¢Ges do Projeto Pedagdgico do curso de Comunicagdo Social:

- Avaliagdo do NDE - O Nucleo Docente Estruturante composto por 5 professores, redne-se duas vezes por
ano e é responsavel, entre outras coisas, por propor e difundir as diretrizes do Projeto Pedagdgico do Curso
estabelecendo uma cultura institucional, acompanhar a implantacdo do PPC para, em um processo de
avaliagao, garantir a constante melhoria das condi¢des de ensino e, sugerir modificagdes sempre que julgar

necessario;

- Avaliagdo da CPA - A avaliagdo do Projeto Pedagdgico do Curso é parte decisiva do processo de auto-
avaliagdo e enfoca a concepgao do curriculo, a organizagdo didatico-pedagdgica, praticas pedagdgicas e as
praticas institucionais. Dentre as questGes que sdo avaliadas, pode-se identificar: a sistematica e
periodicidade da revisdo curricular, os critérios que orientam o trabalho de revisdo, a correspondéncia do
curriculo e programas ao perfil esperado do egresso e a maneira como as diretrizes curriculares foram
incorporadas pelo PPC.
A avaliacdo do curso devera incorporar, ao longo do tempo, os seguintes aspectos, seguindo as orientagdes
das Diretrizes Curriculares do curso e os objetivos de cada habilitagdo:
e 0 conjunto da produgdo e de atividades de pesquisa e de extensdo realizadas pelos alunos ao
longo do curso;
e conjunto da producdo técnico-cientifica realizada pelos professores;
e acontribuicdo do curso para o desenvolvimento social e de cidadania nos contextos em que a
IES esta inserida;
e 0 espaco fisico e as instalagGes necessarias para o desenvolvimento das atividades do curso;
e o funcionamento e atualizacdo do parque técnico de equipamentos especificos para as
atividades do curso;
e as condigdes de acesso e facilidade de utilizagdo da infraestrutura do curso pelo alunos;
e informacgdes sobre a inserg¢do profissional alcan¢ada pelos alunos egressos do curso;
e a experiéncia profissional, titulacdo académica, produgdo cientifica, vinculo institucional e

aderéncia as disciplinas e atividades sob a responsabilidade do docente.
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A avaliagdo do Curso devera incorporar, ao longo do tempo, os seguintes aspectos:

e As atividades e participagdes dos alunos em concursos, premiagdes, seminarios
e  Workshops.

e  Estrutura técnica adequada as necessidades do curso.

e Acompanhamento da inser¢do profissional do egresso do curso.

e Atualizagdes, de bibliografias e disciplinas semestralmente.

e  Pesquisas aplicadas aos: professores, funcionarios, alunos e egressos.

- QOutra avaliagdo promovida semestralmente pela Faculdade de Comunicagdo e Marketing é a Auto-
avaliagdo Institucional. Através de um formuldrio impresso (questionario), todos os alunos avaliam a

instituicdo, o ensino/aprendizagem e outros aspectos para a valoriza¢do da atividade didatica:

Avaliagdo da Instituigdo:

o instalacdes (salas de aula, laboratdrios e/ou oficinas)
. curso

o Coordenacgao do Curso

. Secretaria

. Biblioteca

Avaliacdo do Ensino/Professor:

. clareza de apresentagdo dos objetivos

o forma de transmitir o contetdo

. preocupac¢do em relagdo a aprendizagem dos alunos
. disposicdo em esclarecer duvidas

o compatibilidade das avaliagdes com o conteudo

o disposicdo em comentar trabalhos e avaliagGes

. utilizacdo do Plano de Ensino

Avaliacdo da Aprendizagem/Aluno:

. dedica¢do, como aluno, nesta disciplina
. outros aspectos para a valorizacdo da atividade didatica (campo aberto para comentarios
adicionais)

Todas as informagdes sdo tabuladas e comentadas pelo Colegiado e disponibilizadas para os professores e
alunos. No caso de providéncias administrativas, elas sdo avaliadas pelo Conselho e pelo Colegiado e,

quando for o caso, adotadas pela Coordenagdo e pela Diretoria. Quando as providéncias pedem aporte
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financeiro, a Diretoria convoca responsaveis pelos setores, solicita projeto, orcamento e submete a
Mantenedora.

Todos os alunos participam respondendo ao formuldrio impresso disponibilizado pela Faculdade de
Comunicacao e Marketing. As informagdes sdo tabuladas e comentadas pelo Colegiado e disponibilizadas
para todos professores em reunido (assim mantém-se atualizados em relagdo aos seus desempenhos) e
para os alunos que se identificaram (com respostas diretas da coordenacdo ou da dire¢do). No caso de
providéncias administrativas, elas sdo avaliadas pelo Conselho e pelo Colegiado e, quando for o caso,
adotadas pela Coordenacgao e pela Diretoria. Quando as providéncias pedem aporte financeiro, a Diretoria

convoca responsaveis pelos setores, solicita projeto, orcamento e submete a Mantenedora.
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5 - CURRICULO, REGIME E DURAGCAO DO CURSO

5.1 Regime e Duragdo do Curso

Curso de Comunicagdo Social

Tempo de integralizagdo Minimo de 4 anos e maximo de 7 anos
Carga horaria Total: 3244 h/a
- Carga horaria das Disciplinas 3024 h/a
- Atividades Complementares 220 h/a
Turnos de funcionamento: Matutino e Noturno
Regime do curso: Semestral

Vagas anuais: 600

5.2 - Reformulagdo do Curriculo

A Coordenacgdo de Curso promove discussdo permanente com o NDE, definindo estratégias e apresentando-
as ao corpo docente. AlteragGes bibliograficas e programaticas, inovagdes relativas aos aspectos tedricos,
metodoldgicos e tecnoldgicos sdo avaliadas semestralmente entre Coordenagdo e docentes e, quando
necessarias, adotadas pelos mesmos.

As avaliagdes do curso sdo feitas semestralmente pelos alunos e discutidas também semestralmente nas
reunides de Coordenadoria de Curso, com participacdo dos Coordenadores de Areas.

Os Coordenadores de Areas, juntamente com o coordenador de curso, realizam avaliagdes semestrais de
parte de suas disciplinas. Seguem sugestGes enviadas por professores e alunos das habilitagdes. Seguem
sugestdes enviadas por professores e alunos das habilitagdes, bem como sugestdes de profissionais de
mercado e ex-alunos que participam de eventos nos quais a estrutura curricular é discutida. A avaliagdo
segue critérios de adequacgdo do conteudo ao perfil desejado do profissional e de relagdo entre as
disciplinas do curso. A revisdo é feita em conjunto com os professores da disciplina. Da constatag¢do da
necessidade de transformagdes mais profundas resultou a nova estrutura curricular das habilitagGes,
implementando novas disciplinas e retirando outras. Os estudos envolveram verificagdes de novas teorias
interpretativas da realidade mundial e regional, bem como a aproximag¢do com entidades de classe e com
empresas atuantes no mercado. Assim, os conteudos sdo adaptados ou modificados, dependendo da
necessidade, sempre levando em conta o projeto pedagdgico do curso e as caracteristicas do egresso a
serem consideradas.

A Faculdade de Comunicagdo e Marketing disponibiliza para os alunos a cada semestre o Plano de Ensino e
o Desenvolvimento Programatico. O Plano de Ensino é composto por: ementa, objetivo, conteudo

programatico, bibliografia basica, bibliografia complementar, critérios de avaliacdo e metodologia de ensino
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aplicada em sala de aula. O Desenvolvimento Programatico constitui em um roteiro para as aulas, com
indicagdo do material necessario para o acompanhamento da mesma.

Alguns conteudos sdo retrabalhados em varios momentos do curso. Tal procedimento é intencional:
primeiramente, tais conteudos sdo aprofundados de semestre para semestre, aproveitando a crescente
maturidade dos alunos. Nossos alunos entram na faculdade em idade que varia entre 17 e 19 anos. Tém
pouca maturidade intelectual, o que impossibilita o aprofundamento de certas tematicas. Por isso, alguns
temas sdo retomados ao longo do curso. Tais conteudos sdo retrabalhados numa perspectiva dialética de
construgdo de conhecimento, incluindo abordagens de forma especifica, conforme os objetivos a serem
alcancados, semestre a semestre. Além disso, alguns temas sdo desenvolvidos a partir de enfoques
diferenciados proporcionados pelas abordagens das diversas disciplinas. Com essa metodologia consegue-
se atingir plenamente os objetivos especificos da formagdo, bem como estabelecer a interrelagdo entre as
disciplinas.

A cada quatro anos a revisdo curricular é realizada de maneira formal, com a inten¢do de propor uma nova
estrutura curricular sintonizada com as demandas do mercado. A modificacdo da estrutura curricular
comecga a ser estudada apds o final da implantagdo da mesma. Constantemente acompanhada pela
coordenacdo de curso e entre coordenadores de area semestralmente nas reuniées com professores. O

NDE também é responsavel pela avaliagdo e pelas sugestdes em relagdo as alteragGes de conteldo.

5.3 - Caracteristicas gerais da nova estrutura

No primeiro semestre de 2012, a nova estrutura curricular desenvolvida pela Coordenadoria de Curso sera
implantada. Esse processo contou com a colaboracdo de diversos professores e foi elaborado a partir de
sugestdes de alunos e de professores da Instituicdo. Com a criagdo do NDE, as sugestdes partiram também
do nucleo. Os professores do nosso curso, convidados pela coordenacgao, elaboraram os programas para as
novas disciplinas da estrutura.

A nova estrutura curricular apresenta caracteristicas comuns a todas as habilitagdes. Sdo alteragdes
realizadas no nucleo comum de humanidades. Um ajuste no semestre em algumas disciplinas de
humanidades se deve a busca de uma melhor relagcdo entre certos conteidos conceituais e 0 momento de
amadurecimento dos alunos. A inclusdo da disciplina de Comunicacdo e Religido é um exemplo: o
profissional de comunicagdo deve ter um repertério consistente sobre as diversas manifestagdes religiosas
existentes uma vez que o cruzamento entre as religies e a comunicag¢do se da tanto no plano concreto do
uso da midia pelas religiGes quanto no plano conceitual na medida em que tanto as religiées quanto a midia
sdo instancias privilegiadas de producdo de significado no mundo. O mundo contemporaneo é cada vez
mais complexo em suas relagdes e estruturas, cada vez mais tomado pelo relativismo, pelo hedonismo e
pela duvida ética; nas humanidades, o campo que sempre se dedicou ao estudo das relagdes humanas foi a
moral, dentro desta, o foco sempre foi dado ao comportamento e habitos. A disciplina Comportamento do

Contemporaneo é outra novidade desta estrutura, visa dar subsidios especificos aos futuros profissionais
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em comunicagdo social para que possam compreender e ver em que dire¢do esta indo o comportamento
moral dos homens e mulheres contemporaneos.

Entre as responsabilidades da area de RelagGes Publicas estd o entendimento das marcas alinhado as
estratégias de comunicagdo, para dar conta disso criamos um disciplina - Comunicagao Organizacional,
Marcas e Branding - que contribuird para o planejamento integrado da organizagdo na constru¢do da
imagem e reputacdo das empresas. Para aprofundar e melhor explorar os conceitos da atividade e da
profissdo de RP, a disciplina de Teoria e Praticas de RP terd uma continuidade. O relacionamento com o
publico interno terd uma disciplina especifica, Comunicagdo com Publico Interno, devido a importancia
deste relacionamento de funcionarios com a cultura da organizagdo e suas liderancgas. A popularizacdo das
midias sociais e a evolugdo da comunicagdo corporativa sera tema de outra disciplina Relagdes Publicas nas
midias sociais analisando e explicando estas transformagdes. A nova estrutura curricular apresenta um
féorum, Seminarios - Tendéncias no Mercado da Comunicagao, para discutir as tendéncias, estratégias e
inovagdes no mercado da comunicagdo global com a participacdo de gestores de empresas, pesquisadores
e inovadores no campo da comunicagdo. Também estd entre as novidades a preparagdo dos alunos para a
argumentacao e apresentagao e comunicagao verbal no mercado de trabalho, com a disciplina Estética da
Voz e Fala nas RelagGes Profissionais.

A nova estrutura para a habilitacdo de Publicidade e Propaganda apresentou a disciplina Estratégias
Executivas de Comunicagdo que tem como objetivo transmitir ao aluno teorias e técnicas de trabalhar a
Publicidade como Business, interligando os aspectos administrativos, éticos, legais e tecnoldgicos de
comunicacdo. Outra disciplina, Storytelling e Transmidia, introduz conceitos e técnicas de narrativas
transmididticas utilizando as infinitas oportunidades da convergéncia entre as diversas plataformas de
comunicagdo por intermédio de uma historia.

A nova estrutura de Radio e Televisdo incluiu conceitos de Storytelling, tema recorrente nas escolas
internacionais. Para isso acrescentamos esses conceitos nas disciplinas de Roteiro Avan¢ado Radio
Storytelling e Roteiro Avangado TV Storytelling. A mudanga que aqui se faz é também relacionada a
importancia que o curso passa a dar as Midias Digitais. Para tanto pretende-se complementar o contetddo
da disciplina relacionando o roteiro para radio e TV com roteiro para as novas midias, integrando histdrias,
criando interlocucdo entre os diferentes meios. Também incluimos a disciplina Midias Digitais. Fica claro
que no atual cenario tecnolégico da TV e do Radio, o egresso de Radio e Televisdo precisa estar preparado
para a evolugdo dos meios que geram linguagem e possibilidades de realiza¢cdo cada vez mais abrangentes.
Outro ponto importante alterado foi a inclusdo do termo Branding nas disciplinas de Promoc¢do e
Marketing. Essa também é uma atual tendéncia do mercado muito utilizada no marketing televisivo e
radiofénico. Sabemos que na era digital o break comercial estd fadado ao desaparecimento. Por esta razdo
o mercado publicitario esta retomando uma pratica dos principios da televisdo e do radio, o Branding,
realizagdo de programas diretamente associados a marca do patrocinador. Discutiremos em uma disciplina
especifica a importancia da liberdade de expressdo, da autoria, da privacidade, e das regulamentagdes
relacionadas ao Radio, Televisdo e as midias digitais na disciplina com a presenca de profissionais do

mercado no auxilio a formagdo do discente.
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Atualizamos a estrutura curricular de Cinema em relagdo as evolugdes tanto dos processos de produgdo
como narrativos/conceituais e maior clareza em relagdo aos conteudos. A disciplina de Produc&o Executiva
foi desmembrada, assim Mecanismos de Financiamento Cinematografico apresentara formas e
procedimentos para enquadramento de projetos cinematograficos nas diversas formas de financiamento
publicos e privados. A utilizagdo de meios ndo convencionais tanto de captagdo como exibicdo de imagem e
som, visando ampliar as possibilidades de aplicagdo da linguagem cinematografica sera o tema da disciplina
Cinematografia Digital. Na disciplina Cinema Expandido os alunos conhecerdo as possibilidades de didlogo
entre as artes plasticas e o cinema permitindo uma visdo estética ampliada para a criagdo obras além da
narrativa classica. Esta tendéncia cada vez maior de utilizacdo de composi¢do e manipulagdo de imagem em
todos os tipos e estilos tera sua aplicagcdo em Pds-Producdo Digital, logo apds a apresentagdo dos conceitos
relativos ao planejamento e concepgdao de efeitos especiais, e da realizagdo de filmes em semestre
anteriores. Um laboratdrio orientara de forma objetiva e pratica a criagdo dos roteiros para o pitching do
projeto de Conclusdo de Curso. As disciplinas de Direcdo de Fotografia apresentam nomenclaturas
atualizadas em conformidade com a denominagdo reconhecida e utilizada pelo mercado internacional,
visando um maior entendimento de seus objetivos; e a disciplina de Foto Still apresenta fundamentos
técnicos e estéticos da fotografia estatica, buscando o treinamento do olhar para a composicdo e equilibrio
visual.

As ementas das disciplinas foram feitas de maneira a permitir flexibilidade de conteudos especificos. Gragas
a isso, as exigéncias politico-pedagdgicas estabelecidas com certa frequéncia podem ser rapidamente
incorporadas no curriculo.

Guardadas as devidas proporgdes em relagdo as caracteristicas do mercado brasileiro de comunicagdo, bem
como as caracteristicas regionais, as disciplinas consideraram a possibilidade que os alunos da Faculdade de
Comunicagdo e Marketing tém de estudar fora do pais. Para tanto, algumas aproximacGes de estrutura sdo
também importantes, quando relacionadas a base do Projeto Pedagdgico.

Esta nova estrutura mantém esta flexibilidade e pontos importantes das estruturas anteriores. Como por
exemplo os critérios adotados na alteragdo de 2009, com relagdo aos conteudos especificos da formacgao
nas habilitagdes, alguns critérios fundamentais: trazer disciplinas especificas para os primeiros semestres
para que os alunos ja tivessem maior contato com suas escolhas profissionais; atualizar o curso em relagdo
as novas expectativas do mercado, bem como antecipar alguns dos avangos tecnoldgicos; estimular o aluno
para a busca constante por novos conhecimentos. Esses critérios sdo resultantes de pesquisas realizadas em
instituicGes nacionais e internacionais na area de Comunicagdo Social. Guardadas as devidas proporgdes em
relagdo as caracteristicas do mercado brasileiro de comunicagdo, bem como as caracteristicas regionais, as
adaptacGes consideraram a possibilidade que os alunos da Faculdade de Comunica¢do e Marketing tém de
estudar fora do pais. Para tanto, algumas aproximacgdes de estrutura sdo também importantes, quando

relacionadas a base do Projeto Pedagdgico, sem esquecer, obviamente, as diretrizes curriculares.
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5.4 - Carga horaria das diferentes areas de formacgao

Anexo 1 - Areas de Formacéo

5.5 - Distribui¢ao das disciplinas por areas de formacgao

Anexo 1 - Areas de Formacéo
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5.6 - Distribuigao das disciplinas por semestre, com as respectivas cargas horarias

CINEMA
Estrutura Curricular 2012

1° Semestre

4CN170 OFICINA DE CAMERA E ILUMINACAO
4CN171 ARGUMENTO |

4CNL72 CINEMA PUBLICITARIO

4CN173 ANIMAGAO

4HU170 ANTROPOLOGIA

4HU171 HISTORIA DA ARTE |

4HUL72 ANALISE DA IMAGEM |

4HU173 LINGUA PORTUGUESA |

4HUL74 TEORIA DA COMUNICAGAO |
4HUL75 SOCIOLOGIA

4HU176 EPISTEMOLOGIA EM COMUNICAGAO

Total dacargahoréariado semestre

3° Semestre

4CN370 HISTORIA DO CINEMA |
4CN371 EDICAO DE IMAGEM

4CN372 ROTERO |

4CN373 FOTO STILL

4CN374 CINEMA EXPANDIDO

4HU371 FILOSOFIA

4HU372 ESTETICA

4HU373 LINGUA PORTUGUESA I
4HU374 TEORIA DA COMUNICAGAO Il
4HU375 TEORIAS SOCIAIS DO BRASIL

Total dacargahorériado semestre

5° Semestre

4CN570 CENOGRAFIA

4CN571 CINEMA BRASILERO |

4CN572 DIREGAO DE FILME

4CN573 DIREGAO DE FOTOGRAFIA Il
4CN574 HISTORIA DO CINEMA i

4CN575 TRUCAGEM E EFEITOS ESPECIAIS
4HUS70 COMUNICAGAO COMPARADA
4HUS71 GEOPOLITICA INTERNACIONAL
4HU572 COMUNICAGAO E RELIGIAO
4HU573 PSICOLOGIA DA COMUNICAGAO

Total dacargahorériado semestre

7° Semestre

4CN770 CINEMA BRASILEIRO Il

4CN771 HISTORIA DO CINEMA V/

4CN772 LABORATORIO DE ROTERRO

ACN773 DOCUMENTARIO

ACN774 MONTAGEM E EDIGAO SONORA

4ACN775 MECANISMOS DE FINANCIAMENTO CINEMA TROGRAFICO
4CN776 DIREGAO DE ARTE

ACN777 PRODUGCAO EXECUTIVA

4HU770 INTELIGENCIA DE MERCADO

Total dacargahoréariado semestre

Total da carga horériado curriculo

36
36
36
36
36
36
36
36
72
36
36

432

36
36
36
36
36
36
36
36
36
36

360

36
36
36
36
36
36
36
36
36
36

360

36
36
36
36
72
36
36
36
36

360

2° Semestre

4CN270 ANIMAGAO APLICADA
4CN271 ARGUMENTO Il

4CN272 DIREGAO DE ATORES
4CN273 DIREGAO DE PRODUGAO
4CN274 CINEMATOGRAFIA DIGITAL
4HU270 COMUNICAGAO E MERCADO
4HU271 HISTORIA DA ARTE Il
4HU272 ANALISE DA IMAGEM Il
4HU273 LINGUA PORTUGUESA Il
4HU274 TEORIA DA COMUNICAGAO Il
4HU275 SOCIOLOGIA DA COMUNICAGAO
4HU276 ESTUDOS CULTURAIS

Total dacargahoréariado semestre

4° Semestre

4CN4T0 ASSISTENCIA DE DIREGAO E CONTINUIDADE
4CNA71 DIRECAO DE SOM

4CNAT2 HISTORIA DO CINEMA i

4CNATA ROTERO Il

4CNA475 DIRECAO DE FOTOGRAFIA |

4HU470 LITERATURA E DRAMATURGIA

4HUA71 FILOSOFIA DA COMUNICAGAO

4HU472 POLITICA CULTURAL E MIDIA

4HUA73 COMUNICAGAO E HIPERMIDIA

4HUAT4 PSICOLOGIA

Total dacarga horériado semestre

6° Semestre

4CN670 CINEMA BRASILERO Il

4CN671 HISTORIA DO CINEMA V

4CN672 SEMINARIOS DE CRIAGAO

4CN673 REALIZAGAO CINEMATOGRAFICA
4CN674 POS PRODUGAO DIGITAL

4CN675 ANALISE DE FILME

4HUB70 CRITICA EM COMUNICAGAO

4HUB71 COMPORTAMENTO CONTEMPORANEO
4HUB72 TEORIA DO CONTEMPORANEO

Total dacarga horériado semestre

8° Semestre

4CN870 CINEMA BRASILERO

4CN871 POS-PRODUGAO - PROJETO

4CN8T72 MUSICA PARA CINEMA

4CN873 DISTRIBUIGAO E EXIBIGAO

4CN874 CENOGRAFIA E DIREGAO DE ARTE - PROJETO
4CN875 DIRECAO DE FOTOGRAFIA - PROJETO
4CN876 MONTAGEM - PROJETO

4CN877 DIREGAO DO FILME - PROJETO

4CN878 DIREGAO DE PRODUGAO - PROJETO

4CN879 DIREGAO DE SOM - PROJETO

Total dacarga horariado semestre

36
36
36
36
36
36
36
36
36
36
36
36

432

36
36
36
36
36
36
36
36
36
36

360

36
36
36
72
36
36
36
36
36

360

36
36
36
36
36
36
36
36
36
36

360
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PUBLICIDADE E PROPAGANDA
Estrutura Curricular 2012

1° Semestre

4PP170 LINGUAGEM FOTOGRAFICA 36
4PP171 ADMINISTRAGAO E GESTAO DE NEGOCIOS 36
4PP172 LEGISLAGAO EM PUBLICIDA DE E PROPAGANDA 36
4PP173 CINEMA E VIDEO | - PRODUGAO PUBLICITARIA 36
4HU170 ANTROPOLOGIA 36
4HU171 HISTORIA DA ARTE | 36
4HU172 ANALISE DA IMAGEM | 36
4HU173 LINGUA PORTUGUESA | 36
4HU174 TEORIA DA COMUNICAGAO | 72
4HU175 SOCIOLOGIA 36
4HU176 EPISTEMOLOGIA EM COMUNICACAO 36
Total da cargahorériado semestre 432
3° Semestre

4PP370 DESIGN GRAFICO E DIGITAL | 36
4PP371 MARKETING Il - ESTRATEGIAS DE PRODUTOS E MARCAS 36
4PP372 ESTATISTICA Il 36
4PP373 ESTRATEGIAS EXECUTIVAS DE COMUNICAGAO 36
4PP374 RADIO Il - PRODUGAO PUBLICITARIA 36
4HU371 FILOSOFIA 36
4HU372 ESTETICA 36
4HU373 LINGUA PORTUGUESA il 36
4HU374 TEORIA DA COMUNICAGAO i 36
4HU375 TEORIAS SOCIAIS DO BRASIL 36
Total dacargahorériado semestre 360
5° Semestre

4PP570 MIDIA | - FUNDAMENTOS E CONCEITOS 36
4PP571 MARKETING IV - POLITICAS E ESTRATEGIAS DE PRECO E DIS 36
4PP572 PESQUISA I 36
4PP573 REDAGAO E CRIAGAO PUBLICITARIA Il 36
4PP574 CRIAGAO E DIREGAO DE ARTE | 36
4PP575 TECNICAS DE ATENDIMENTO 36
4HU570 COMUNICAGAO COMPARADA 36
4HU571 GEOPOLITICA INTERNACIONAL 36
4HU572 COMUNICAGAO E RELIGIAO 36
4HU573 PSICOLOGIA DA COMUNICAGAO 36
Total dacargahoréariado semestre 360
7° Semestre

4PP770 MIDIA Il - MIDIA DIGITAL 72
4PP771 MARKETING VI - PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE COMUNIC 72
4PPTT72 GESTAO DE SERVICOS E MARKETING INTERNO 72
4PP773 REDAGAO E CRIAGAO PUBLICITARIA IV 36
4PP774 CRIAGAO E DIREGAO DE ARTE i 72
4HU770 INTELIGENCIA DE MERCADO 36
Total dacargahoréariado semestre 360

Total da carga horériado curriculo

2°Semestre

4PP270
4PP271
4PP272
4PP273
4PP274
4HU270
4HU271
4HU272
4HU273
4HU274
4HU275
4HU276

FOTOGRAFIA APLICADA
MARKETING | - CONCEITOS BASICOS
ESTATISTICA |

RADIO | - PRODUGAO PUBLICITARIA
CINEMA E VIDEO Il - PRODUGAO PUBLICITARIA
COMUNICAGAO E MERCADO
HISTORIA DA ARTE Il

ANALISE DA IMAGEM Il

LINGUA PORTUGUESA Il

TEORIA DA COMUNICAGAO Il
SOCIOLOGIA DA COMUNICAGAO
ESTUDOS CULTURAIS

Total dacarga horériado semestre

4° Semestre

4PP4T0
4PP4AT1
4PP4T72
4PP473
4PP4AT4
4HU470
4HU471
4HU4T2
4HU473
4HUA74

DESIGN GRAFICO E DIGITAL Il

MARKETING Ill - COMUNICAGAO INTEGRADA
BRANDING ENTERTAINMENT

REDAGAO E CRIAGAO PUBLICITARIA |
PESQUISA |

LITERATURA E DRAMATURGIA

FILOSOFIA DA COMUNICAGAO

POLITICA CULTURAL E MIDIA
COMUNICAGAO E HIPERMIDIA

PSICOLOGIA

Total dacargahorériado semestre

6° Semestre

4PP670
4PP671
4PP672
4PP673
4PP674
4PP675
4HU670
4HU671
4HU672

36
36
36
36
36
36
36
36
36
36
36
36

432

36
36
36
36
36
36
36
36
36
36

360

MIDIA Il - PESQUISA DE MIDIA E FUNGAO NO PLANEJAMENTO 36

MARKETING V - PLANEJAMENTO ESTRATEGICO
REDAGAO E CRIAGAO PUBLICITARIA Il
SEMINARIOS AVANGADOS DE MARKETING
CRIAGAO E DIREGAO DE ARTE Il

STORY TELLING E TRANSMIDIA

CRITICA EM COMUNICAGAO

COMPORTAMENTO CONTEMPORANEO

TEORIA DO CONTEMPORANEO

Total dacargahoréariado semestre

8° Semestre

4PP870
4PP871
4PP872
4PP873
4PP874

MIDIA - PROJETO

PLANEJAMENTO - PROJETO
COMUNICAGAO DIRIGIDA - PROJETO
REDAGAO E CRIAGAO - PROJETO
CRIAGAO E DIREGAO DE ARTE - PROJETO

Total dacargahorariado semestre

72
36
36
36
36
36
36
36

360

72
72
72
72
72

360
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RELACOES PUBLICAS
Estrutura Curricular 2012

1° Semestre

4RP170
4RP171
4RP172
4RP173
4HU170
4HU171
4HU172
4HU173
4HU174
4HU175
4HU176

GESTAO DA INFORMAGCAO MIDIATICA
OPINIAO PUBLICA

ADMINISTRAGAO E EMPREENDEDORISMO |
TEORIA EPRATICAS DAS RELAGOES PUBLICAS |
ANTROPOLOGIA

HISTORIA DA ARTE |

ANALISE DA IMAGEM |

LINGUA PORTUGUESA |

TEORIA DA COMUNICAGAO |

SOCIOLOGIA

EPISTEMOLOGIA EM COMUNICAGAO

Total dacargahoréariado semestre

3° Semestre

4RP370
4RP371
4RP372
4RP373
4RP374
4HU371
4HU372
4HU373
4HU374
4HU375

36
36
36
36
36
36
36
36
72
36
36

432

PLANEJAMENTO DE EVENTOS, CERIMONIAL E PROTOCOLOS 36

ESTATISTICA
MARKETING EM RELACOES PUBLICAS

36
36

RELACIONAMENTOS ORGANIZACIONAIS E SUSTENTABILIDA| 36

ATENDIMENTO AO CONSUMIDOR
FILOSOFIA

ESTETICA

LINGUA PORTUGUESA I
TEORIA DA COMUNICAGAO i
TEORIAS SOCIAIS DO BRASIL

Total dacargahoréariado semestre

5° Semestre

4RP570
4RP571
4RP572
4RP573
4RP574
4HU570
4HU571
4HU572
4HU573

PRODUGAO AUDIOVISUAL ENOVAS MIDIAS |
PESQUISA EM RELAGOES PUBLICAS Il
CULTURA ORGANIZACIONAL

PRODUGAO DE CONTEUDO CORPORATVO
RELACIONAMENTOS COMUNITARIOS
COMUNICAGAO COMPARADA

GEOPOLITICA INTERNACIONAL
COMUNICAGAO E RELIGIAO

PSICOLOGIA DA COMUNICAGAO

Total dacargahorériado semestre

7° Semestre

4RP771
4RP772
4RP773
4RP774
4RP775
4HU770

PESQUISA EM RELAGOES PUBLICAS il
CONCEITUAL |- PROJETO
ESTRATEGICO | - PROJETO

36
36
36
36
36
36

360

36
36
36
72
36
36
36
36
36

360

72

72
72

TEORIA E METODOLOGIA EM PLANEJAMENTO DE RELAGOES 72

PRODUGAO | - PROJETO
INTELIGENCIA DE MERCADO

Total dacarga horériado semestre

Total da carga horériado curriculo

36
36

360

2°Semestre

4RP270
4RP271
4RP272
4RP273
4RP274
4HU270
4HU271
4HU272
4HU273
4HU274
4HU275
4HU276

Total dacargahoréariado semestre

4° Semestre

4RPAT0
4ARPAT1
4RPAT2
4RPAT3
4RPAT4
4HUA70
4HUAT1
4HUAT2
4HUA73
4HUA74

Total dacargahoréariado semestre

6° Semestre

4RP670
4RP671
4RP672
4RP673
4RP674
4RP675
4HU670
4HU671
4HU672

Total dacargahorériado semestre

8° Semestre

4RP870
4RP871
4RP872
4RP873
4RP874
4RP875

Total dacarga horériado semestre

TEORIA E PRATICAS DAS RELAGOES PUBLICAS Il 36
FUNDAMENTOS DO MARKETING 36
ADMINISTRAGAO E EMPREENDEDORISMO I 36
ETICA EM RELAGOES PUBLICAS 36
LINGUAGEM FOTOGRAFICA INSTITUCIONAL 36
COMUNICAGAO E MERCADO 36
HISTORIA DA ARTE Il 36
ANALISE DA IMAGEM Il 36
LINGUA PORTUGUESA Il 36
TEORIA DA COMUNICAGAO Il 36
SOCIOLOGIA DA COMUNICAGAO 36
ESTUDOS CULTURAIS 36

COMUNICAGAO ORGANIZACIONAL, MARCAS EBRANDING 36

432

PESQUISA EM RELAGOES PUBLICAS | 36
PRODUCAO DE EVENTOS, CERIMONIAL E PROTOCOLOS 36
RELACIONAMENTO E ASSESSORIA DE IMPRENSA 36
RELAGOES PUBLICAS INTERNACIONAIS 36
LITERATURA E DRAMATURGIA 36
FILOSOFIA DA COMUNICAGAO 36
POLITICA CULTURAL E MIDIA 36
COMUNICAGAO E HIPERMIDIA 36
PSICOLOGIA 36
360
COMUNICAGAO COM PUBLICO INTERNO 36
ADMINISTRAGAO EM CRISES 36
PRODUCAO AUDIOVISUAL ENOVAS MIDIAS Il 36
ASSESSORIA E CONSULTORIA EM RP 72
RELAGOES PUBLICAS NAS MIDIAS SOCIAIS 36
SEMINARIOS - TENDENCIAS NO MERCADO DA COMUNICAGA( 36
CRITICA EM COMUNICAGAO 36
COMPORTAMENTO CONTEMPORANEO 36
TEORIA DO CONTEMPORANEO 36
360
CONCEITUAL Il - PROJETO 72
ESTRATEGICO Il - PROJETO 72
PRODUGAO Il - PROJETO 36
GESTAO E ORGAMENTO 36
PRODUGAO GRAFICA E DESIGN 72

ESTETICA DA VOZ E FALA NAS RELAGOES PROFISSIONAIS 72

360

3024
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RADIO E TELEVISAO
Estrutura Curricular 2012

1° Semestre

4RT170 TECNOLOGIA DO RADIO E TELEVISAO 36
4RT171 HISTORIA DO RADIO E TELEVISAO | 36
4RT172 ANIMACAO E VIDEOGRAFISMO 36
4RT173 OFICINA DE ROTEIRO - RADIO 36
4HU170 ANTROPOLOGIA 36
4HU171 HISTORIA DA ARTE| 36
4HU172 ANALISE DA IMAGEM | 36
4HU173 LINGUA PORTUGUESA | 36
4HU174 TEORIA DA COMUNICAGAO | 72
4HU175 SOCIOLOGIA 36
4HU176 EPISTEMOLOGIA EM COMUNICACAO 36
Total dacargahoréariado semestre 432
3° Semestre

4RT370 ORGANIZAGAO DE PRODUGAO - RADIO 36
4RT371 ORGANIZAGAO DE PRODUGAO - TV 36
4RT372 ROTEIRO AVANCADO - STORY TELLING - RADIO 36
4RT373 WEB RADIO EWEB TV 36
4RT374 BRANDING E PROMOGAO EM RADIO 36
4HU371 FILOSOFIA 36
4HU372 ESTETICA 36
4HU373 LINGUA PORTUGUESA il 36
4HU374 TEORIA DA COMUNICA(;/'S\O 1} 36
4HU375 TEORIAS SOCIAIS DO BRASIL 36
Total dacargahoréariado semestre 360
5° Semestre

4RT570 DIREGAO DE ATORES E APRESENTADORES 36
4RT571 FOTOGRAFIA E ILUMINAGAO 36
4RT572 POS-PRODUGAO - AUDIO 36
4RT573 REALIZAGAO EM ESTUDIO - CENOGRAFIA 36
4ART574 ROTEIRO PARA FICGAO - TV 36
ART575 SEMINARIOS: TENDENCIAS E DEBATES SOBE A PRODUGAO / 36
4HU570 COMUNICAGAO COMPARADA 36
4HU571 GEOPOLITICA INTERNACIONAL 36
4HU572 COMUNICAGAO E RELIGIAO 36
4HU573 PSICOLOGIA DA COMUNICAGAO 36
Total dacargahorériado semestre 360
7° Semestre

4RT770 PRODUGAO AVANCADA - RADIO 72
ART771 PRODUGAO AVANGADA - TV 72
ART772 RADIO FAAP - CRIAGAO - PROJETO 36
4ART773 DIRECAO AVANGADA - TV 72
ART774 TV FAAP - CRIAGAO - PROJETO 36
ART775 TELEJORNALISMO 36
4HU770 INTELIGENCIA DE MERCADO 36
Total dacarga horériado semestre 360

Total da carga horériado curriculo

2°Semestre

4RT270 INTRODUGAO AS MIDIAS DIGITAIS
4RT271 HISTORIA DO RADIO E TELEVISAO I
4RT272 ELEMENTOS DE LINGUAGEM MUSICAL
4RT273 INDUSTRIA AUDIOVISUAL

4RT274 OFICINA DE ROTEIRO - TV

4HU270 COMUNICAGAO E MERCADO
4HU271 HISTORIA DA ARTE Il

4HU272 ANALISE DA IMAGEM II

4HU273 LINGUA PORTUGUESA i

4HU274 TEORIA DA COMUNICAGAO Il
4HU275 SOCIOLOGIA DA COMUNICAGAO
4HU276 ESTUDOS CULTURAIS

Total dacargahoréariado semestre

4° Semestre

ARTA70 EDICAO DE PROGRAMA |- TV

4RTA71 ROTEIRO AVANGADO - STORY TELLING - TV
ART472 RADIOJORNALISMO

4RTA73 SONOPLASTIA

ARTA74 TECNICAS DE PRODUGAO - RADIO

4HU470 LITERATURA E DRAMATURGIA

4HUA71 FILOSOFIA DA COMUNICAGAO

4HUAT2 POLITICA CULTURAL E MIDIA

4HU473 COMUNICAGAO E HIPERMIDIA

4HUA74 PSICOLOGIA

Total dacargahoréariado semestre

6° Semestre

4RT670 DIREGCAO DE FOTOGRAFIA

4RTB71 EDICAO DE PROGRAMA Il - TV

4RT672 PRODUGAO EXECUTIVA

4RT673 DIRECAO DE PROGRANA - TV
ART674 BRANDING E PROMOGAO EM TV
4ART675 REALIZAGAO EM EXTERNA - TV
4HUB70 CRITICA EM COMUNICAGAO

4HUB71 COMPORTAMENTO CONTEMPORANEO
4HUB72 TEORIA DO CONTEMPORANEO

Total dacargahorériado semestre

8° Semestre

4RT870 RADIO FAAP - CRIAGAO E REDAGAO - PROJETO
4RT871 RADIO FAAP-PRODUGAO E COORDENAGAO-PROJETO
4RT872 TV FAAP- CRIAGAO E REDAGAO - PROJETO

4RT873 TV FAAP - DIREGAO DE PROGRAMA - PROJETO
4RT874 TV FAAP -PRODUGAO E PLANEJAMENTO-PROJETO
4RT875 TV FAAP - DIREGAO DE ARTE - PROJETO

Total dacarga horériado semestre

36
36
36
36
36
36
36
36
36
36
36
36

432

36
36
36
36
36
36
36
36
36
36

360

36
36
36
72
36
36
36
36
36

360

72
72
36
72
72
36

360

3024
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5.7 - Estagio, Trabalho de Conclusdo de Curso e Atividades Complementares

5.7.1 - Estégio

Os estagios na Faculdade de Comunicagdo e Marketing ndo sdo obrigatdrios. Entretanto, a Coordenacgdo de
Curso e as Coordenagdes de Area estimulam o estagio profissionalizante como atividade opcional, acrescida
a carga horaria regular. Mesmo sem a obrigatoriedade do estdgio para os cursos de Comunica¢do do Pais,
os alunos tém a sua disposicdo departamento de Gestdo de Carreiras responsavel pela divulgacdo das
oportunidades, acompanhamento dos estagidrios, relacionamento com as empresas, registro dos
contratos, recebimento dos relatérios mensais, etc. O departamento encaminha os relatdrios (semestrais)
aos professores responsaveis pela conferéncia dos mesmos e registro de atividades cumpridas. Para cada
habilitagdo, ha um professor supervisor responsavel. Esses professores serdo responsaveis pela avaliacdo

das atividades desenvolvidas, para determinar se sdo condizentes a habilitagdo escolhida pelo aluno e se,

portanto, serdo consideradas enquanto estagio.

5.7.2 - Trabalho de Conclusdo de Curso - TCC

Publicidade e Propaganda

O TCC de Publicidade e Propaganda consiste em duas fases: na primeira os alunos organizados em grupo,
constituem uma mini-agencia. Esse trabalho requer que eles estabelegam o marketing de uma empresa
com a elaboragdo de missdo, visdo, valores, posicionamento, metas e objetivos. Essa fase consiste na
avaliagdo dos conhecimentos de marketing adquiridos pelos alunos durante o curso. Outro objetivo dessa
primeira fase é o exercicio de uma campanha com linguagem B2B. Ja na segunda fase o grupo caracterizado
como uma agéncia de propaganda devera levantar junto ao mercado um briefing real, referente a um
produto ou servico, tarefa que tem o objetivo de exercita-los na atividade de atendimento e prospecgéo de
clientes. De posse do briefing os alunos desenvolvem uma campanha com a finalidade de resolver o
problema de comunicagdo do cliente mencionado no briefing. Para tanto, o Ultimo semestre conta com as

disciplinas de: Planejamento, Redacéo, Criacdo, Direcdo de Arte, Midia e Comunicagdo Dirigida.

Cinema

O TCC de Cinema tem seu inicio no sétimo semestre, com o projeto escrito e detalhado de um curta-
metragem de tematica livre; e a escolha dos projetos que serdo produzidos é através de pitching. No 8°
semestre, o filme devera ser realizado por uma equipe de 6 a 8 alunos que serdo responsaveis pelo roteiro,
dire¢do do filme, dire¢do de fotografia, dire¢do de producdo, direcdo de arte, diregdo de som, montagem e
finalizagdo. As animacgdes, experimentais e documentarios serdo finalizados em suporte digital, os demais

géneros em pelicula 16 ou 35mm ou em suporte digital.

RelagGes Publicas
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O TCC de Relagdes Publicas € o momento em que o aluno aplica todo o conhecimento tedrico adquirido ao
longo do curso, desde as disciplinas iniciais de humanidades até o aprendizado técnico das ferramentas das
RelagGes Publicas. Realizado ao longo do 72 e do 82 semestres, o trabalho segue a dindmica de um
planejamento de comunicagdo corporativa, respeitando todas as etapas necessarias para consolidagdo do
mesmo — de acordo com as praticas do mercado. Por isso, os futuros profissionais sdo instigados a realizar
analises criticas referentes as teorias da profissdao (fundamentagdo tedrica), tendéncias de mercado e
pesquisa aplicada. Ao final dessa etapa (realizada nos primeiros quatro meses) os alunos deverdo
desenvolver, de acordo com a natureza do seu trabalho:

- para os TCCs modelo Projeto Experimental: um Planejamento de Comunica¢do Corporativa para um
cliente real,

- para os TCCs modelo Monografia: uma conclusdo cientifica do tema estudado.

Desta forma, a habilitacgdo em RelagGes Publicas garante ao futuro profissional uma experiéncia
enriquecedora, permitindo que ele ingresse no mercado com conhecimento tedrico e pratico e uma visdo
de todas as possibilidades de atuagdo que a profissdo permite. O trabalho final serd apresentado

publicamente frente a banca examinadora, composta por professores e profissionais de mercado.

Radio e Televisdo

Para o TCC de Radio e Televisdo, os alunos sao conduzidos a idealizar, projetar, produzir e colocar no ar, nas
emissoras da FAAP na internet, uma emissora de Radio, uma emissora de TV ou uma produgdo de conteudo
para Internet. A classe se transforma em uma Unica central de produgdo e os alunos assumem posi¢coes
diretivas. O grupo realizard uma monografia sobre o projeto, com todo o planejamento da programagao,
levando em conta todas as caracteristicas dos veiculos como: emissdes ao vivo, promog¢do, chamadas,
identidade visual, web design, estudo de veiculagdo nas diversas plataformas digitais, identidade sonora,
plano de marketing, etc. O projeto final, veiculado na Radio FAAP e TV FAAP, sera avaliado por uma banca

composta por professores e profissionais do mercado.

5.7.3 - Atividades complementares

As atividades complementares existem como possibilidades para os alunos, como formas de ampliar as suas
experiéncias em outros ambientes académicos, ou seja, em outras instituices de ensino superior, bem
como em outros ambientes profissionais. A idéia é oferecer outras formas de relacionar os contetdos das
salas de aula com atividades mais voltadas as escolhas profissionais feitas por ele. Tais atividades auxiliam a
relacdo teoria e pratica, muito embora muitas disciplinas da estrutura curricular busquem propor algumas
formas de fazer isso. Sdo instrumentos para a inser¢do do aluno em ambientes profissionais, relaciona-lo
com profissionais de mercado, estabelecer contatos com estudantes de outras institui¢cdes, enfim, ampliar a
rede de conhecimentos. O formato das atividades e os procedimentos para registra-las estdo explicitados
em regulamento.

Sao varias as atividades consideradas complementares a formacgao dos alunos da faculdade. S3o elas:
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a) Iniciagdo cientifica;

b) Participagdo em workshops, palestras e oficinas oferecidas e/ou supervisionadas pelo curso;

c) Atividades de monitoria;

d) Disciplinas extracurriculares realizadas em outras Instituigdes de Ensino Superior mantidas pela
Fundacao;

e) Outras atividades, conforme previsto no regulamento das atividades.

5.7.4 - Politica de Pesquisa

Integram as atividades do “Projeto Iniciagao Cientifica” o incentivo, entre alunos e professores, a publicagdo
de artigos em periddicos técnicos e cientificos e a promocdo de processos seletivos com a finalidade de
concessdo de bolsas para projetos desenvolvidos por estudantes, regularmente matriculados.

Estas atividades podem realizar-se mediante convénios firmados com outras entidades ou instituigdes,
publicas ou privadas, nacionais ou estrangeiras cujo carater seja o fomento a pesquisa académica.

A Faculdade orienta a sua agdo, no que tange a “Projeto Iniciagdo Cientifica”, a promocgdo de auxilio a
execucdo de projetos, Objetiva-se, com isso, o incentivo regular a formagdo de seus alunos e a construgdo
de espacos institucionais que visam a divulgacdo das pesquisas realizadas e o debate entre os estudantes e
professores. Afinal, um ambiente académico é constituido pela reflexdo constante da comunidade. O
“Projeto Iniciagao Cientifica” é um dos instrumentos institucionais que integram a politica de fomento e
divulgagdo das atividades regulares dos alunos pesquisadores da Faculdade de Comunicagao e Marketing.
Ap0s Parecer de comissdo de professores doutores indicados pela diretoria do curso, os alunos que tiverem
seus projetos aprovados receberdo uma bolsa parcial concedida na forma de desconto na mensalidade.
Orientado por professores doutores, o aluno também podera requerer dos érgaos de fomento a pesquisa
uma bolsa desde que apresente um projeto de pesquisa compativel com a drea de conhecimento do

pesquisador e do orientador.

5.8 - Adequacdo Curricular

5.8.1 - 6.5.4. Lei n? 9.795, de 27 de abril de 1999 e Decreto N2 4.281 de 25 de junho de 2002, sobre
politicas de educacdo ambiental

Para atender a lei especificada, a tematica é discutida de maneira especifica na disciplina de Antropologia
em todas as habilitagdes.

5.8.2 - Resolucdo n? 1, de 17 de junho de 2004 — Educacdo das Relacdes Etnico-Raciais

Visando atender a Resolugdo acima, que dispde sobre adequacdes e reformulagbes de programa de ensino,
para atender as exigéncias politico-pedagdgicas relacionadas a “Educacdo das RelacBes Etnico-raciais”, os
aspectos serdo abordados nas disciplinas Politica Cultural e Midia, Teorias Sociais do Brasil, Etica
Contemporanea e Teoria do Contemporaneo. A disciplina de Geopolitica Internacional também fard

referéncia aos conflitos étnicos e raciais em todo o mundo contemporaneo.
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5.8.3 - Decreto n?5.626 de 22 de dezembro de 2005 — Insercdo de Libras

Quanto ao cumprimento do decreto n? 5626, de 22 de dezembro de 2005, que dispde sobre ensino de
LIBRAS - Linguagem Brasileira de Sinais no Ensino Superior, a Coordenagao decidiu oferecer a disciplina
como optativa aos alunos de todas as habilitagses.

5.8.4 - Resolucdo N2 1, de 30 de maio de 2012, que estabelece Diretrizes Nacionais para a Educacdo em
Direitos Humanos.

Visando atender ao diploma legal acima especificado no que se refere a formagdo para a vida e para a
convivéncia, no exercicio cotidiano dos Direitos Humanos como forma de vida e de organizagdo social,
politica, econémica e cultural nos niveis regionais, nacionais e planetdrio, essa tematica é discutida nas
disciplinas de Sociologia, Antropologia, Comunicacdo e Religido, Geopolitica Internacional, Teoria do

Contemporaneo, Etica Contemporanea.
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6 - METODOLOGIA DE ENSINO

6.1 - Caracteristicas gerais

A metodologia estd fundamentada pela filosofia de ensino escolhida pela IES. A mesma propde um didlogo
continuo entre producgdes classicas das ciéncias humanas e da filosofia e suas vertentes mais
contemporaneas, seja na area tedrico-cientifica, seja no campo das artes e da expressdo linguistica, em
interagdo continua com o cendrio da midia, as entidades de classe, o aperfeicoamento do ferramental
tecnoldgico especifico, e com a sociedade em geral.

O curso de Comunicagdo Social utiliza aulas presenciais, com recursos audiovisuais, entremeadas por
palestras e oficinas com o objetivo de proporcionar aos alunos experiéncias junto aos tedricos e
profissionais de mercado. Além disso, a Faculdade de Comunicacdo e Marketing, através de parcerias,
procura sediar muitos eventos importantes para as areas da Comunicacdo. A metodologia desenvolvida em
cada disciplina fica a cargo de cada docente, mas estimula-se a interagdo com o corpo discente, provocando
discussdes por meio de perguntas e exercicios em sala. Estimula-se a leitura, ndo somente dos textos das
diversas areas de saber com que o aluno entra em contato, mas também de classicos da literatura e da
dramaturgia. Tais leituras sdo cobradas em algumas disciplinas.

O conjunto de disciplinas tem por intengdo estabelecer um didlogo interdisciplinar que torne possivel uma
formacdo profissional que transcenda as capacidades unicamente técnicas e especificas (essenciais para o
exercicio da condicdo de agente de comunicagdo social, mas ndo suficiente) no sentido de viabilizar aquela
“voz interior formadora” que faz a diferenga entre os seres humanos que compartilham o exercicio da
cidadania e aqueles que simplesmente o sofre. Assim sendo, capacitagdo técnica e consciéncia critica
associadas. Para tanto, sdo estimuladas atividades que consigam reunir teoria e pratica nas salas de aula e
em atividades complementares.

Ha a correlagdo entre conteudos praticos e tedricos, ajudando o aprendizado e o estabelecimento de nexos
entre pratica e os conhecimentos dados em sala de aula. Além disso, as atividades complementares
permitem o didlogo entre teoria e pratica. O didlogo interdisciplinar se estabelece entre teoria e pratica e
entre os semestres do curso. Varias sdo as atividades complementares ao ensino as quais os alunos sido
estimulados a participar. Isso porque entendemos que a interacdo com profissionais dos diferentes setores
de atuacdo dos alunos é fundamental. As atividades sdo realizadas preferencialmente no campus e a
presenca dos alunos é controlada.

Ha a possibilidade de desenvolver atividades de iniciagdo cientifica no curso de Comunicagdo Social e
Marketing. Para tanto, hd uma coordenadoria de iniciacdo que, a partir de projetos inscritos pelos alunos,
em concordancia com algum professor do curso, faz a selegdo daqueles que aparentam serem mais
adequados em termos das dreas de conhecimento da comunicagdo, os que apresentam maiores
possibilidades de viabilizacdo e daqueles cujos autores tém apresentado melhores médias. Assim, as
chances do aluno conseguir terminar o projeto, desenvolvendo trabalho adequado, sdo mais factiveis.

Os projetos de monitoria seguem o mesmo processo. Alunos inscrevem-se para serem monitores de alguns

professores ou de atividades organizadas pelas habilitagdes. Conforme as notas do aluno, seus interesses,
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conhecimentos relativos as areas de saberes mais especificas, ele serd ou nao selecionado para participar

dos mesmos.

A ideia de relacionar teoria e pratica em cursos de ciéncias aplicadas ndo é propriamente nova. A forma de
realizar também ndo. Chamar profissionais de mercado para interagir com os alunos, alguns como
professores nem sempre traz novidades. As parcerias com as entidades profissionais, no entanto, tém
possibilitado trocas das mais importantes para os alunos, professores e coordenagdo. Gragas a isso tem-se
conseguido atualizar relagGes de conteudos das disciplinas praticas, bem como atualizar discussGes tedricas
oferecidas em sala de aula. Gragas ao interesse dos docentes em trazer profissionais e tedricos das mais
diversas areas técnicas e do saber, tem-se possibilitado aos alunos a discussdo de tematicas atuais, muitas

vezes retomadas ou iniciadas nas disciplinas.

A partir da concepgdo das estruturas curriculares anteriores, na busca pelo constante aprimoramento dos
conteudos e das relagBes entre eles, as disciplinas que compdem o nucleo de humanidades do curso foram
re-estruturadas para que haja integracdo entre as mesmas e, também, com as areas das habilitacdes. Para
tanto, a reforma da estrutura curricular estabeleceu trés grandes eixos de formac¢do: Humanidades e
Ciéncias Sociais; Artes e Andlise da Produgdo; Comunicagdo e Usos de Linguagem. As disciplinas ndo se
classificam apenas sob os eixos, mas estabelecem a interrelagdo entre os mesmos, o que era a intengdo
inicial. A re-estruturacdo da estrutura curricular tinha como principal meta, além da adequagdo as novas
expectativas do mercado e dos alunos e professores, a criagdo e a modificagdo de disciplinas para o

estabelecimento de novas relagdes entre os eixos de formacgao.

Além das parcerias com entidades de classe, a faculdade procura trazer profissionais para debate com os
alunos, realizar oficinas com profissionais, a fim de proporcionar a interagdo entre teoria e a pratica do

mercado.

A operacionalizagdo do processo ensino-aprendizagem é implementada através da utilizacdo de

mecanismos didatico-pedagdgicos multiplos e flexiveis, em a¢Ges em sala de aula e fora da sala de aula.

Em sala de aula os principais mecanismos/estratégias de aprendizagem s&o:

aulas expositivas ministradas pelo corpo docente;

- apresentacdo oral pelos alunos de trabalhos e seminarios por eles desenvolvidos;
- discussdo em grupo;

- apresentacdo de estudos de casos;

- exposicdo de material audiovisual;

- avaliagdes continuas da aprendizagem (individual e em grupo);

- dinamica de grupo;

- exercicios de aplicagdo sobre conceitos e ferramentas;

- apresentagdo de trabalhos interdisciplinares;

- avaliagdes multidisciplinares e interdisciplinares.
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Fora da sala de aula os principais mecanismos e a¢des sdo:
- palestras, oficinas
- eventos de extensdo;
- trabalhos de pesquisa por disciplina;
- trabalhos interdisciplinares.
- estagio curricular supervisionado;

- trabalho de conclusdo de curso.

6.2 - Interrelagao das disciplinas na concepg¢ao do curriculo

A interrelagdo sera apresentada seguindo a estrutura curricular das quatro habilitacdes oferecidas e do
grupo de disciplinas que comp&em o nucleo de humanidades. E importante lembrar que a interrelacdo
legitimadora da coeréncia entre curriculo, objetivos e concepgdo se da precisamente no didlogo entre o
nucleo de humanidades e a estrutura especifica de cada habilitagdo.

A estrutura curricular do curso foi estipulada de maneira a contemplar primeiramente os conteudos
necessarios para a formacgao tedrica e profissional bdsica. Sobre essa base de conhecimento constrdi-se
formacdo tedrica e profissional mais especifica, com enfoque direcionado a habilitagdo pretendida. As
reunides de coordenagdo realizadas no inicio dos semestres letivos tém como objetivo estabelecer as
relagbes de conteudos programaticos entre os professores do mesmo semestre letivo. Além disso, os
professores de disciplinas continuas, dadas em varios semestres, reinem-se para programar a continuidade
dos conteudos. Os trabalhos interdisciplinares realizados nos diversos semestres ocorrem por iniciativa dos
professores de matérias afins. Alguns sdo tradicionais, j4 ocorrem ha anos, outros sdo esporadicos. As
coordenagdes de drea e a coordenagdo de curso estimulam tais atividades, mas ndo estabelecem
obrigatoriedades, uma vez que estas podem interferir no processo de avaliagdo concebido pelo professor
responsavel pela disciplina.

A partir da concepgao das estruturas curriculares anteriores, na busca pelo constante aprimoramento dos
conteudos e das relagGes entre eles, as disciplinas que compdem o nucleo de humanidades do curso foram
reestruturadas para que haja maior integracdo entre as mesmas e, também, com as areas das habilita¢des.
Para tanto, a mudanca da estrutura curricular estabeleceu trés grandes eixos de formac¢do: Humanidades e
Ciéncias Sociais; Artes e Andlise da Produgdo; Comunicacdo e Usos de Linguagem. As disciplinas ndo se
classificam apenas sob os eixos, mas estabelecem a interrelagdo entre os mesmos, o que era a intengao

inicial. A reestruturacdo do curriculo tinha como principal meta, além da adequacdo as novas expectativas
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do mercado, dos alunos e professores, a criagdo e a modificacao de disciplinas para o estabelecimento de
novas relagdes entre os eixos de formagao.

Os objetivos instrumentais a serem atingidos ano a ano foram descritos anteriormente no item Objetivos
(2.3.1) deste documento.

No segundo semestre de 2011, foi realizada a unificagdo de turmas de disciplinas comuns entre as
instituicdes mantidas pela Fundagdo Armando Alvares Penteado. A Faculdade de Comunicagdo e Marketing
participou do processo que visa, principalmente, oferecer aos alunos a oportunidade de observar maneiras
menos especializadas de compor contelddos. A participacdo de alunos de diferentes cursos permite a
utilizagdo de varias perspectivas para integralizar os conteudos das disciplinas e a percepgao dos diferentes
pontos de vista a respeito de um mesmo assunto. Além disso, a unificacdo leva a maior integracdo e troca

de experiéncias entre os diversos alunos das instituicGes mantidas.

6.3 - Avaliagao

Avaliacdo Processo Ensino-aprendizagem

Coeréncia do sistema de avaliacdo do processo ensino-aprendizagem com a concepcdo do curso

O Objetivo do curso é formar agentes de comunicagdo social, portanto, cidaddos responsaveis pela
construcdo de concepg¢des de mundo, sua difusdo e multiplicacdo na sociedade. Isso significa, no limite, a
construcdo do presente e do futuro e a continua interpretacdo do passado. A midia hoje disputa lado a lado
com a educagdo formal e familiar a elaboragdo pedagdgica da sociedade, portanto, € um erro associar a
midia apenas com a dimensao informativa, pois ela é acima de tudo formativa, principalmente na sua face
dialética. Assim sendo, é evidente que a dimensdo de critica social tem que ser buscada como um dos eixos
centrais do ensino. Concretamente, essa atividade geradora de visdes de mundo se desdobra em atividades
(contempladas nas quatro habilidades especificas) como produc¢do e divulgacdo de informagdes e seu
agenciamento no processo formativo humano, interacdo empresa-mercado-sociedade-estado na sua micro
e macrofisica politica e econémica, construgdo do imaginario social e psicoldgico, organizacdo da hierarquia
de valores morais, enfim, desdobra-se no processo de aprofundamento da capacidade natural humana de
adaptar-se as demandas do meio ambiente, muitas vezes transformando-o, enquanto animal racional e
moral que é.
Assim sendo, entendemos que o sistema de avaliagdo deve ser pensado e realizado dentro do parametro de
desenvolvimento pratico-especifico, criativo e tedrico-critico. Para tanto, devemos estabelecé-lo em dois
niveis conceituais e praticos:
e  Conferindo individualmente / coletivamente a assimilagdo dos conceitos e ferramentas envolvidos
na preparac¢do das condi¢cdes de possibilidade para a realizacdo da atividade fim (midia e seu papel
como construtora de visGes de mundo dindmicas), assim como a habilidade em expressa-los e
transmiti-los em formas comunicacionais distintas, ambientadas em estruturas sociais diversas.
Neste nivel, a avaliagdo deve acontecer de modo direto, isto é, através da indagagdo precisa dos

conteudos presentes no agenciamento da aprendizagem e ensino com objetivo formativo.
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e (Criando o ambiente que simula situagBes praticas (isto €, a materializagdo dos conceitos e
ferramentas elaborados e transmitidos no processo de ensino) a serem enfrentadas pelo agente
social em comunicagdo (realizagcdo de filmes, programas de radio e TV, produgdo econémica e
social da dinamica publicitaria e da interagdo comunicacional entre sociedade, estado e empresa,
interagdo esta geradora do espaco publico caracteristico de uma sociedade marcada pela estrutura
de mercado). Neste nivel, a avaliagdo se da de modo indireto, isto é, através da criagdo de

situagBes pontuais e hipotéticas nas quais o ferramental conceitual é posto a prova.

Procedimentos de avaliacdo do processo de ensino-aprendizagem

O aproveitamento escolar é avaliado por meio do acompanhamento continuo do aluno e dos resultados por
ele obtidos em provas e trabalhos (nota expressa em grau de zero a dez). A avaliagdo do desempenho
escolar é feita por disciplina, incidindo sobre a frequéncia (obrigatéria) e o aproveitamento.
Independentemente dos demais resultados obtidos, é considerado reprovado na disciplina o aluno que nao
obtenha frequéncia minima de setenta e cinco por cento as aulas ministradas e demais atividades escolares
de cada disciplina.

E considerado aprovado na disciplina o aluno que obtiver nota de aproveitamento resultante de média das
notas das avaliagdes ndo inferior a cinco, e que atinja frequéncia minima de setenta e cinco por cento as
aulas ministradas e demais atividades escolares daquela disciplina.

Nos dois ultimos semestres, os alunos devem elaborar e apresentar o Trabalho de Conclusdo de Curso,
conforme regulamentagao aprovada pela Coordenadoria do Curso. Cada habilitagdo tem especificidades de
seu trabalho e as mesmas estdo descritas no item especifico do projeto pedagdgico.

O professor da disciplina elabora provas e determina a realizagdo de trabalhos, bem como os critérios para
avalia-los. Existem trabalhos multidisciplinares, que agregam atividades a serem desenvolvidas por mais de
uma disciplina nos varios semestres do curso. Assim, os alunos colocam em pratica vdrias atividades para as
quais foram preparados ao longo do curso.

O ndmero minimo de provas, semindrios e trabalhos e suas peculiaridades sao fixados pela Coordenadoria
do Curso e aprovados pelo Colegiado de Curso, visando a avaliagdo progressiva do aproveitamento do
aluno. O professor da disciplina elabora provas e determina a realizacdo de trabalhos, bem como os
critérios para avalia-los. Essas informagdes sdo entregues no apoio a fim de que toda forma de critério de
avaliagdo praticado na instituicdo seja compartilhada, avaliada pelo corpo docente de modo transparente, e
assim, aperfeicoada continuamente. Muitos trabalhos realizados no ambito das habilitagdes envolvem a
criacdo de produtos referentes a area escolhida, proporcionando experiéncias mais proximas as vivéncias
de mercado. Existem trabalhos multidisciplinares, que agregam atividades a serem desenvolvidas por mais
de uma disciplina nos varios semestres do curso. Assim, é possivel atingir os objetivos de relacionar
conceitos e estabelecer nexos entre os diversos conteddos ministrados no curso.

O NDE recolhe informagGes, constantemente, e analisa a eficacia dos procedimentos adotados, no sentido

de fornecer dados para avaliagdo dos mesmos. O Coordenador de curso pode, a partir dessas andlises,
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planejar e executar as alteragdes, caso necessario, para que o processo ensino-aprendizagem volte a ser

adequado.

6.4 - Nivelamento

Politicas foram criadas para facilitar a transicio entre Ensino Médio e Superior, garantindo bom
aproveitamento e rendimento adequado nos cursos. O Programa de Nivelamento, por exemplo, tem por
objetivo corrigir eventuais falhas detectadas no Processo Seletivo da FAAP. Este programa compreende
disciplinas especificas, entre outras, Lingua Portuguesa e Matematica. De acordo com a disponibilidade do
corpo discente o Nivelamento podera ser realizado fora do horario de aulas (a tarde para os cursos
matutinos; aos sabados para os cursos noturnos).
O nivelamento de lingua portuguesa, por exemplo, concentra esforcos de docentes e discentes para
superar dificuldades de entendimento de textos e confeccdo ou elaboragdo de escritos préprios. A
submissdo a Internet revelou-se interessante em alguns aspectos da formacdo, mas trouxe algumas
resisténcias ao dominio do uso da lingua culta, que é objetivo do curso e parte presente das Diretrizes
apresentadas pelo Ministério da Educagdo. Por isso, faz-se necessdria elaboracdo de avaliagdo de
conhecimentos basicos depois do ingresso no curso, para que se possa determinar o nivel de reten¢do dos
conhecimentos obtidos no Ensino Médio. Depois serdo aplicadas aulas dirigidas a superagédo dos problemas
de aprendizado identificados pelo corpo docente.
A Faculdade de Comunicagdo e Marketing possui ainda mecanismos efetivos de acompanhamento de seus
estudantes. Hd um regime de acompanhamento por meio de tutoria. Os érgdos colegiados designam um
professor para ser tutor de uma turma, esse acompanha ao longo dos primeiros semestres o desempenho
académico escolar dos alunos. Com este regime a faculdade pretende:

e  Acompanhar o rendimento escolar dos estudantes;

e  Avaliar o envolvimento do estudante com a comunidade interna da faculdade;

° Orientar a carreira profissional do aluno;

. Incentivar o espirito investigativo e empreendedor do estudante;

e  Com o contato mais préximo, o tutor podera identificar habilidades do estudante que poderdo ser

desenvolvidas em competéncias;
e  Verificar possiveis problemas de cogni¢cdo dos alunos ingressantes e incremento de certos

contetdos por meio de aulas de acompanhamento.

6.5 - Recuperagao

Durante férias e recesso escolar, a Faculdade pode ministrar disciplinas em carater de dependéncia, para
alunos em regime de dependéncia. Tais disciplinas obedecem aos mesmos programas e cargas hordrias

exigidas para as disciplinas ministradas durante o semestre letivo regular.

46



6.6 - Integracao da Graduagao com a Extensdo e com a Pés-Graduagao

A Coordenacgdo de Extensdo e Pés-Graduagdo é encarregada de mapear as possibilidades e a efetividade da

integracdo entre as atividades da Graduagdo, Extensdo e Pds-Graduagdo.

P&s-Graduagao

Todos os cursos de Pds-Graduagdo da Faculdade de Comunicagdo e Marketing contam com uma
participagdo minima de 30% de docentes atuantes nos cursos de Graduagao.

Os professores que atuam regularmente em cursos de Pds-Graduagdao mantém contratos efetivos de
trabalho com a IES, facilitando sua incorporac¢do ao quadro docente da Graduagao.

Os projetos dos cursos de Pds-Graduagdo, bem como o coordenador técnico de cada programa, sdo
necessariamente indicados pelos coordenadores das habilitagdes da graduagdo. Os programas sao também

elaborados de modo a complementar a formacdo oferecida por essas habilitagGes.

Extensdo

Todos os cursos de Extensdo da Faculdade de Comunicagdo e Marketing sdo coordenados por professores
atuantes nos cursos de Graduagdo. Outras atividades de extensdo, como publicacdes, debates, palestras,
seminarios e Semana da Comunicagdo contam com uma participagdo constante e expressiva desses
professores, seja como conferencistas, seja como interlocutores ou mediadores das discussdes com
convidados.

Essas atividades de Extensdo, abertas ao publico interno e externo ao Campus, representam também uma

oportunidade bastante efetiva de interagdo entre alunos da Graduagdo e da Pds-Graduagao.

6.7 - Flexibilidade Curricular

A flexibilidade curricular aplicada na disciplina Seminarios - Tendéncias no Mercado da Comunicagdo,
Marketing, Criacdo e Tendéncias e Debates sobre a Produgdo Audiovisual - serd assegurada pela utilizacdo
de agGes e mecanismos variados como:

e  Acompanhamento dos movimentos apresentados pelo mercado profissional

e Analise das novas ferramentas e processos apresentados em: feiras, exposi¢cdes e congressos.

e  Contato com profissionais brasileiros e estrangeiros por meio de palestras e workshops oferecidos

a0s nossos alunos.
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EMENTAS - HUMANIDADES

CRIATIVIDADE - 4A0100

Criatividade e inovagdo. Dimens6es da criatividade: pessoa, processo, produto e ambiente criativo. Técnicas
e métodos de geracdo de ideias.

ANTROPOLOGIA - 4HU170

Escolas e correntes do pensamento antropoldgico. Conceitos principais da disciplina: cultura, simbolismo,
contato intercultural, alteridade, identidade, etnocentrismo, relativismo, raca, racismo e género. As relacdes
étnico-raciais no Brasil.

HISTORIA DA ARTE | - 4HU171

Arte, estética e historia. Movimentos artisticos na histéria: arte classica, renascimento, barroco, rococd, neo-
classico, omantismo, realismo romantico, impressionismo. A tradi¢cdo artistica ocidental baseada em uma
cultura de imagens especificas.

ANALISE DA IMAGEM | - 4HU172

Teorias sobre a imagem. Conceitos para a andlise do discurso visual. Construcéo do discurso visual.

LINGUA PORTUGUESA | - 4HU173

Processo de comunicacéo verbal (oral e escrita). Padrdes da norma culta da Lingua Portuguesa. Intelecgao
de textos, a partir de leituras tedricas e ficcionais.

TEORIAS DA COMUNICACAO | - 4HU174

Comunicacgdo e Semidtica. Teoria geral dos signos.Tecnologias da Comunicagao aplicadas a Arte.
SOCIOLOGIA - 4HU175

As origens da sociologia. A constituicdo da sociologia como ciéncia. Teorias sociolégicas classicas:
Durkheim, Marx e Weber. A sociologia no mundo contemporaneo: as transformagfes na sociedade, os riscos
sociais, econdmicos e politicos.

EPISTEMOLOGIA EM COMUNICAGAO - 4HU176

A comunicagdo como campo de estudo especifico: contextualizagdo; contribuicdo interdisciplinar e os
paradigmas de producdo de conhecimento na area. Metodologias de estudo em comunicagao.

COMUNICACAO E MERCADO - 4HU270

Mercado como realidade estrutural da sociedade do capitalismo avan¢ado. Impacto desta realidade na
comunicagdo social. Comunicacdo como produto. Sofisticacdo da oferta e da demanda. Tecnologias de
mercado na comunicacao.

HISTORIA DA ARTE Il - 4HU271

Arte como expressdo social nos momentos histéricos e das rupturas estéticas. Tendéncias da Arte
contemporanea. Perspectivas da Arte brasileira.

ANALISE DA IMAGEM Il - 4HU272

Teorias sobre a imagem. Imagem e ideologia. O problema da perspectiva na formacdo da ideia de sujeito e
objeto. Alegoria e simbolo. Mimeses e os novos rumos da figuracéo.

LINGUA PORTUGUESA Il - 4HU273
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Comunicagéo oral e escrita. Técnicas de leitura, interpretacéo de textos, redagdo. Padrdes da norma culta da
lingua portuguesa. Organizacgao das informacdes. Organizacdo macroestrutural e microestrutural do texto.

TEORIAS DA COMUNICAGAO Il - 4HU274

Semiotica e Semiosfera. Arte Aplicada, comunicacéo e tecnologia. Modernidade e Cultura de massas. POs-
Modernidade.

SOCIOLOGIA DA COMUNICACAO - 4HU275

Teorias sociolégicas da comunicagédo. Elementos para a analise do fenbmeno da comunicagdo. Universo
simbdlico das sociedades.

ESTUDOS CULTURAIS - 4HU276

O lugar da cultura na atualidade. Papel da cultura na definicdo de identidades. Cultura como articuladora
entre diferentes esferas culturais. Questdes étnico-raciais.

FILOSOFIA - 4HU371

Os grandes sistemas de ideias, em eixo histérico e conceitual com énfase nas principais correntes do
pensamento contemporaneo.

ESTETICA - 4HU372

Teorias estéticas classicas. Fundamentos da Estética. Uma abordagem sobre os principais conceitos de
Estética ao longo da Histdria da Arte.

LINGUA PORTUGUESA Il - 4HU373
Usos da Lingua Portuguesa na comunicacéo de massa. Elementos para andlise de discurso. Linguistica.
TEORIAS DA COMUNICAGAO IIl - 4HU374

As diferentes abordagens no processo comunicacional. Os diferentes mecanismos de controle e manipulacédo
no uso dos meios de Comunicagao.

TEORIAS SOCIAIS DO BRASIL - 4HU375

Brasil Colonial. Formac¢édo do Brasil Moderno. Estado-nacdo. ldentidade Nacional. Andlises socioldgicas,
histérica e cultural. Discussao de autores como Gilberto Freire, Roberto da Matta, entre outros.

LITERATURA E DRAMATURGIA - 4HU470

Teorias dos géneros. Principios de composigdo do texto literario. Composicao de repertorio literario universal
para a compreensdo do mundo e para a critica literaria.

FILOSOFIA DA COMUNICAQAO -4HUA471
A condicdo do homem contemporaneo, com énfase nos aspectos moral, social, filoséfico e comunicacional.
POLITICA CULTURAL E MIDIA - 4HU472

Relacéo entre politica e cultura. Conceitos de cultura presentes nas formas de politica cultural. Politicas de
Estado e de governo presentes nos varios periodos histéricos no Brasil.

COMUNICAGAO E HIPERMIDIA - 4HU473

A linguagem hipermidiatica e a diversidade dos meios digitais. Conceitos relacionados a hipermidia.
Formacdo de comunidades virtuais bem como as redes sociais e sua aplicabilidade no campo da
comunicagéo.

PSICOLOGIA - 4HU474
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Os fundamentos e a evolugdo da Psicologia. As areas de conhecimento da Psicologia. As principais
concepgoes tedricas da psicologia na atualidade.Os principais temas tedricos de Psicologia

COMUNICAGAO COMPARADA - 4HU570

Formas de representacdo na modernidade. Géneros estéticos e de suas relagdes com a matéria histérica.
Comunicacéo e sociedade. Linguagens e simbolos. Estética e tecnologia.

GEOPOLITICA - 4HU571

Relacdes entre espaco e poder. Pensamento geopolitico. Estudo de fronteiras nacionais e internacionais.
Relacdes comerciais e politicas atuais. Comunicacéo e poder.

COMUNICACAO E RELIGIAO - 4HU572

Religibes como sistemas de sentido. Interacdo entre religides, midia e teorias da comunicagdo. O espectro
religioso nacional e internacional e sua relagdo com os meios de comunicagao.

PSICOLOGIA DA COMUNICAGAO - 4HU573

Teorias psicolégicas. Elementos e conceitos de Psicologia suscetiveis de aplicagdo no campo da
comunicac¢do. Formacgédo do imaginario do receptor através da teoria.

CRITICA EM COMUNICAC}AO - 4HU670
O discurso e as praticas contemporaneas da comunicagdo. Reflexdo critica sobre o campo.
COMPORTAMENTO CONTEMPORANEO - 4HU671

Tendéncias, conceitos, teorias que dédo forma a agdo humana no mundo contemporaneo. Etica, politica,
estética, consumo, tecnologia, midia, religido e produtos.

TEORIA DO CONTEMPORANEO - 4HU672

Fundamentos para a apropriagdo dos principais debates teéricos da atualidade. Transformagdes sociais,
mutagBes do capitalismo globalizado, questdes ambientais. Discussdes politicas e crise dos sujeitos
cléssicos.

INTELIGENCIA DE MERCADO - 4HU770

Aplicacéo dos contelidos das disciplinas de humanidades a area de conhecimento especifico dos alunos num
cenario de economia de mercado.

EMENTAS - PUBLICIDADE E PROPAGANDA

LINGUAGEM FOTOGRAFICA - 4PP170
Técnicas de fotografia, técnicas de revelacéo, processamento e selecao de imagens.
ADMINISTRACAO E GESTAO DE NEGOCIOS - 4PP171

Evolugdo histérica das organizacdes e do pensamento administrativo. Principais teorias. Fungdes
administrativas. O papel do gestor e as habilidades gerenciais. Func¢des da organizacdo. O processo de
tomada de decisdo. Estruturas, processos organizacionais e fontes de poder.

LEGISLACAO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA - 4PP172

NogOes essenciais do direito. Direito constitucional. Direitos e garantias individuais e coletivas. Direitos
sociais.

53



CINEMA E VIDEO | - PRODUCAO PUBLICITARIA - 4PP173

Conceitos, técnicas, tendéncias e fungbes dos elementos para a produgdo de videos publicitarios para TV e
Cinema.

FOTOGRAFIA APLICADA - 4PP270

Tendéncias da producgdo fotografica. Treinamento pratico utilizando camera digital e estudio. Reflexdes
presentes na constru¢cao do campo.

MARKETING | - CONCEITOS BASICOS - 4PP271

Conceito de Marketing e sua evolugdo. Fungles estratégicas e sistemas aplicados ao mercado. Visédo
moderna e responsavel do campo. Marketing como filosofia de negécios.

ESTATISTICA | - 4PP272

Conceitos bésicos. Andlise exploratéria de dados. Apresentacdo tabular e grafica. Medidas de posicéo,
disperséo, assimetria e curtose. Probabilidade. Varidveis aleatdrias. Distribuic6es Discretas.

RADIO | - PRODUGAO PUBLICITARIA - 4PP273

Histéria do radio. Adequacdo de linguagem ao estilo das emissoras. Jingle como mensagem comercial.
Efeitos sonoros. Roteiro. Tendencias do meio.

CINEMA E VIDEO Il - PRODUGAO PUBLICITARIA - 4PP274

Fundamentagdo das técnicas de edi¢cdo das mensagens, para a transformacgdo da linguagem criativa em
linguagem de cinema e video para internet e novas midias.

DESIGN GRAFICO E DIGITAL | - 4PP370

Producao grafica: sistemas de cores. Sistemas de impresséo. Tipos de papel. Tipologia. Conceitos de pegas
graficas e/ou digitais.

MARKETING Il - ESTRATEGIAS DE PRODUTOS E MARCAS - 4PP371

Conceitos e técnicas de Marketing que permitam a identificacdo de praticas gerenciais para produtos e
marcas.

ESTATISTICA Il - 4PP372

Distribuicdes Continuas de Probabilidades. Inferéncia estatistica. Técnicas de testes de hipdteses. Teste Qui
quadrado.

ESTRATEGIAS EXECUTIVAS DE COMUNICAGAO - 4PP373

Conceitos e estratégias de empreendedorismo na area de comunicagcdo. Relacionamento comercial.
Produtos de comunicacgéo.

RADIO Il - PRODUCAO PUBLICITARIA - 4PP374

Situagdo atual do Radio. Gravagdo e Producdo de spots e jingles. Processos de montagem das pecas
publicitaria. Trilhas e efeitos sonoros.

DESIGN GRAFICO E DIGITAL Il - 4PP470
Técnicas de design e diagramacé&o. Editoragao final. SolugGes estéticas para pecas graficas e digitais.

MARKETING Il - COMUNICACAO INTEGRADA - 4PP471
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Conceito de Comunicacao Integrada de Marketing. Planejamento de Comunicagdo Integrada de Marketing.
Mix de Comunicacdo Promocional. Legislagdo Promocional. Programa de Incentivo de vendas. Planejamento
de Marketing Promocional.

BRANDING ENTERTAINMENT - 4PP472

Conceitos e técnicas na elaboracdo de planejamento para os diversos tipos de convergéncias com sua
gestdo e organizacdo. Técnicas que possibilitem avaliar e desenvolver iniciativas de Branded Content.

REDAQAO E CRIAQAO PUBLICITARIA | - 4PP473
Desenvolvimento de elementos do processo criativo para elaboragéo de textos publicitarios.
PESQUISA | - 4PP474

Conceituagdo de pesquisa mercadologica. Métodos quantitativos. Coordenacao, planejamento e execucgéo de
pesquisas mercadolodgicas. Processamento e interpretacéo de dados. Afericdo de resultados.

MIDIA | - FUNDAMENTOS E CONCEITOS - 4PP570

Conceito e designacdo da Midia. Cenério atual da midia. Departamentos de midia: pesquisa, planejamento,
compras e controle de exibigdo. Caracteristicas dos meios de comunicacao. Perfil do Profissional de Midia.

MARKETING IV - POLITICAS E ESTRATEGIAS DE PRECO E DISTRIBUI(;AO - 4PP571
Principios e estratégias de politica de precos e suas variaveis.
PESQUISA Il - 4PP572

Técnicas e métodos de pesquisas qualitativas. Técnicas e modos de aplicagdo da metodologia de pesquisa
qualitativa.

REDACAO E CRIACAO PUBLICITARIA Il - 4PP573

Elaboracdo de personagens e narrativas no universo de atualidades associativas e suas adaptacdes as
ferramentas de comunicacao.

CRIACAO E DIRECAO DE ARTE | - 4PP574

Conceitos e técnicas para criacdo de logomarca e identidade visual. A composicdo visual de uma peca
publicitaria.

TECNICAS DE ATENDIMENTO - 4PP575
Técnicas e estratégias de abordagem e relacionamento entre cliente e agéncia.
MIDIA Il - PESQUISA DE MIDIA E FUNGAO NO PLANEJAMENTO - 4PP670

Comportamento social no consumo dos meios de comunicacao. Critérios de classificacdo socioeconomica.
Andlise dos consumidores de marcas. A pesquisa de midia: institutos, metodologia, periodicidade e aplicacdo
no planejamento de midia. Audiencia: métodos e critérios de avaliagdo. Planejamento de midia.

MARKETING V - PLANEJAMENTO ESTRATEGICO - 4PP671

Fundamentos e elementos para a elaboracdo de um Planejamento de Marketing
REDAGAO E CRIAGAO PUBLICITARIA IIl - 4PP672

Apresentacdo de diversas linguagens criativas e sua aplicagdo nos meios de comunicagao.

SEMINARIOS AVANCADOS DE MARKETING - 4PP673
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Tépicos avancados em todas as linhas de pesquisa. Inser¢do de tdpicos inovadores. Novas demandas de
mercado. Tendéncias atuais.

CRIACAO E DIRECAO DE ARTE Il - 4PP674

Aplicacdo da criatividade no aspecto imagético do anuncio. Criacdo de pecgas graficas com adequagédo de
formatos especificos.

STORYTELLING E TRANSMIDIA - 4PP675

Introduc&o aos conceitos e técnicas de narrativas transmidiaticas. Oportunidades na cultura da convergéncia.
Desenvolvimento de uma histéria para marcas em mdltiplas plataformas de comunicacéo.

MIDIA Ill - MiDIA DIGITAL - 4PP770

Principais tendéncias tecnoldgicas e seus desdobramentos. Reflexdo sobre o impacto na producdo de
contetdo contemporanea. A interacdo do ser humano com as midias digitais. A emergéncia da TV Digital,
radio digital, comunicagdo mével, games e redes sociais.

MARKETING VI - PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE COMUNICACAO - 4PP771

Técnicas e elementos das etapas do Planejamento de Comunicagdo, critérios e procedimentos para sua
aplicacéo

GESTAO DE SERVIGCOS E MARKETING INTERNO - 4PP772

Conceitos tedricos e técnicas para o desenvolvimento das competéncias necessarias ao desenvolvimento e
implantacéo de estratégias e projetos de marketing de servicos. Gestdo e Administracdo das ferramentas de
comunicagdo com seus desafios e oportunidades para a integracdo do publico interno. Disseminacédo e
internalizacéo da cultura corporativa.

REDAGAO E CRIAGAO PUBLICITARIA IV - 4PP773

Desenvolvimento da capacidade de tradugdo dos conceitos de comunicagdo e suas adaptagbes as
ferramentas de comunicacao.

CRIACAO E DIRECAO DE ARTE Ill - 4PP774

Desenvolvimento do processo criativo a partir da aplicacdo da imagem e texto nas diferentes pecas de uma
campanha de comunicagéo.

MIDIA - PROJETO - 4PP870

TCC - Planejamento de Midia. Andlise da situacédo do produto. Definicdo de metas de alcance e frequéncia.
Defesa dos meios selecionados.Planiha tatica de programacéao.

PLANEJAMENTO - PROJETO - 4PP871

Diagndstico das necessidades de marketing a serem trabalhadas no planejamento de Comunicacao para a
campanha publicitaria experimental.

COMUNICACAO DIRIGIDA - PROJETO - 4PP872

Desenvolvimento de a¢des de comunicagado dirigida que completem o composto da Campanha publicitaria
REDACAO E CRIACAO - PROJETO - 4PP873

Definicao de tema, conceito, assinaturas e textos da campanha publicitaria experimental

CRIACAO E DIRECAO DE ARTE - PROJETO - 4PP874

Definicdo de imagens, diagramacéo de pecas impressa e eletrbnica que exibirdo a campanha publicitaria
experimental.
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EMENTAS - CINEMA

OFICINA DE CAMERA E ILUMINAGAO - 4CN170

Técnica e pratica de assisténcia de camera. Operagédo de equipamentos de camera e de iluminagao
ARGUMENTO | - 4CN171

Teoria e pratica da narrativa visual. Dramaturgias literarias, teatrais, cinematograficas e televisivas.
CINEMA PUBLICITARIO - 4CN172

O cinema aplicado a producéo publicitaria e institucional. Producgéo e realizagdo de obras publicitarias.
ANIMACAO - 4CN173

Histéria da Animag&o. Fundamentos de Animacao. Tipos de Animacgéo. Técnicas de animacao
ANIMACAO APLICADA - 4CN270

Desenvolvimento de storyboard, animatic e pré-visualizacéo de filmes. Realiza¢do de animacao e aplicacdes
para outras midias.

ARGUMENTO Il - 4CN271

Teoria e pratica da narrativa visual. Da narrativa literaria para a narrativa cinematografica. Construgdo do
personagem. Dialogos. Adaptagédo para cinema.

DIRECAO DE ATORES - 4CN272

Teoria e pratica da direcdo de atores para cinema

DIREGAO DE PRODUGAO - 4CN273

Técnicas de administracéo de set de filmagem. Decupagem e andlise de roteiro e organiza¢édo de produgéo.
CINEMATOGRAFIA DIGITAL - 4CN274

Utilizacdo de meios nédo convencionais de captacéo e exibi¢cdo de narrativas conceituais.

HISTORIA DO CINEMA | - 4CN370

A producgédo cinematografica mundial no contexto histérico, envolvendo os aspectos técnicos, econémicos e
sociais do primeiro cinema.

EDICAO DE IMAGEM - 4CN371

Técnica da Montagem e Edicdo. Desenvolvimento da linguagem cinematografica. Montagem dramatica,
documental, construtiva e intelectual

ROTEIRO | - 4CN372

Teoria e pratica da construcdo do roteiro. Nomenclatura e valor dos planos. A linguagem dos planos. Tempo
e espaco na construcao do roteiro.

FOTO STILL - 4CN373
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Apresentagdo dos fundamentos técnicos e estéticos da fotografia estatica. Composicao e equilibrio visual.
CINEMA EXPANDIDO - 4CN374

O estudo das possibilidades de dialogo entre as artes plasticas e o cinema.

ASSISTENCIA DE DIRECAO E CONTINUIDADE - 4CN470

Teoria e pratica de filmagem. Assisténcia de dire¢do. Continuidade cinematografica.

DIRECAO DE SOM - 4CN471

Aplicagdo do som direto na filmagem. Ambiente para captacdo de som. Tipos de gravadores e microfones
especiais.

HISTORIA DO CINEMA Il - 4CN472

A producéo cinematografica no contexto histérico, envolvendo os aspectos técnicos, econdmicos e sociais
das vanguardas dos anos 20, expressionismo alemao e cinema classico dos anos 30 e 40

ROTEIRO Il - 4CN474

Teoria e pratica da construcdo do roteiro cinematografico. Estudo e criagdo do roteiro técnico. A divisédo do
roteiro em sequencias, planos e cenas.

DIRECAO DE FOTOGRAFIA | - 4ACN475
Introducéo a fotografia para cinema. lluminagdo e movimentagdo de cdmera no set de flmagem
CENOGRAFIA - 4CN570

Concepcdo da cenografia. Plantas baixas. Indicagfes para construcao de cenario em estudio. Preparacéo de
locacao. Cenotécnica.

CINEMA BRASILEIRO | - 4CN571

A producgéo cinematogréfica brasileira no contexto histérico, envolvendo os aspectos técnicos, econémicos e
sociais. Primeiras experiéncias.

DIRECAO DE FILME - 4CN572

Teoria e pratica de filmagem. Organizacéo do set de flmagem. Producgéo. Dire¢&o de cena
DIRECAO DE FOTOGRAFIA Il - 4ACN573

Pratica de técnicas avangadas de dire¢cdo mde fotografia e narrativas visuais.

HISTORIA DO CINEMA Il - 4CN574

Produgdo cinematografica no contexto histérico, envolvendo os aspectos técnicos, linguagem, aspectos
econdmicos e sociais. Cinema sonoro.

TRUCAGEM E EFEITOS ESPECIAIS - 4CN575
Técnicas para realizagdo de trucagens e efeitos especiais em cinema e video. Finalizagdo do filme.
CINEMA BRASILEIRO Il - 4CN670

Producdo cinematografica no contexto histérico, envolvendo os aspectos técnicos, linguagem, aspectos
econdmicos e sociais. Cinema sonoro.

HISTORIA DO CINEMA IV - 4CN671
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A produgdo cinematogréafica no contexto histdrico, envolvendo os aspectos técnicos, linguagem, aspectos
econdmicos e sociais. De 1966 a 1980. Novos cinemas.

SEMINARIOS DE CRIACAO - 4CN672

Criacéo e desenvolvimento de ideias e projetos para realizacdo em cinema.

REALIZACAO CINEMATOGRAFICA - 4CN673

Pratica de direcéo e fotografia. Direcéo do filme, direcéo de atores, maquinaria e iluminagéo.
POS PRODUCAO DIGITAL - 4CN674

Teoria e préatica do pds produgdo em cinema e video

ANALISE DE FILME - 4CN675

Estudo da estética cinematografica. Os movimentos das escolas cinematogréficas

CINEMA BRASILEIRO Il - 4CN770

A produgdo cinematografica no contexto histdrico, envolvendo os aspectos técnicos, linguagem, aspectos
econdmicos e sociais. Novos Cinemas.

HISTORIA DO CINEMA V - 4CN771

Producédo cinematografica no contexto histérico, envolvendo os aspectos técnicos, linguagem, aspectos
econdmicos e sociais.Mercado.

LABORATORIO DE ROTEIRO - 4CN772
Criagdo e tratamento da idéia cinematografica
DOCUMENTARIO - 4CN773

Estudo e desenvolvimento do cinema documental
MONTAGEM E EDICAO SONORA - 4CN774

Finalizacao da montagem do filme com aplicagao das bandas sonoras. Técnicas de dublagem e sonorizagéao.
Transcricdo magnética. Mixagem. Transcrigdo oOtica.

MECANISMOS DE FINANCIAMENTO CINEMATROGRAFICO - 4CN775

Organizacdo da Producdo Executiva. Captacdo de recursos. Producdo no set de filmagem. Orgcamento
econdmico e financeiro. Mapas de producéo.

DIRECAO DE ARTE - 4CN776
Composicdo artistica do cenario. Materiais cénicos. Composicao do ambiente.
PRODUC,‘AO EXECUTIVA - 4CN777

Organizagcdo da Producdo Executiva. Captacdo de recursos. Producdo no set de filmagem. Orgcamento
econdmico e financeiro. Mapas de producéo.

CINEMA BRASILEIRO IV - 4CN870

A produgdo cinematografica no contexto histérico, envolvendo os aspectos técnicos, linguagem, aspectos
econdmicos e sociais. Estado e producéo.

POS-PRODUCAO - PROJETO - 4CN871
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Orientacao para trucagens e filmagens de créditos. Pratica de realizagéo do projeto.
MUSICA PARA CINEMA - 4CN872

A elaboracgéo de trilha musical para cinema e video

DISTRIBUICAO E EXIBICAO - 4CN873

Mercado brasileiro de distribuicdo e exibicdo. Comercializagdo do filme. Contrato de exibi¢do. Intermediacéo
do distribuidor. Problemas de comercializa¢&o do filme.

CENOGRAFIA E DIRECAO DE ARTE - PROJETO - 4CN874

Orientacao para construcao da cenografia e criagdo da arte cenografica na realizagéo do projeto.
DIRECAO DE FOTOGRAFIA - PROJETO - 4CN875

Orientacao de fotografia, iluminagdo e camera para realizagao dos projetos de TCC.
MONTAGEM - PROJETO - 4CN876

Montagem do projeto de curta metragem realizado como conclus&o de curso

DIRECAO DO FILME - PROJETO - 4CN877

Orientacdo na elaboracdo de dramaturgia e instrumentacdo de producdo e préatica de flmagem. Dire¢édo de
atores e dire¢d@o de cena para realizacdo dos projetos de TCC.

DIRECAO DE PRODUCAO - PROJETO - 4CN878

Orientacdo de producdo. Planificacdo e execucdo de cronograma de filmagem para realizagdo dos projetos
de TCC.

DIRECAO DE SOM - PROJETO - 4CN879

Orientacdo na gravacao de som direto na filmagem do projeto, montagem e pds-produgdo do projeto como
concluséo de curso

EMENTAS — RELAGOES PUBLICAS

GESTAO DA INFORMACAO MIDIATICA - 4RP170

Conceitos basicos da midia. Comunicagdo de massa. Comunicacgéo Dirigida. Interface das areas de Relacdes
Publicas e Publicidade e Propaganda. Plano de midia.

OPINIAO PUBLICA - 4RP171

Conceituagéo de Opinido Publica: origem e desenvolvimento. Elementos formadores da opinido. Expresséo
da Opinido Pudblica. Examinar a natureza da opinido publica contemporénea. Grande Opinido Publica x
Pequena Opinido Publica. Agenda Setting. Utilizacdo da midia como canal formador e disseminador da
opinido publica.

ADMINISTRAGCAO E EMPREENDEDORISMO | - 4RP172

Evolugdo histérica das organizacdes e do pensamento administrativo. Principais teorias. Fungdes
administrativas. O papel do gestor e as habilidades gerenciais. Func¢fes da organizagdo. O processo de

tomada de decisdo. Estruturas, processos organizacionais e fontes de poder.

TEORIA E PRATICAS DAS RELACOES PUBLICAS | - 4RP173
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Grupos Coletivos: Visdo Moderna e pdés-moderna. Teoria, conceitos e a histéria das Rela¢des Publicas. Os
diversos publicos de uma organizacéo. Relagdes Publicas como administragdo da comunicagdo da rede de
relacionamentos institucionais.

TEORIA E PRATICAS DAS RELACOES PUBLICAS Il - 4RP270

Conceitos, teorias e abrangéncias das Relacdes Publicas. O Processo comunicativo, Barreiras, Redes e
Fluxos Comunicativos. Comunicacdo Organizacional Integrada.

FUNDAMENTOS DO MARKETING - 4RP271

Conceito de Marketing e sua evolugdo. Fungles estratégicas e sistemas aplicados ao mercado. Visédo
moderna e responsavel do campo. Marketing como filosofia de negécios.

ADMINISTRAGAO E EMPREENDEDORISMO Il - 4RP272

Processo administrativo: planejamento, organizagdo, dire¢do e controle. Fun¢des organizacionais: operagoes,
marketing, recursos humanos, finangas. Empreendedorismo e inovacao.

ETICA EM RELAGCOES PUBLICAS - 4RP273

O problema ético. Etica na Histdria. Etica e Moral. Correntes do pensamento moral. Grécia Classica. Moral do
Interesse. Moral do Sentimento. Moral do Dever.

LINGUAGEM FOTOGRAFICA INSTITUCIONAL - 4RP274

A natureza da linguagem fotografica. As caracteristicas da fotografia como artificio para a construcdo e
consolidacdo da imagem organizacional.

PLANEJAMENTO DE EVENTOS, CERIMONIAL E PROTOCOLOS - 4RP370

O evento como ferramenta das Rela¢des Publicas. Tipologia e classificacdo. Planejamento e organizagao.
Aspectos estratégicos e taticos na realizagcdo de eventos em organizagdes. O evento como produto e servigo.

ESTATISTICA - 4RP371

Conceitos basicos. Analise exploratéria de dados. Apresentagdo tabular e grafica. Medidas de posigéo,
disperséo, assimetria e curtose. Probabilidade. Varidveis aleatdrias. Distribuicées Discretas.

MARKETING EM RELAGOES PUBLICAS - 4RP372

Conceitos e técnicas de Marketing que permitam a identificagcdo de praticas gerenciais para produtos e
marcas.

RELACIONAMENTOS ORGANIZACIONAIS E SUSTENTABILIDADE - 4RP373

Funcionamento do Estado e sua complexa rede de instituicBes. Relacionamento de organiza¢des publicas
com os diversos segmentos da sociedade. Responsabilidade socioambiental para a sustentabilidade e o
papel das relagdes Publicas.

ATENDIMENTO AO CONSUMIDOR - 4RP374

Conceito, panorama, histérico do atendimento consumidor. A visdo das RelagGes Publicas no contexto do
atendimento ao consumidor. Politicas de atendimento ao consumidor nas organizagGes empresariais.

COMUNICAGAO ORGANIZACIONAL, MARCAS E BRANDING - 4RP470

Estratégias, planos e atividades da comunicacgdo integrada. Desenvolvimento e fortalecimento da imagem e
gestao da marca. Reputacao e posicionamento institucional na construgédo de marca.

PESQUISA EM RELACOES PUBLICAS | - 4RP471
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Conceitos basicos de pesquisa. Metodologia quantitativa. Identificar necessidades em consonancia com as
decises estratégicas das relacdes publicas.

PRODUGAO DE EVENTOS, CERIMONIAL E PROTOCOLOS - 4RP472

Pratica profissional na execugado de eventos. Oportunidades mercadologicas. Métodos de avaliacédo e andlise
pos-evento. Gestdo de produtos e servigos, técnicas de avaliagdo de fornecedores. Gestdo de orcamento.
Vis&éo no segmento de negocios. Tendéncias no mercado de eventos.

RELACIONAMENTO E ASSESSORIA DE IMPRENSA - 4RP473

Conceitos, nogdes basicas e organizacdo de Assessoria de Imprensa. Relacionamento com a Imprensa.
Assessoria de Imprensa no universo Corporativo: Cliente Interno/Cliente Externo. Relagdo Jornalista e
Assessor de Imprensa. O que é noticia. Midia training.

RELACOES PUBLICAS INTERNACIONAIS - 4RP474

As Relacdes Publicas, o cenério internacional e a gestdo de negdcios globalizados. Comunicagéo e contexto
cultural.

PRODUGAO AUDIOVISUAL E NOVAS MIDIAS | - 4RP570

Técnicas cinematograficas, planejamento, criagdo e producdo de mensagens audiovisuais. A producdo
audiovisual nas atividades de Relag8es Publicas

PESQUISA EM RELAGOES PUBLICAS Il - 4RP571

Pesquisa de opinido e técnicas de avaliagdo aplicadas no planejamento estratégico de Rela¢Bes Publicas.
CULTURA ORGANIZACIONAL - 4RP572

O trabalho e sua evolugdo. Cultura organizacional. Comunicagéo organizacional e as Rela¢des Publicas.
PRODUCAO DE CONTEUDO CORPORATIVO - 4RP573

Técnicas de redagéo jornalistica. Producdo de periodicos e publicagBes institucionais das organizagdes como
atividade de Relag8es Publicas.

RELACIONAMENTOS COMUNITARIOS - 4RP574
Relacionamentos comunitarios no Brasil. Técnicas de rela¢des publicas nos relacionamentos comunitarios.
COMUNICAGAO COM PUBLICO INTERNO - 4RP670

Comunicagdo com o publico interno. Visdo moderna da comunicagdo com o empregado com base na cultura
da organizacdo. Comunicacao de lideranca com o objetivo de gerar engajamento.

ADMINISTRACAO EM CRISES - 4RP671

Comunicagdo, imagem e reputacdo corporativa. Crise corporativa. O papel do profissional de relagdes
publicas

PRODUCAO AUDIOVISUAL E NOVAS MIDIAS Il - 4RP672

Aplicagdo, conceituagdo e técnicas de producdo dos recursos audiovisuais na comunicagdo organizacional.
Pré-produgéo, Producgédo e Pés-producgédo para realizagdo de filmes institucionais para comunicacéo interna e
externa como parte integrante do planejamento estratégico de Relag6es Publicas.

ASSESSORIA E CONSULTORIA EM RP - 4RP673

Atuacéo do profissional de Relag6es Publicas no mercado corporativo, consultorias e assessorias. Demandas
do mercado e atuacao multidisciplinar. Planejamento em Rela¢des Publicas.
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RELACOES PUBLICAS NAS MIDIAS SOCIAIS - 4RP674

Novas ferramentas e canais de comunicacao. As transformacdes nas Rela¢des Publicas com a populariza¢éo
das midias sociais. A evolu¢@o da comunicacao corporativa nas midias sociais.

SEMINARIOS - TENDENCIAS NO MERCADO DA COMUNICAGCAO - 4RP675
Principais tendéncias estratégicas e ferramentais do mercado de comunicagéo global.
PESQUISA EM RELACOES PUBLICAS Il - 4RP771

Planejamento e execugéo de pesquisas metodolégicas aplicadas ao cliente-modelo.
CONCEITUAL | - PROJETO - 4RP772

Pesquisa e construcdo da fundamentagéo tedrica: teoria geral de RP; teoria de publicos; relacdes publicas e
a filosofia da comunicagdo do Projeto Experimental. Metodologia cientifica aplicada no uso do Manual do
Trabalho de Conclusé&o de Curso.

ESTRATEGICO | - PROJETO - 4RP773
Planejamento de Relac¢des Publicas: processo, funcdes e atividades.
TEORIA E METODOLOGIA EM PLANEJAMENTO DE RELAC@ES PUBLICAS - 4RP774

A construcdo de argumentacao tedrica em Relagdes Publicas, revisdo das normas técnicas e suporte para o
Trabalho de Concluséo de Curso (TCC).

PRODUGCAO | - PROJETO - 4RP775

Orientacao e aplicacdo dos conhecimentos tedricos e praticos na criagcao e desenvolvimento do planejamento
de Relagdes Publicas: Producdo e elaboragdo de briefing. Cenarios do segmento de atuagdo da empresa-
cliente.

CONCEITUAL Il - PROJETO - 4RP870

Coleta e organizagdo de dados, conhecimento da situa¢cdo comunicacional e administrativa da organizacgéo.
Segunda etapa metodoldgica do trabalho de conclusdo de curso.

ESTRATEGICO Il - PROJETO - 4RP871

Visdo e conhecimento estratégico do projeto. Criacdo de propostas. Dimensionamento de prazos e
implantacéo de agdes.

PRODUGCAO Il - PROJETO - 4RP872

O Projeto de RelagBes Publicas e Comunicagao: estruturagdo, produgdo e avaliacdo final do de projeto em
RP.

GESTAO E ORCAMENTO - 4RP873

Planejamento estratégico de custos. Definicbes basicas e classificacdo de custos. Principais vantagens e
desvantagens de indicadores de desempenho. O custo como elemento de tomada de decisédo

PRODUGCAO GRAFICA E DESIGN - 4RP874

O processo criativo em artes graficas como parte integrante do planejamento estratégico de comunicacao
empresarial. A linguagem e os recursos graficos: briefing, conceituacéo e técnicas de produgdo. Aplicacéo,
conceituacgao e técnicas de producéo das artes graficas como parte integrante do planejamento estratégico.

ESTETICA DA VOZ E FALA NAS RELAGOES PROFISSIONAIS - 4RP875
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Preparacdo da apresentacéo audiovisual e comunicagdo verbal. Semindrios conceituais sobre as préticas
profissionais e a estética da voz e fala.

EMENTAS - RADIO E TELEVISAO

TECNOLOGIA DO RADIO E TELEVISAO - 4RT170

Transmisséo e gravagdo de mensagens de Audio e video. Os equipamentos para gravagao e transmissao.
Uso de diferentes tecnologias.

HISTORIA DO RADIO E TELEVISAO | - 4RT171

Histdria do radio no Brasil. A evolucdo do veiculo como meio de comunicagdo popular. Os géneros e 0s
programas radiofnicos ao longo do tempo.

ANIMACAO E VIDEOGRAFISMO - 4RT172

Estudo das técnicas de animacdo desde o seu uso no cinema até as possibilidades atuais com uso de
plataformas digitais.

OFICINA DE ROTEIRO - RADIO - 4RT173

Redacdo de roteiros para radio. A Lingua escrita e a Lingua Falada (e ouvida). Formatos e contetidos de
roteiros de radio. O roteiro como etapa fundamental da realizacéo de programas de radio.

INTRODUCAO AS MIDIAS DIGITAIS - 4RT270

As mudancas no radio e na televisdo com a passagem do sistema analodgico para o digital. A televisdo digital
e o radio digital. A digitalizacéo e a convergéncia de diferentes midias. O ciberespac¢o e o audiovisual.

HISTORIA DO RADIO E TELEVISAO Il - 4RT271

A histéria da Televisao no Brasil através dos tempos. A evolugdo dos géneros de programas televisivos e das
programacdes de emissoras comerciais e educativas. A televisdo como importante meio de comunicacéo
social do pais.

ELEMENTOS DE LINGUAGEM MUSICAL - 4RT272

Nocdes de teoria musical. A estética musical. Efeitos dramaticos da miusica. Edicdo de trilha sonora.
Sincronismo imagem-ruidos-fala-musica. Misica incidental e integracdo da musica num espetaculo.

INDUSTRIA AUDIOVISUAL - 4RT273

Setor audiovisual: produtos, veiculos e mercados. Setores de producgdo, distribuicdo, exibicdo e
comercializagéo.

OFICINA DE ROTEIRO - TV - 4RT274

A redacao de roteiros basicos para programas de televisdo. As informacdes necessdrias para a equipe de
realizagdo. Qualidades de um bom roteiro de televiséo. Formas e contetidos de roteiros.

ORGANIZACAO DE PRODUCAO - RADIO - 4RT370

A organizacdo de uma emissora de radio: recursos técnicos, financeiros, operacionais, artisticos e de
producao. Géneros de programas radiofénicos. A grade de programacao.

ORGANIZACAO DE PRODUCAO - TV - 4RT371
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A organizagdo de uma emissora de televisdo: recursos técnicos, operacionais, artisticos e producao.
Processos de producéo, suas estruturas e fungées. A grade de programacgao de uma emissora de Televisao.

ROTEIRO AVANGCADO - STORYTELLING - RADIO - 4RT372
Roteiros de radio para diferentes géneros. Criagdo e pesquisa de conteddos. Desenvolvimento de formatos.
WEB RADIO E WEB TV - 4RT373

Programacéo interativa em radios e TVs que transmitem por Internet. A relagdo, interagdo e convergéncia
entre as midias.

BRANDING E PROMOGAO EM RADIO - 4RT374

A promocao, a comercializacdo e a viabilizacdo financeira de emissoras de RA&dio. Producdo de spots
comerciais e chamadas de programas. Andlise das estratégias de marketing das grandes emissoras.
Branding Entertainment.

EDICAO DE PROGRAMA | - TV - 4RT470

Edicdo: a selecdo e a combinagéo de sons e imagens em programas de televisdo. Ritmo, sequéncias de sons
e imagens na constru¢do da mensagem audiovisual.

ROTEIRO AVANCADO - STORYTELLING - TV - 4RT471
Roteiros de televisdo para diferentes géneros. Criacao e pesquisa de conteldos e formatos. Storytelling.
RADIOJORNALISMO - 4RT472

Da redacdo de textos informativos ou jornalisticos de radio a realizagdo de reportagens, comentarios e
entrevistas. O potencial do jornalismo radiof6nico.

SONOPLASTIA - 4RT473

O uso da musica e dos efeitos sonoros na criacdo de ambientes acusticos e audiovisuais. A utilizagdo do som
e suas técnicas. O uso de trilhas originais ou de terceiros. Direitos autorais.

TECNICAS DE PRODUGCAO - RADIO - 4RT474

Aperfeicoamento de formatos e discussdo de novos projetos. Emissoras comunitarias e Internet. Novas
tecnologias da producéo radiofénica.

DIRECAO DE ATORES E APRESENTADORES - 4RT570

Falas, tonalidades e intencdes de falas. O diretor como orientador da interpretagcdo de textos no radio ou na
televisdo. A criacdo da imagem que ndo existe no radio, e a movimentacdo de atores em cenarios de
televisdo. Diferencas de interpretacdo em teatro, radio e televiséao.

FOTOGRAFIA E ILUMINACAO - 4RT571

A iluminacdo de cenas estaticas e em movimento. A luz como geradora de imagem, cor e dramaticidade.
Enguadramentos e movimentos de camera.

POS-PRODUCAO - AUDIO - 4RT572

Compreensdo das nogBes elementares do universo sonoro. Aplicagdo das bases musicais aplicadas ao
universo audiovisual (Radio e TV). Estudo e reflexdo das trilhas sonoras, bem como da tecnologia a servigo
da producao e pés-producgdo sonora. Analise da relacdo audio-video.O potencial dos softwares de finalizagao

para audio.

REALIZACAO EM ESTUDIO - CENOGRAFIA - 4RT573
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A gravacdo em estudio. As questdes estéticas e funcionais que envolvem cenarios, figurinos, iluminagao,
maguiagem e cabelo de apresentadores e atores. O planejamento e a execugéo de gravagdes. O estudo das
formas e dos espacos para a realizagéo de TV.

ROTEIRO PARA FICCAO - TV - 4RT574

Criacdo e desenvolvimento de roteiros que usam a dramaturgia para a televisdo. Criagdo de personagens e
historias. Estrutura do roteiro e sua complexidade.

SEMINARIOS: TENDENCIAS E DEBATES SOBRE A PRODUGAO AUDIOVISUAL - 4RT575

A producéo audiovisual e seu conteldo; liberdade de expressao, direito autoral, informagéo e entretenimento,
ética profissional e privacidade.

DIRECAO DE FOTOGRAFIA - 4RT670

O trabalho do profissional que alia técnica e estética para obter os melhores enquadramentos e solucdes de
iluminagdo em programas especiais de televisdo. Importante fungdo fundamental para a captagdo digital de
imagens.

EDICAO DE PROGRAMA Il - TV - 4RT671

Dificuldades e facilidades no uso da novas tecnologias para edi¢éo digital. As plataformas néo lineares e suas
possibilidades. Efeitos especiais e computagéo grafica.

PRODUCAO EXECUTIVA - 4RT672
A Producéo Executiva em programas de radio e televisdo. Como fazer orgamentos e como viabilizar projetos.
DIRECAO DE PROGRAMA - TV - 4RT673

O trabalho do Diretor de Programas, profissional responsavel final pela realizagdo de programas ou séries de
televis@o. A importéancia do diretor como orientador do trabalho realizado coletivamente. A forma e a estética
dos programas de TV.

BRANDING E PROMOCAO EM TV - 4RT674

A promogéo, a comercializagéo e a viabilizagéo financeira de emissoras de televisdo. Producdo de comerciais
e de chamadas de programas. A utiliza¢édo do "merchandising” e de outras técnicas publicitarias.

REALIZACAO EM EXTERNA - TV - 4RT675

As dificuldades para a gravagdo em ambiente externo, envolvendo iluminacéo e captacao de audio. O estudo
prévio de loca¢des. Como planejar a gravagdo com uma camera.

PRODUGAO AVANCADA - RADIO - 4RT770

As diferencgas entre programas de radio gravados e ao vivo. Programas para a internet. ldéias, pesquisa,
roteiro, producgéo, gravagdo, emissao e montagem final de programas.

PRODUCAO AVANCADA - TV - 4RT771

Os detalhes de roteiro, producéo, gravagdo e pos-producdo que devem ser observados na realizagdo de
programas gravados. A administracdo de cronogramas e planilhas de orgamento.

RADIO FAAP - CRIACAO - PROJETO - 4RT772

Projeto de conclusdo de curso. Planejamento e preparativos para a producdo das emissdes de radio:
pesquisa e estudo de perfil, criacdo de programas, elaboracdo de roteiros, construcdo da grade de
programacao. Estudo sobre competéncias necessarias ao trabalho de concluséo de curso.

DIREGAO AVANGADA - TV - 4RT773
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Direc@o geral de televisdo. O diretor como gestor de processos e pessoas. A realizacdo de programas.
Projeto inicial do Trabalho de Conclusao de Curso.

TV FAAP - CRIAGCAO - PROJETO - 4RT774

Projeto de conclusdo de curso. Planejamento e preparativos para a producdo das emissfes de televiséo:
pesquisa e estudo de perfil, criacAo de programas, elabora¢do de roteiros, construcdo da grade de
programacéo. Estudo sobre competéncias necessarias ao trabalho de concluséo de curso.

TELEJORNALISMO - 4RT775

Da redagdo de textos informativos ou jornalisticos para serem apresentados ao vivo na TV a realizagdo de
reportagens, comentarios e entrevistas e até a emissao de um telejornal ao vivo. O papel do telejornalismo.

RADIO FAAP - CRIACAO E REDACAO - PROJETO - 4RT870

Pesquisa, criacdo e producdo de programas experimentais de radio.

RADIO FAAP-PRODUCAO E COORDENACAO-PROJETO - 4RT871

Producéo de um projeto para a Radio FAAP, envolvendo, pesquisa, criacao de pefrfil
e de programas, grade de programagéao e emissoes.

TV FAAP - CRIACAO E REDACAO - PROJETO - 4RT872

Criacdo e desenvolvimento de idéias, pesquisas, redacédo de programas e de projeto de programacao para a
TV FAAP. Orienta¢8es para o Trabalho de Conclusado de Curso

TV FAAP - DIRECAO DE PROGRAMA - PROJETO - 4RT873

Trabalhos de gravacgdes externas e estudio relativas as emissdes ao vivo periddicas da programacéo da TV
FAAP.

TV FAAP -PRODUCAO E PLANEJAMENTO-PROJETO - 4RT874

Planejamento de cronograma de trabalho da TV FAAP. Desenvolvimento da producé@o executiva de cada
programa e orienta¢édo na elaboracédo dos programas e do projeto escrito.

TV FAAP - DIREGAO DE ARTE - PROJETO - 4RT875

Cenografia, figurino e computacgao gréfica para televisao.
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